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Polska Agencja Rozwoju Tarystyki S.A. istnigje na polskim rynku inwestycji
turystycznych od 1993 roku. Celem Spélki jest pomoc w tworzeniu i realizacji
projektéw wspierajacych rozwdj infrastruktury turystycznej w Polsce.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A. w ciggu najblizszych dwéch lat
zamierza zdobyé pozycje lidera na polskim rynku uslug inwestorskich w
turystyce, w tworzeniu markowych produkiéw turystycznych, inicjowaniu i
kreowaniu nowoczesnych proceséw inwestycyjnych.

W ramach PART S.A. powstal program Krajowej Turystyczmej Ushugi
Inwestorskiej (KTUI®), ktéry skierowany jest do samorzadéw lokalnych
(oferentéw nieruchomosci i inwestordw) oraz branzy turystycznej. Celem KTUI
jest kompleksowa obshuga procesu inwestycyjnego od potrzeby i pomysiu na
inwestycje turystyczng przez opracowanic niezbgdnej dokumentacji,
poszukiwanic Zrédel finansowania, az do momentu rozpoczgcia prac
inwestycyjnych 1 promocyjnych. KTUI bedzie najskuteczniejsza metoda
pozyskania Srodkdw na realizacje inwestycji turystycznych. Drugim z
przedsiewzig¢ Spdlki jest program Krajowej Markowej Infrastruktury
Turystycznej , ktérego gléwnym celem jest opracowanie, kreacja i
rozw0j polskich marek turystycznych.

Polska Agencja Rozweju Turystyki S.A. to najlepszy partner
w inwestycjach turystycznych w Polsce.
Zapraszamy do wspolpracy oraz Korzystania z naszych ustug.
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1. Zalozenia i cele strategii.

Turystyka obok telekomunikacji oraz technologii informatycznych jest jedna z
najdynamiczniej rozwijajacych sig dziedzin gospodarki, przynoszaca duze
dochody. Swiatowa Rada Podrézy i Turystyki od dawna wskazywala, ze przy
ocenie ekonomicznych efektow turystyki nalezy braé pod uwage nie tylko
bezposredme wplywy z tego sektora, lecz takze wszelkie uboczne efekty, ktére
maja wplyw na rozwéj gospodarki. Catkowita warto$¢ débr i ustug, majacych
zwigzek z turystyka stanowi ponad 10% globalnego produktu brutto, a wiec co
dziesigty dolar na $wiecie jest wypracowywany dzieki turystyce. Wynika to z
faktu, iz turystyka jest dzialalnoscig wielosektorowa. Produktem turystycznym
Jjest bowiem wszystko, co przyczynia si¢ do zadowolenia podréznego. W procesie
organizacjl podrézy i obstugi turysty bierze udziat cala branza turystyczna, a takze
transport, rolnictwo, gastronomia, telekomunikacja, rzemiosto, sektor finansowy i
Inne rodzaje ushug.

W polityce migdzynarodowej turystyke postrzega sie jako dziedzine
gospodarki kreujaca miejsca pracy, przenoszaca popyt z regionéw bogatszych do
regionéw biednigjszych. Jest ona jedna z niewielu form aktywnoéci gospodarczej,
ktdra wymaga ponoszenia nakladéw na ochrone érodowiska przyrodniczego i
dziedzictwa kulturowego. Rozwdj turystyki zajmuje wysoka pozycje w
programach aktywizacji spolecznosci lokalnych, a rozwdj i poprawa jakosci
wypoczynku i podrdzy jest waznym elementem programéw rzadowych.

Gwaltowny rozwdj turystyki na swiecie zalezy obecnie zaréwno od czynnikéw
spolecznych, ktdére poteguja popyt, jak i od rozwoju technologicznego, ktdry
sprawia, ze podréze stajac sig mozliwe. Zapotrzebowanie na turystyke przychodzi
wraz z bogaceniem si¢ spoleczenstw. Jak wynika z opracowanej przez Swmtowa_
Organizacje Turystyki (WTO) prognozy do 2020 r. liczba turystéw w Europie
wzrosnie dwukrotnie do 728 milionéw. Na Europe przypada juz w tej chwili
potowa $wiatowego ruchu turystycznego 1 jest ona niekwestionowang potgga. W
samej Europie poczesne miejsce zajma kraje Europy Srodkowej i Wschodniej, do
ktérych podréze beds z czasem wypiera¢ wyprawy do Europy Zachodniej. Te
kraje stang sig¢ majbardziej pozadanymi kierunkami ruchu turystycznego, a co
wigee) wedlug WTO przyjazdy do naszego regionu Europy beda co roku wzrastaé
w tempie 4,6 proc. Glowna przyczyna spodziewanej turystycznej eksplozji w
krajach Europy Srodkowej i Wschodnie) wymnika z doskonalego polozenia
geograficznego migdzy dwoma rynkami (Europa Zachodnia i Federacja
Rosyjska). Do tego wzrostu wydatnie przyczyni sig bardzo korzystna w tym
regionie wycena produktéw turystycznych.

Tego typu prognozy stwarzaja miepowtarzalna szanse rozwoju dla polskiej
turystyki, przy czym niekoniecznie jedynie turystyki zagranicznej. Réwnie istotne
sa podroze mieszkaficdw mnaszego kraju, podczas ktorych generuja oni znaczne
przychody w budzetach odwiedzanych regionéw. Wykorzystanie przez Polske tej
szansy bgdzie mozliwe jedynie pod warunkiem intensyfikacji dzialan stuzacych
poprawie standardu ushug turystycznych w naszym kraju W przeciwnym
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wypadku nasza pozycja na dziewliatym miejscu wéréd najczescie} odwiedzanych
krajéw $wiata moze by¢ zagroZona.

Doprowadzenie do intensyfikacji ruchu turystycznego krajowego 1
zagranicznego w poszczegblnych regionach Polski wymaga zaproponowania
szerokiej i rdznorodnej oferty, odpowiadajacej na potrzeby podrézujacych.
Propozycja takiej oferty znajduje si¢ w strategii rozwoju produktu turystycznego.

Strategia rozwoju jest podstawowym i niezbgdnym dokumentem w procesie
planowania i prognozowania kierunkéw rozwoju kraju, wojewodztwa, obszaru,
miasta lub gminy, dla podmiotéw zewngtrznych stanowi bowiem nie tylko swego
rodzaju  kompendium wiedzy na temat obszaru, ale réwniez wskazuje jego
mocne strony 1 szanse, identyfikuie problemy i zagroZenia, okresla cele oraz
metody 1 harmonogram ich realizacji. -

Strategia rozwoju dostarcza przeslanek do podejmowania decyzji,
formulowania konkretnych zada# oraz zabezpieczania lub poszukiwania srodkéw
przeznaczonych na realizacjg tych zadan. W tej kwestit rola sirategii jest dwojaka.
Po pierwsze strategia okre$la etapowosé przedsiewzigcia, co powoduje czytelne
rozlozenie akcentéw. Szczegdlne znaczenie ma to w przypadku przedsigwzigd
inwestycyjnych. Bariera w realizacji inwestycji jest bardzo czesto brak tej
etapowosci. Wynika to z braku mozliwosci pozyskania finansowania na caltos¢
przedsiewziecia jednorazowo. Po drugie strategia ulatwia pozyskamie zrodet
finansowania, poniewaZ przekonuje inwestora o checi konsekwentnego dazenia
do wyznaczonego celu.

W celu sformulowania strafegii bierze si¢ pod nwagg:

g uwarunkowania wewnetrzme, a szczegblmie obecne
mozliwosci rozwoju 1 predyspozycje danego wojewddztwa dla rozwoju
poprzez turystyke m.in. atrakcje turystyczne, baze turystyczna i
paraturystyczna oraz istniejace produkty turystyczne;

g uwarunkowania zewnetrzme, majace wplyw na przebieg
procesdw, jakie zachodza w rozwoju gospodarczym i turystycznym w
kraju — polityka gospodarcza i turystyczna, prognozy rozwoju ruchu
krajowego i zagranicznego, strategia rozwoju produktéw turystycznych.

Na tej bazie formuluje si¢ ogélne dlugoterminowe cele strategii rozwoju
turystyki oraz programy szczegolowe.'

Gléwnym zadaniem niniejszego opracowania jest sformulowanie strategii
rozwoju produktu turystycznego dla nastgpujacych gmin potoZzonych w
wojewédztwie matopolskim. Konstrukcja produktu zasadza si¢ na innowacyjnej i
oryginalnej koncepcji, ktéra przy wykorzystaniu istniejacych zasobdéw oraz
charakteru obszaru doprowadzi do powstania zupelnie nowego pomyshu ich
cksploatacji. Jednoczesnie klarownoéé oraz jedyne w skali kraju propozycje
spedzania wolnego czasu, spowoduja kojarzenie juz same] nazwy obszaru ze
szczegdlnymi atrakcjami, ktére zapewnig intensyfikacjg ruchu turystycznego.

Niniejsza strategia jest rowniez realizacja zalecen zawartych w ,, Strategii
rozwoju  wojewddztwa malopolskiego” oraz ,,Wojewddzkim  Programie
Operacyjnym Rozwoju Regionalnego Malopolski na lata 2001-2002”. Wedhug
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~Programu ...” jednym z priorytetéw jest ,,wspieranie rozwoju przemysfu czasu
wolnego”, co wymaga podjecia m.in. nastgpujacych dziatan:

- podniesienia i wzbogacenia atrakcyjnosct turystycznej Malopolski oraz
poprawa jej wizerunku poprzez wlasciwe wykorzystanie dziedzictwa
kulturowego, jako waznych produktow turystycznych

- tworzenie nowych produktow turystycznych i rekreacyjnych

- podnoszenie jakoéci atrake)i turystycznych 1 ustug ,,przemysfu czasu
wolnego 2,

Realizacji wszystkich wymienionych powyzej dziatan stuzy¢ bedzie nimiejsza
strategia rozwoju zintegrowanego produktu turystyczmego gmin polozonych w
powiecie myslenickim na terenie wojewodztwa matopolskiego.

Strategia ulatwi rdéwniez przygotowanie profesjonalnej 1 wiarygodne]
informacji o mozliwosciach inwestycyjnych obszaru, co zgodnie z ,,Programem
.7 stanowi wazny eiap w staraniach o nowych inwestoréw, bedac jednym z
argumentéw $wiadczacych o konsekwentnej proturystycznej polityce wladz
samorzadowych w poszezegblnych gminach.” Na bazie strategii latwiej bedzie
rowniez przygotowal ofertg lokalizacyjna dla inwestoréw.”

Realizacja strategii rozwoju zintegrowanego produkiu turystycznego
spowoduje:

4 wzmocnienie pozycji turystycznej obszaru na mapie turystycznej
Polski i wojewodztwa malopolskiego,

zwigkszenie liczby turystow (krajowych i zagramicznych)
odwiedzajacych ten teren,

przediuzenie sezonn,

zwickszenie dochodow gmin i ich mieszkancow,

zwiekszenie zatrudnienia w turystyce.

¥T¥Y ¥

Analize aktualngj sytuacji  ekonomiczno-gospodarczej
omawlanego obszaru (kierunki rozwoju gmin, uwarunkowania
rozwoju  wynikajace ze strategii rozwoju wojewoddztwa
malopolskiego, atrakcyjnosc inwestycyjna obszaru).

Analize rynku turystycznego obszaru  (wielkosé i
charakterystyka ruchu turystycznego, baza noclegowa, baza
zywieniowa, dostepno$é komunikacyjna, atrakcje kulturalne,
sportowe 1 rekreacyjne).

Analize SWOT (mocne strony, slabe strony, szanse 1
zagrozenia).

Ogodlna koncepcjg zmtegrowanego produktu turystycznego dla
catego obszaru szesciu gmin powiatu mysienickiego
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Koncepcje produktow turystycznych dla poszczegolnych
gmin skladajacych si¢ na obszar objgty realizacja projektu,
skonstruowang na bazie istniejagcych zasob6w naturalnych
i infrastruktury.

QOkreélenie  potencjalnych  grup  odbiorcéw  produktu
furystycznego.

Sposéb funkcjonowania produktu turystycznego

Wyznaczenie niezbednych celéw do realizacji, harmonogramu
realizacji strategii oraz miernikdéw osiagniecia celdéw.

Przedstawiona ponizej strategia nie koncentruje si¢ na charakterystyce obszaru,
traktujac analize dostepnej infrastruktury oraz organizowanych imprez, jedynie
jako niezbedna baze do skonstruowania najwazniejszej czesci tj. stworzemia
koncepcji produktu turystycznego, czyli innymi slowy pomystu, ktéry spowodue
naptyw turystéw do tego regionu. Produktem jest nie tylko hotel lub osrodek
jezdziecki etc., chodzi przede wszystkim o zbudowanie calego programu dla
gmin, przy wykorzystaniu wszystkich istnigjacych i potencjalnych waloréw
przyrodniczych i kulturowych, historii obszaru, dostepne;j infrastruktury oraz calej
camy ushug towarzyszacych. Zaproponowana koncepeja wytycza giéwne kierunki
dzialafi zmierzajace do lepszego wykorzystania istniejacych atrakcji 1 walorow
przyrodniczych w regionie, wyspecjalizowania i wykreowania nowych produktow
turystycznych, majacych szanse sprzedazy na rynkach krajowych t
zagranicznych.’

Koncepcja produkiu tfurystycznego zawiera si¢ W mnastgpujacym tytule:
Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa. Zaproponowany tytul nawiazuje do
niezwyklych waloréw i atrakeji turystycznych, ktérymi ciesza si¢ wszystkie gminy
objete realizacja projektu.

Pierwszy czion nazwy nawiazuje do pigkna przyrody i krajobrazu, ktdrymi
charakteryzuje si¢ obszar. Jego poznanie automatycznie doprowadzilo nas do
skojarzenia z rajskim ogrodem. Raj wywoluje w nas konotacje z miejscem (nie
tylko traktowanym przestrzennie) idealnym, wymarzonym, gwarantujacym
warunki optymalne do osiagnigcia zatozonych celéw. Raj to kraina szczgSliwosci,
to pozostawanie w stanie uczué tylko pozytywnych, tak jakby z Zycia czlowicka
usurieto cala sfere dozmah negatywnych. Raj to w powszechnym mniemaniu
kraina mlekiem 1 miodem plynaca.

Drugi czlon nazwy Turystyczna Podkowa wynika z faktu, iz gminy objgte
projektem uktadajg sie na mapie w ksztalt zblizony do podkowy. Bardzo dobrze to
koreluje z oferta turystyczna niektérych gmin (np. rajd konny w Raciechowicach)
oraz z eclementami charakterystycznymi innych (np. tradycje kowalskie w
Sulkowicach). Oba czlony nazwy maja takze ten walor, iZ moga byé
wykorzystywane w kampaniach promocyjnych: sa krétkie, wywoluja pozytywne
skojarzenia, intrygujg. Latwo mozna je obudowaé pelnym programem promocil.
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Wypracowana w ninigjszym dokumencie koncepcja zaktada wykreowanie na
terenie turystyczmej podkowy jedymego miejsca w Polsce, gdzie turyste spotyka
kompleksowa, réznorodna, uzupeiiajaca si¢ oferta spedzania wolnego czasu, na
ktéra zlozg sie jedyne w skali kraju atrakcje takie jak: kosmiczna baza — Lubomir
1 wioska weczesnostowiariska (Wisniowa), Kraina Rajskich Jablomi 1 Centrum
Ekologit (Raciechowice), Centrum Rajskiego Spokoju i1 Zlot Tedciowych
(Sukkowice), Storczykowe Dywany (Pcim), Wioska Kliszezacka (Tokarnia),
Szachowa Kraina i Wioska Sredniowieczna (Dobezyee). To jedynie niektore z
pomysiéw na przyciagnigeie turystéw, ktére obok wielu innych zostaty
szezegdlowo opracowane w drugiej czgsci niniejszego dokumentu.

Zaproponowana przez PART S_A. strategia przewiduje ksztaltowanie 1 rozwdj
produktu turystycznego Zapomnianego Raju przez najblizsze 10 lat. Stad tez
przedstawione w niej pomysly na wykreowanie atrakcji turystycznych wybiegaja
w przyszios¢ 1 niektére z nich moga wydawad sie bardzo smiale 1 wymagajace
duzych nakladéw inwestycyjnych. Jednak zdaniem autoréw dokumentu ich
urnieszczenie stanowi dodatkowa warto$é, poniewaz w przypadku znalezienia
inwestoréw gmina bedzie dysponowata materialem, mogacym poméc w podjeciu
decyzji. Niezwykle istotnym jest bowiem przekonanie inwestora, iz oferenci (w
tym przypadku samorzady) posiadaja precyzyjny scenariusz  dziatan
zmierzajacych do osiagniecia sukcesu.

Szeroka propozycja imprez, ktéra moze si¢ wydawaé nadmiernie obcigzajaca
samorzady organizacyjnie 1 finansowo, zostala zawarta w tym dokumencie, aby
da¢ wiadzom gmin mozliwos¢ wyboru. Nie wszystkie imprezy musza byé
organizowane od razu. Czgs¢ z nich moze zostaé wpisana do kalendarza imprez
samodzielnie, a czgé¢ moze stanowi¢ uzupelnienie obecnie organizowanych
festynow, piknikéw, pleneréw oraz imnych imprez kulturalnych, sportowych,
folklorystycznych.

Dla realizacji strategii konieczma jest efektywna wspdélpraca réznych
organizacjl, jednostek, instytucji, podmiotéw gospodarczych i samorzadowych na
szczeblu lokalnym, wojewddzkim i centralnym. Réwnoczeénie potrzebna jest
koncentracja 1 mobilizacja wszelkich srodkow finansowych na priorytetowych
zadaniach, warunkujacych wykonanie wytyczonych celéw i proponowanych
programow.
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2. Metodologia.

Opracowanie strategii rozwoju produktu turystycznego wymaga dotarcia i
pozyskania wielu danych, pochodzacych z bardzo réinych zrédel. Z punktu
widzenia metodologicznego Zrodia te dziela sig na pierwotne oraz wtéme. Oba
typy Zrédel sa réownie wazne dla opracowywanego produktu, pomewaz oba
dostarczaja cennych informacji, ktére wptywaja na rodzaj projektowanych atrakcy
i kierunek ich rozwoju.

Koncepcje produktiu turystycznego nalezy budowad w oparciu o analize jego
obecnego potencjalu oraz kryjacych sie w nim mozliwosci, a takze czynnika
zwigzanego z preferencjami i postawami mieszkancow. Z jednej strony potencjal
ten jest funkcja istniejacych walordw przyrodniczych, kulturowych oraz
towarzyszacej] im, istniejacej 1 projektowanej, infrastruktury turystycznej 1
paraturystycznej, ktore dotycza nie tylko Sutkowic, Pcimia, Tokarni, Wisniowej,
Raciechowic, Dobczye, a wiec terenu obictego turystyczng podkowgq, ale réwmez
najblizszych jego okolic. Z drugiej strony preferencje lokainej spotecznosc: w
pewnym sensie odzwierciedlaja dokumenty kreslace kierunki rozwoju
poszczegdlnych gmin. W odniesieniu do turystyki niezwykle istotne sg takze dane
obrazujace skalg i rodzaj ruchu turystycznego oraz kierunki przemian, Ktorym
podlega. Duze znaczenie maja rowniez przestanki wynikajace z ogélnej sytuacji
makroekonomicznej kraju oraz przestanki wynikajace z przyjetych kienmkow
rozwoju wojewddztwa.

W zwiazku z powyzszym podczas konstruowania niniejszej strategii
positkowano si¢ dwoma rodzajami Zrédel: Zzrédiami pierwotnymi informacii
pochodzacych z badaft marketingowych, z wywiadéw ankietowych oraz rozmow,
a takze zrédiami wtémymi, ktére stanowily dane uzyskane m.in. z prasy fachowsj,
urzedow statystycznych, instytutéw badawczych.

Powaznym ograniczeniem byla slaba dostepno$¢ danych statystycznych
dotyczacych rtuchu turystycznego (liczba i profil turystow) oraz stepnia
wykorzystania bazy noclegowej i gastronomicznej.

Najwazniejsze zrodla danych i informacji pierwotnych:

» dane zebrane podczas wywiadéw ankietowych i rozméw z przedsta-
wicielami wtadz gmin oraz pracownikami Urzedow,

> opinie zebrane w wywiadach ankietowych oraz rozmowach bezposrednich
z gestorami bazy noclegowej 1 gastronomicznej oraz mieszKancami terenu,

» dane zebrane podczas wywiadow ankietowych i rozméw z osobami

prowadzacymi gospodarstwa agroturysiyczne.
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Najwazniejsze zrodia danych i informacji wtéornych:

>

VVVY VYV VY

dane 2z Gléwnego Urzedu Statystycznego w Krakowie dotyczace
wojewodztwa matopolskiego,

dane dotyczace ruchu turystycznego pochodzace z Instytutu Turystyki,
raporty Centrum Badaii Regionalnych oraz Instytutu Bada nad
Gospodarka Rynkowa,

Strategia rozwoju wojewoddztwa matopolskiego,

Wojewddzki Program Operacyjny Rozwoju Regionainego Matopolski na
lata 2001-2002,

Matopolska Lista Szans,

Strategia rozwoju powiatu myslenickiego,

Strategie rozwoju poszczegllnych gmin,

prasa ogélnopolska oraz lokalna.
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3. Charakterystyka obszaru obj¢tego
programem oraz jego miejsce na
mapie turystycznej wojewodztwa
malopolskiego.

Na obszar objety programem skladajg si¢ nastgpujace gminy: Sutkowice, Peim,
Tokarnia, Wisniowa, Raciechowice oraz Dobczyce. Jest to malowniczy teren
Beskidu Wyspowego Beskidu Sredniego oraz pogranicza Pogérza Wielickiego i
Beskidu Sredniego’.

Beskid Wyspowy obejmuje cz¢s¢é Beskidéw Zachodnich, polozona pomigdzy
Kotlina Sadecka a dolina Skawy. Nie charakteryzuje si¢ diugimi grzbietami, ale
odosobnionymi gdérami, od ktérych pochodzi jego nazwa. Posréd wylamajacych
si¢ z mgiel, odosobnionych jak wyspy szczytéw 1 malowniczych doln rzek
Beskidu Wyspowego roztozyly sie liczne grody, zespoly dworskie 1 klasztory.
Warunki klimatyczne sa dosy¢ korzystne, z odpowiednia ilosciag opadéw oraz
okresem wegetacyjnym i wskaZnikiem temperatury. Wystepuja tutaj gleby
brunatne, bielicowe i skaliste. Obszar Beskidu charakteryzuje si¢ bogatg florg 1
pictrowym uktadem roslinnosei.

Beskid Sredni tworzy natomiast cze$¢ Beskidu Zywieckiego od Skawy po
doline Krzyworzeki. Pod wzgledem uksztaitowania powierzchni, klimatycznym,
wystgpujacych gleb oraz $wiata roslin i zwierzat nalezy on do prowincji Karpaty,
podobnie jak wyzej omawiany Beskid Wyspowy.

Pogérze Wielickie pod wzgledem strukturainym nalezy do Beskidow 1 jest
uformowane z miekkich piaskowcéw, iléw, rogowcow, glin, margli 1 zlepiencow.
Podstawowym elementem rzezby Pogérza pozostaja lagodne, przewainie
podtuzne wzgdrza lub szerokie garby o wysokosct 350-500 m n.p.m. z przewaga
p6l uprawnych, gdzieniegdzie pokryte lasami. Charakterystyczne sa stoki wypukie
lub wypuklo-wkleste o nachyleniu nie przekracza]qcym 25 stopni. Gleby powstaty
ze zwietrzeliny skat i naniesienia jej na nieréwnosci terenu. Przewazaja tutaj gleby
charakterystyczne dla obszarow gérzystych — naturalne i bielicowe lub brunatne
wraz z utworami lessowymi oraz lessopodobnymi tj. pylasto-ilaste, gliniasto-
kamieniste, piaszczyste, kamieniste oraz aluwialne. Na terenie Pogdrza
Wielickiego wystepuje klimat podgorski, z duza zmiennoscia stanéw
pogodowych, co sprawia, Ze jest tutaj praktycznie szes¢ por roku: przedwiosnie,
wiosna, lato, jesien, przedzimie, zima.

Omawiany obszar pokrywaja osady czwartorzedowe poczynajac od
najstarszych . zwiry, gliny, ity teras plejstoceniskich, lessy i utwory lessowate itp.
Zwiry wystepuja w okolicach bocznych doplywoéw Raby. Rzezbg terenu cechuja
dwa giéwne typy: pogorska, o charakterze rzezby wyzynnej (czg$é péinocna) oraz
beskidzka, o cechach typowych dla gor $rednich (cze$é poludniowa). Wystgpujace
tu niekiedy zmacznych rozmiaréw formy skalne (Diabelski Kamien, Czartowski
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Kamien) swiadcza o chlodnym klimacie 1 zwigzanym z nim intensywnym
wietrzeniu.

Przez omawiany obszar przeplywaja: Uszwica, ktéra ma charakter rzeki
gorskiej o silnych wezbraniach, zwlaszcza w marcu 1 lipcu oraz rzeka Raba.
Gléwna doling w obrebie omawianego obszaru jest wlasnie dolina Raby, ktéra w
odcinakach przelomowych posiada bardzo strome zbocza, a lagodniejsze na
odcinku érodkowym, np. w okolicach Strézy.

Podsumowujac:

» ciekawe 1 zréznicowane walory przyrodnicze wplynegly na powstanie na
omawianym obszarze Zegociniskiego Parkn Krajobrazowego obejmujacego
czgé¢ Beskidu Wyspowego z kulminacjami: Kamionna, grzbietem
Lopuszma 1 Kobyley Goéry z dolnoreglowymi lasami, gléwnie Zyzna
buczyna karpacka;

» z punktu widzenia rozwoju turystyki warunki klimatyczne na terenie
Pogdrza Wielickiego i Beskidun Wyspowego s3 bardzo korzystne, srednie
nastonecznienie w ciagu dnia w okresie letnim trwa 6-7 godzin, a w okresie
zimowym 2 godziny dziennie.

Opracowanie ,,Analiza stanu wojewodziwa matopolskiego™ wskazuje, ze pod
wzgledem atrakcyjnosci turystycznej powiat myslenicki otrzymal 21-25 punktéw,
co klasyfikuje go w $rodkowej czedci skali. Podobnie, ale nieco niZej zostal
sklasyfikowany powiat myS$lenicki pod wzgledem atrakcyjnosci walordw
antropogenicznych®.

Atutern omawianego obszaru jest jego lokalizacja w  wojewddztwie
matopoiskim, ktore znalazlo sig w 1999 r. na czwartym migjscu pod wzgledem
liczby przyjazdéw turystéw zagranicznych (1,7 mln) po wojewddztwie
mazowieckim (5,0 mln), wielkopolskim (2,0 mln) i lubelskim (2.0 mln)’. Przy
czym nalezy zauwazyc, 1Z pierwsze miejsce wojewddztwa mazowieckiego wynika
przede wszystkim z jego specyfiki 1 funkcji stolicy kraju, a przyjazdy do
wojewodztwa lubelskiego sa generowane gldwmie przez ruch przygraniczny.
Malopolska jest ocemana jako jeden z regionéw o najwigkszych szansach
rozwojowych. Wojewddztwo malopolskie nalezy mewatpliwie do jednego z
wojewodztw o najwyzszej atrakcyjnosei turystycznej w kraju rowniez dla turystow
krajowych (pierwsze miejsce pod wzgledem liczby turystéw krajowych
odwiedzajacych region), co jest zwiazane m.in. z jego niezwyklymi walorami
historycznymi oraz rola, jakg odgrywalo podczas powstawania panstwa polskiego
1 w kolejnych wiekach oraz z jego walorami przyrodniczymi. Pod wzgledem
gorskiego charakteru srodowiska wojewodztwo malopolskie jest najbardziej
atrakcyjne, nie majac odpowiednika w skali kraju. ZréZmicowane elementy
srodowiska przyrodniczego tworza urozmaicony i bogaty krajobraz naturalny.
Obszar regionu odznacza sig wystgpowaniem 7 pigter klimatycznych, licznych
mikroklimatow gorskich, w tym rowniez o leczniczych whasciwosciach. Zardwno
bogate zasoby srodowiska naturalnego i krajobrazu, jak 1 dziedzictwo kulturowe i
historyczne matopolski stanowia doskonala podstawe kreowania wielu ciekawych
produktoéw turystycznych.

Szansa omawianego obszaru jest polozenie w niewielkiej odleglosci od
Krakowa, ktory od zawsze byl i jest uwazany za kulturalna stolice Polski oraz na
szlaku prowadzacym w Tatry, przede wszystkim do Zakopanego. Pomimo
newystarczajace] infrastruktury turystycznej, Zakopane jest wcigz uwazane za
zimowa stolice Polski, notujac kazdego roku imponujaca liczbe odwiedzajacych
miasto turystéw. Lokalizacja omawianego obszaru jest z jednej strony jego
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szansg, z drugie] strony wymaga opracowania konkurencyjnej, kompleksowej i
atrakcyjnej oferty turystycznej, zdolnej przyciagnad i zatrzymad turystéw. Z uwagi
na lokalizacj¢ omawiany obszar ma szansg przejezdzajacego turyste, szukajacego
nierzadko dedatkowych atrakcji, przyciagnad i zatrzymaé jak najdiuzej. Moze sie
on rowniez sta¢ zapleczem dla pobytéw krdtko- 1 dlugoterminowych mieszkancow
wojewodztwa malopolskiego oraz z uwagi na niedalekie odleglosci dla
mieszkancow wojewddztw sasiednich.

Mimo swoich wielorakich waloréw, do dnia dzisiejszego obszar, na ktory
skladaja si¢ wspomniane wyzej gminy nie stal si¢ popularnym w skali kraju i
zagranica miejscem spegdzania czasu wolnego, regionem powszechnie znanym, w
ktorym notuje sie wzmozony ruch turystyczny w sezonie letnim i zimowym.
Niniejsza strategia pokazuje, w jaki sposéb wykreowal jego wizerunek, jako
obszaru atrakcyjnego turystycznie, mogacego bardzo wiele zaoferowad swoim
gosciom.
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4. Analiza aktualnej sytuacji
ekonomiczno-gospodarczej obszaru.

Anahza sytuacji ekonomiczno-gospodarcze] obszaru objgtego projektem
~Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa™ jest koniecznym elementem do
zbudowania strategii rozwoju produktu turystycznego. Celem analizy sytuacii jest
zgromadzenie wszystkich danych, na podstawie ktérych bedzie mozna okresiic
produkty turystyczne dla poszczegdlnych gmin oraz kierunki ich rozwoju, majace
najwigksze szanse na sukces. Im bardziej dokladna analiza sytuacji, tym latwiej
skonstruowad wiasciwe produkty.

Ponizsza analiza za punkt wyj$cia przyjmuje otoczenie makroekonomiczne
obszaru, na ktdre skiada sig¢ sytuacja gospodarcza kraju, prognozy na najblizsze
lata oraz dame dotyczace sektora uslug turystycznych. Daje to mozliwosd
okreslenia kondycji turystyki w najblizszej perspekiywie oraz oszacowania
przyszlych przychodow firm zwigzanych 2z dzialalnodcia furystycznmg w
wojewodztwie malopolskim oraz na omawianym obszarze.

Roéwnie istotne bylo przeanalizowanie uwarunkowan wynikajacych ze strategii
rozwoju powiatu myslenickiego oraz wojewddztwa matopolskiego, co pozwolilo
na okreslenie obszaréw strategicznych, mogacych liczy¢ na wsparcie
organizacyjne, merytoryczne oraz finansowe. Jednoczednie ulatwilo ocene roli,
jaka odgrywa turystyka w rozwoju wojewddztwa.

Kolejnym miezbgdnym elementem rozdziahi byla analiza strategii rozwoju 1
kierunkéw rozwoju poszezegdlnych gmin na najblizsze lata. Przyczynila sie ona
do Iepszego zrozumienia problemow, sposobdw ich rozwiazywania oraz
priorytetdéw wiadz samorzadowych. Zapoznata zespdl opracowujacy strategic z
miejscem 1 rola furystyki w rozwoju omawianego obszaru oraz klimatem wokol
inwestycji w infrastrukture turystyczng 1 paraturystyczna.
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4.1. Otoczenie makroekonomiczne obszaru —
analiza.

Analiza otoczenia makroekonomicznego szesciu gmin powiatu myslenickiego
zostata przeprowadzona w oparciu o perspektywy wzrostu gospodarczego Polski
oraz migjsce sektora turystyczmego w gospodarce. Na tej podstawie 1 przy
uwzglgdnieniu obecney struktury wydatkéw gospodarstw domowych, a takze
struktury wydatkéw turystéw analiza umozliwia oszacowame aktualnych 1
przysztych przychodéw firm zwigzanych z turystyka na terenie wojewodztwa
matopolskiego oraz omawianego obszaru.

Polska, jako jedyna z gospodarek w transformacji zdolala utrzymad wysokie
tempo wzrostu Produktu Krajowego Brutto przez ostatnie 5 lat. Waznym
procesem, ktory tym przemianom towarzyszy, jest stopniowy wzrost udziatu
uslug rynkowych w tworzeniu PKB (w 1999 roku — ok. 40 proc.). Do tego
makrodziatu gospodarki narodowej zalicza si¢ m.in.: hotele i restauracje, transport
oraz dzialalnos¢ zwigzana z turystyka. Wzrost w wartosciach realnych dziahu
ustugi rynkowe wykazal sie w ciggu ostatnich 3 lat nie nizsza dynamika niz PKB
kraju. Kryzys rosyjski (1998) oraz szok naftowy (1999-2000) odcisngly wyrazne
pietno na tempie wzrostu PKB Polski obnizajac je do 4,8-4,1 proc. Jednakze
perspektywy wzrostu gospodarczego w ciagu najblizszych 10 lat sa dosc dobre,
gdyz analitycy przewidwja, ze juz miediugo (w 2002-2003 roku) wkroczymy na
$ciezke szybszego wzrostu gospodarczego (powyze] 6 proc). Z perspektywy
krétkoterminowe), w roku biezacym moze okazal sig, ze w skutek prawie
dwuletniej restrykcyjnej polityki monetame] (polityki wyscokich stép
procentowych) dojdzie do czasowego obniZenia tempa wzrostu spozycia
indywidualnego, a w konsekwencji obnizenia tempa wzrostu PKB ponizej 4,5
proc. Nie nalezy tego odczytywaé jako negatywny sygnal, lecz jako wyrazng
konsekwencje wyzsze) inflacji 1 przez to wyzszych stép procentowych,
potwierdzajacych niejako zdolno$é reagowania polskich wiladz na procesy
mogace zagrozi¢ dlugoterminowemu wWzrostowl.

W czerweu 2000 w sektorze hoteli i restauracji pracowato 82 tys. ludzi (0,97
proc. ogoéhu pracujacych), a w dziatalno$ci zwiazanej z turystyka 60 tys. ludzi (0,72
proc. pracujacych). W sumie zaledwie ok. 1,7 proc. pracujacych w Polsce znalazlo
zatrudnienie w dziatalnoéei bezposrednio zwigzanej z turystyka. Mechanizmy
rynkowe wykorzystujace dobrze zréznicowane warunki geograficzno-turystyczne
Polski szybko moga ten stan rzeczy zmieni¢ doprowadzajac do znacznego wzrostu
zatrudnienia w tym sektorze. Czynnikiem sprzyjajacym, mozliwym do
wykorzystania przez inwestujacych jest bezrobocie na poziomue 14,5 proc.
(listopad 2000). Ta cze$¢ aktywnych zawodowo ze wzgledu na mmejsze
wymagania placowe (ich sila przetargowa w negocjacjach placowych jest mocno
ograniczona), jest potencjalnym celem dzialajacych racjonalnie przedsigbiorstw.
W tym kontekscie sila robocza wojewoddztwa matopolskiego'® ze stopa bezrobocia
réwna 11,5 proc. (listopad 2000) oraz nizszym o okolo 6,5 proc od przeciginej
krajowej $rednim wynagrodzeniem brutto (1824 zi w porownaniu do 1943,42 z}
przecietnej krajowej) moze stanowi¢ o mniejszej atrakcyjnosci w stosunku do
innych wojewodztw np. warminsko-mazurskiego (znaczme wyzsza stopa
bezrobocia oraz mnizsze wynagrodzenie). Atutem regionu dla potencjalnych
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inwestorow bedzie natomiast struktura bezrobocia. Najliczniejsza bowiem grupg
wickowa wsrod bezrobotnych stanowia ludzie mtodzi z wyksztalceniem co
najmniej érednim. Wartoé¢é te szczegdlnie wyraznie wida¢ w przypadku inwestycji
w szeroko rozumiana infrastrukture turystyczna, poniewaz latwo bedzie mozna
pozyskaé¢ wykwalifikowang i jednoczeénie tafisza miejscows silg robocza, a
przychody czerpaé z innych grup krajowych i zagranicznych (przyjezdzajacych) o
wyzszych dochodach do dyspozycyi.

Dochéd do dyspozycji per capita w gospodarstwie domowym w 1999 roku
wynidst ok. 540 zl, z czego tylko 7,43 zt wydane zostalo na restauracje i hotele.
Skromny udzial wydatkdéw §cisle kojarzacych sig¢ z turystyka moze wynikac z
preferowanych form pobytu oraz wyzywienia turysty krajowego. Wediug badan
Instytutu Turystyki w 1999 roku az 67 proc. podrozy krétkoterminowych oraz
blisko polowa dlugoterminowych wiazala sig z zakwaterowaniem u krewnych lub
" znajomych, co nie wiazalo si¢ z kosztami, a tylko - odpowiednio — 9 1 12 proc.
respondentéw przyznalo, iz w czasic podrézy korzysta z hotelu, motelu lub
zajazdu.

Ze wzgledu na to, ze wydatki w czasie podrdzy to nie tylko koszty hoteli, ale
takze wyzywienie poza restauracja, rekreacja, kultura 1 transport, na calosé
wydatkow turystycznych skladaja st¢ odpowiednie czesc1 wydatkéw gospodarstw
na te cele. Udzialy poszezegdlnych elementdw sa bardzo trudne do oszacowania.

Przecietnie rocznie wydajemy 89,16 z! na hotele i restauracje, 613,20 zl na
transport, 445,68 z! na rekreacjg 1 kulture {tabela 1]. Udzial tego rodzaju kosztow
w strukturze wydatkéw gospodarstw domowych bedzie si¢ stopniowo zwigkszal
wraz ze wzrostem zamoZmosci spoteczenstwa, co stanowi dobra przestanke dla
rozZwoju turystyki.

Tabela 1. Wybrane przeci¢tne wydatki gospodarstw domowych (1999)

1 2 3 4
Mif;g‘gz“;f na Swuktwra  [Roczniema osobe [/x12]2 ¢ ;‘;‘;’Zg}f‘ggg;aﬂ
Zywnost 1 napoje bezalkobolowe 171,41 31.2% 2056,92 79117 987 956
Napoje zlkcholowe i wyToby tytoniowe 17,38 3,2% 208,56 8022114408
Transport 51,10 9.3% 613,20 23 586 308 760
Rekreacia 1 kultura 37,14 6,8% 445,68 17142769 224
Restauracje i hotele 743 1.4% £9,16 3429475 988
Inne 265,30 48,3% 3183,60 122 434 9435 480
Razem 549,76 100.0% 6 597,12 2533753 602 816

Zréxdic: Biulefyn miesieczny GUS 2000 nr 8 oraz ebliczenia wiasne

Wedlug oszacowan Instytutu Turystyki laczna kwota wydatkéw na krajowe

wyjazdy turystyczne w 1999 roku wymiosta ok.19 mld z! (tj. ok. 3,08 proc. PKB
w 1999 roku). Badania wykazuja, ze ,,migjsce wojewddztwa w rankingu [ilodci
przyjazdéw] w duzym stopniu zalezy od hiczby mieszkanticow wojewddztwa 1 rol:
najwiekszej aglomeracji”. Dlatego tez oraz biorac pod uwage, ze:
o  w wojewodztwie matopolskim zamieszkuje 8,3 proc. ludnoscei Polski
(3.215.900 z 38.646.200),
e  wojewodztwo matopolskie zajmuje trzecie miejsce pod wzgledem
najliczniej odwiedzanych wojewodztw,
e glowna aglomeracja — Krakéw zaliczana jest do trzech najwazniejszych
duzych aglomeracji generyjacych krajowy ruch turystyczny,



Strategia rozweju produktu turystyeznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” 19

szacowany potencjalny udzial wojewddztwa w wydatkach turystycznych
(krajowych) prawdopodobnie przekracza obecnie 10 proc., czyli ok. 1,9 mld zi.
Jedynym miarodajnym szacunkiem udzialu rynkn turystycznego szeéciu gmin
powiatu myslenickiego w wydatkach w calym wojewodztwie moze by¢ odsetek
populacji wojewodztwa zamieszkujace] na tym terenie, czyli ok. 55 tysigey, a
wiec 1,7 proc. mieszkancdw wojewodztwa malopolskiego. Daje nam to kwotg
32,43 min zt wartosci rynku turystycznego omawianego obszaru. Wielkosc¢ ta jako
swego rodzaju  szacunek sumy przychodéw firm zwigzanych z turystyka
dzialajacych na terenie szeSciu gmin powiatu myslenickiego, moze stanowid
punkt wyjsciowy analizy przedsiewzie¢ gospodarczych.

Jesh przyja¢ modelowa strukture!! wydatkéw turystéw dla celéw prognozy
oraz zakladajac ok. 10 proc. wzrost nominalny wydatkéw w latach 1999-2005
mozna oszacowaé wartosci poszczegdlnych elementéw rynku turystycznego
wojewoOdziwa oraz omawianego obszaru (wzrost udzialu sze$ciu gmin powiatu
mysélenickiego o 40 proc., czyli do 2,30 proc.) [tabela 2]

Tabela 2. Szacunek rynku turystycznego wojewddztwa matopolskiego oraz 6 gmin powiatu
myslenickiego (w 1999 oraz 2005 roku)
1 2 3 4 5
Wydatki Szacowana przyszia
urystow w 1999 Szacowana wartos€ rynku Szacowana przyszia wartos¢ | Szacowana wartodC rynku | warto$E rynku obszaru 6
roky Struktura wojewddziwa w 1993 roku nynku wojewodziwa obszaru 6 gmin w 1893 gmin
[1x1.900.000.000] [1x3370000000] - 2005 rok  |rokuf1x1.900.000.000x1,71%)| [1x3370000000x2,39%) -
2005 roku

Noclegi 30,6% 581 400 000 1031 220 000 9 925 508 24 646 604
WyZywienie 20,2% 383 80O 000 680 740 000 6 552 133 16 265 580
Transport 9,2% 174 800 000 310 040 000 2984 140 7410 090
Ustugi
rekreacyjne 7,9% 150 100 000 266 230 000 2 562 468 6 363 012
inne 32,1% 605 900 000 1 081 770 000 10 412 053 25 854 771
Razem 100,0%, 1 900 600 000 3 370 000 000 32436 301 80 544 457

Zrodio: Instytut Turystyki, Gléwny Urzad Stafystyczny oraz obliczenia i szacunki wiasne - zakladane tempo wzrostu rynku w latach 1999-2005 -
ok. 10% nominalnie rocznie

Podsumowujqgc, optymistyczne prognozy rozwoju Polski 1 wynikajaca z tego

faktu rosmgca zamozno$é spoleczenstwa, wplyna na rozwo] turystyki oraz
przychody firm zwiazanych z tym sektorem. Z przeprowadzonych szacunkdw
wynika, iz przy uwzglednieniu jedynie krajowego ruchu turystycznego w ciagu
najblizszych 5 lat rynek turystyczny obszaru szesciu gmin powiatu myslenickiego
ma szanse¢ wzrosnad blisko 2,5-krotnie (z 32,43 min do 80,55 mln), podczas gdy
calego wojewddztwa niespeina dwukromie (1,77).
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4.2. Uwarunkowania wynikajgce ze strategii
rozwoju wojewodztwa i powiatu.

Dla celow opracowania i realizacji niniejszej strategii istotne znaczenie maja
uwarunkowania wynikajace ze strategii rozwoju wojewodztwa i powiatn. Wynika
to z faktu, ze wiadzom tych jednostek terytoralnych przypisano realizacje zadan
badz bezposrednio zwigzanych 2z turystyka w regionie, badZ posrednio
wplywajacych na jej rozwdj.

W gestii samorzadu lokalnego lezy m.in. okredlenie strategii rozwoju danego
regionu. Strategia powinna obejmowac m.in. troske o rozwd) polskiej kultury oraz
swiadomosci narodowej, a takze pobudzanie/rozwdj aktywnosci gospodarczej oraz
podnoszenie jej konkurencyjnosci wobec innych regiondw. Stawianie przez
wladze samorzadu na rozw¢j gospodarki turystyczne] moze sprawic, ze dany
region bedzie si¢ w widoczny sposob wyrdinial sposréd innych. Samorzady
lokalne sa réwniez zobligowane do sprawowania opieki nad zachowamem
wartosct srodowiska kulturowego 1 przyrodniczego, co sprzyja tworzeniu w
obrebie regionu réznego rodzaju szlakow turystycznych, a takze obszardw
chronionych udostepnianych mlodym Iludziom np. w formie $ciezek
dydaktycznych. Dazente samorzadéw do ksztaltowania 1 utrzymania ladu
przestrzennego ma ogromny wplyw na wizerunek regionu i co za tym idzie, jego
atrakcyinos¢ turystyczna. Samorzady lokalne zobowiazane sa promowac walory i
mozliwosct rozwoju danego regionun. Mozliwe jest tworzenie, jak roéwniez
przystapienie przez wladze do spdlek o dziatalnosci promujacej, edukacyjnej czy
wydawniczej stuzacych rozwojowi danego regionu.

Do zadan samorzadow lokalnych nalezy takze podjgcie odpowiednich dziatan
na rzecz modernizacji terenéw wiejskich. W zwiazku z tym istotne znaczenie ma
rozw@] gospodarstw agroturystycznych oraz aktywizacji terendéw wokol nich.
Samorzady lokalne sa zobowiazane do podjgcia dziatan w zakresie kultury
fizycznej, w tym terendéw rekreacyjnych i urzadzen sportowych, co wigZe si¢ z
tworzeniem réznego rodzaju obiektow, organizacji 1 imprez obejmujacych tego
typu zadania. Bardzoe wainym zadaniem wladz samorzadowych majacym
ogromny wplyw na rozwdj gospodarki turystycznej regionu jest niewatphiwie
nadzér i1 dziatania zmierzajace do poprawy jakosci 1 modernizacji lokalnych drog
publicznych, ulic, mostéw, placéw oraz organizacji ruchu drogowego,
komunikacji 1 lokainego transportu zbiorowego.

W zwiazkn z powyzszym analiza strategii wojewddzkie] 1 powiatowe)
dostarczy informacji na temat priorytetowych obszardw wyznaczonych do
realizacji. Gminna strategia rozwoju turystyki musi bowiem byc skorelowana z
0gdlna strategia rozwojit obszaru.
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4.2.1 Uwarunkowania wynikajace ze strategii rozwoju
wojewodztwa malopolskiego.

Bardzo 1stotne znaczenie dla konstruowania i rozwoju produktu turystycznego
obszaru ma |, Strategia Rozwoju Wojewddztwa Mafopolskiego”. Bardzo pomocne
byly takze informacje zawarte w ,, Zalfozeniach do strategii rozwoju Malopolski”,
gdzie podkreslono, ze polityka regionalna musi byé zintegrowana m.in. z
koncepcjami rozwoju turystyki w Malopolsce, a takie w ,, Wojewddzkim
Programie Operacyjnym Rozwoju Regionalnego Malopolsii na lata 2001-
200272, W dokumentach tych, a przede wszystkim w strategii, okreslono obszary
strategiczne, ktdre znajda sie w sferze zainteresowania wladz 1 tym samym beda
mogly liczy¢ na wsparcie organizacyjne, finansowe 1 merytoryczne. Stanowi to
bardzo wazna przestankg podczas podejmowania decyzji inwestycyjnych przez
wiadze samorzadowe w gminach, pomimo, Zze dodwiadczenie wskazuje, iz nic
wszystkie zadania, projektowane w dokumentach strategicznych wojewodztwa, sa
realizowane.

Turystyka powinma zajmowal wazne miejsce W rozwoju spoleczno-
gospodarczym wojewédztwa malopolskiego, z uwagl na wspomniane w
poprzednim rozdziale wyjatkowe, nie tylko w skali kraju, walory przyrodnicze i
kulturowe Malopolski. Wedhlug ,, Strategii Rozwoju Wojewodziwa Mafopolskiego™
przyjete) przez sejmik wojewodztwa w dniu 28 sierpnia 2000 r., ktorej realizacje
zaplanowano na lata 2001-2006:

Misjq wojewsdzwa jest uczynienie : Malopolski
_regionu szans, wszechs  rozwoju ludz

ﬁu_:_ LR

Pomimo, iz turystyka nie zostala zaakcentowana bezposrednio w cytowane;
powyzej misji regionu, podobnie jak nie zostala wyodrebniona wsrdd
sformulowanych w strategii celéw nadrzgdnych 1 celow strategicznych, szereg
projektowanych dzialah stuzy¢ bedzie jej rozwojowi w sposéb bezposredni lub
posredni.

Ponizej podajemy zestawienie wszystkich dzialan projektowanych do realizacji
w ramach r6znych celéw nadrzednych lub sformulowanych w postaci celéw
strategicznych oraz priorytetow. Wydawalo si¢ przydatnym dokonanie tego
zestawienia wraz z okre$leniem wplywu na rozwd] turystyki na obszarze,
pozostajacym w kregu zainteresowania autoréw ninigjszego dokumentu.

W spos6b posredni wszystkie zadania podejmowane w ramach Celu
nadrzednego A pt. Lepiej wyksztalceni, aktywni i przedsigbiorczy mieszhkancy
postuza rozwojowi turystyki, poniewaz wzrosnie liczba oséb zajmujacych sig
dzialalnoécia turystyczna, a takze kreatywnos¢ mieszkanicéw, ktdéra zostanie
odzwierciedlona réwniez w zakresie nowych produktéw turystycznych. Ponadto
na uwage zashiguja:
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L.p. | Rozwigzania/Priorytety Znaczenie dla rozwoju turystyki
1. | Poprawa porzadku Wplynie na wzrost poczucia bezpieczenstwa
pubiicznego wiérdd turystow 1 tym samym na cheé
powrotu oraz na pozytywna ,reklame
szeptana”, promujaca region wéréd
znajomych
2. |Rozwimeta mfrastruktura Obiekty infrastruktury wykorzystywane nie
sportowo-rekreacyjna tylko przez mieszkancow podniosa
atrakcyjnoéé turystyczna gmin
3. |Basenw kazdym powiecie — | Stworza doskonala infrastrukture do

hala sportowa w kazdej
gmini¢ — boisko przy kazdej
szkole

organizacji réznego rodzaju imprez,
zwigkszajacych réZznorodnosc oferty regionu
oraz podnoszac jego atrakcyjnosé
turystyczna

Wszystkie zadania wskazane w ramach Celu nadrzednego B pt. Wysoka
Jjakosc srodowiska przyrodniczego i kulturowego wplyna na rozwdj gospodarki
turystycznej, a efekt bedzie szczegdlnie ceniony przez turystow zagranicznych. W
kontekscie rozwoju turystyki na szczegolna uwage zashuguja:

L.p. | Rozwiazania/Priorytety Znaczenie dla rozwoju turystyki
1. |Rozwdj zagospodarowania Zaowocyje zwigkszeniem infrastruktury
turystycznego turystycznej (wzbogacenie oferty) oraz
Zmmniejszajacego presje na ochrong parkéw narodowych, kidre sg
parki narodowe jedniymi z najwiekszych walordw
krajobrazowych
2. | Stworzenie systemu ochrony
krajobrazu kulturowego
3. | Ochrona dziedzictwa
kulturowego na obszarach Wplyna na réznorodnosc i atrakcyjnosc
wiejskich oferty turystycznej obszardéw, a tym samym
4. {Qchrona zabytkéw na zwigkszenie ruchu turystycznego w
i rewitalizacja starej obszarze. Umozliwia przerzucenie czgsci
zabudowy finansowania poza budzet gminny.
5. |Rozwdj 1 promocja szlaku
architektury drewnianej
6. |Ochrona zlewni rzeki Raby | Wplynie na poprawe jakosci wod (warunek
1 Zbiomika Dobcezyckiego konieczny do rozwoju turystyki) i utatwi
pozyskanie wspéifinansowania z Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa
Malopolskiego
7. | Opracowanie regionalnego Spowoduje poszerzenie oferty turystycznicj

programu rozwoju atrakcji
turystycznych poza terenami
chronionymui

W omawianym regionie, wlaczenie
atrakcyjnych pod wzgledem turystycznym
migjsc zlokalizowanych na terenie
omawianych gmin stworzy szanse
przerzucenia czeSci wydatkdw
promocyjnych poza budzet gminny
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W ramach Celu nadrzednege C pt. Trwaly rozwdj gespodarczy na uwage
zashuguja przede wszystkim Cele Strategiczne: C.2 Konkurencyjne rynkowe
rolictwo, C.4 Rozwdj przemystow ,regionalnej szansy” oraz C.5 Wysoki poziom
inwestycji, ktore przekiadaja sie na nastepujace Rozwigzania i Priorytety:

L.p. | Rozwiazania /Priorytety Znaczenie dla rozwoju turystyki

1. | Wspieranie rozwoju Turystyka jest ,,przemysiem czasu wolnego”,
przemystu ,,czasu wolnego” | ,,przemyst kulturowy” jest rowniez Scisle

2. | Wspieranie rozwoju powigzany z rozwojem turystyki, jednakze na
,przemysiu kulturowego” | podstawie tych mato precyzyjnych

sformulowan trudno ocenic, jakiego rodzaju
pomocy moga oczekiwad gminy

3. | Wspieranie rozwoju Poszerza oferte turystyczng oraz docelowy
uzdrowisk segment rynku

4. |Efektywny system
pozyskiwania inwestoréw | Stanowig szansg pozyskania dla obszaru
komercyjnych inwestycji w infrastrukture turystyczna pod

5. !Pozyskiwanie do regionu warunkiem przygotowania profesjonalnej
inwestycji publicznych oferty inwestycyjnej (na podstawie niniejszej

6. |Rozwd] regionalnego strategii). Promocja projektéw
Centrum Obstugi Inwestora |inwestycyjnych, poszukiwanie inwestora oraz

7. | Stworzenie sieci lokalnych | wstepny etap jego obsiugi bedzie finansowany
centréw obshugi biznesu w czedci poza budzetem gminy

8. 1Rozwdj centrow Ulatwi organizacjg imprez masowych,
sportowych uatrakcyjniajacych oferte regionéw

9. |Rozwdj rolnictwa Bedzie stanowi¢ podstawe takze do rozwoju
ekologicznego ekoturystyki na terenach wiejskich

Caloéé Celu nadrzednego D pt. Lepsza dostgpnosié komunikacyjna calego
regionu ma tak kluczowe znaczenie dla rozwoju turystyki w poszczegolnych
powiatach, ze nie wymagaja specjalnego uzasadnienia. Ponizej wyszczegoiniono
jedynie dzialania o szczegbélnym znaczeniu:

Modemizacja i przebudowa ukiadu drég gléwnych,
Modernizacja przej$¢ granicznych i drég dojazdowych do przejsé

1.
2.

3.

Nk

granicznych,

Modernizacja sieci kolgjowe]j m.in. linii kolejowej E30 Katowice-Krakow-

Tamow-Rzeszow,

Rozwdj Miedzynarodowego Portu Lotniczego Krakéw-Balice,
Budowa autostrady A4 na odcinku Krakéw-Tarnéw,
Modemizacja drog regionalnych 1 lokalnych,

Rozbudowa infrastruktury stuzacej korzystaniu z Intemnetu.

W ramach Celu nadrzednego E pt. Lepsza wspolpraca wewngtrzregionaina
na uwage zashuguja:

L.p. | Rozwiazania/Priorytety Znaczenie dla rozwoju furystyki
1. | Efektywne zarzadzanie

oferta kulturaina regionu
2. | Stworzenie regionainego

systemu promocji kultury




Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczma Podkowa” 24

3. | Rozwoj edukaciji Wymienione zadania postuza lepszej promoc)i
regionalne; produktéw turystycznych obszaru poprzez
4. | Wspieranie przedsigwzieé | wykorzystanie mediéw, organizacjg imprez o
kulturalnych o randze charakterze ponadlokalnym, powstanie
ponadlokalnej regionalnych centréw informacji turystycznej.
5. | Waspieranie mediow
lokalnych
6. | Wspieranie tworzenia 1
rozwoju regionaknych sieci
informacyjnych

Calosé przedstawionych powyzej zadan pozwala odnosi¢ si¢ z ostroznym
optymizmem do perspektyw rozwoju gospodarki turystycznej w wojewddztwie
matopolskim, a wiec tym samym w gminach poloZonych na terenie powiatu
myS$lenickiego, bedacych przedmiotem niniejszej strategii. Ich realizaca
wplynelaby na:

> rozbudowe infrastruktury turystyczne;j,

» uatrakcyjnienie oferty,

» zwickszenie liczby inwestycji,

> poprawe szeroko pojetej dostgpnosci komunikacyjnej.

Strategia stwarza takZe mozliwos§¢ przerzucenia czgscl kosztéw zwigzanych z
promocja produktéw turystycznych i1 regionu poza budzety gminme. W tym
wzgledzie warunkiem koniecznym jest opracowanie atrakcyjnych produktow
turystycznych, gwarantujacych zwigkszenie ruchu turystycznego. Temu zadaniu
poswigcona jest niniejsza strategia.
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4.2.2 Uwarunkowania wynikajace ze strategii rozwoju
powiatu mySlenickiego.

Strategia rozwoju powiatu myslenickiego ma dla omawianego obszaru podobne
maczenie jak Strategia rozwoju wojewéddztwa malopolskiego. Latwiej jest
realizowaé zadania gminne, ktére mieszcza sig w planach wiadz powiatowych.
Mozna wtedy zabiegad o wsparcie organizacyjne, finansowe 1 merytoryczne.

Tak sformulowana misja wskazuje, iz turystyka zajmuje kluczowe migjsce w
planach wiladz powiatu myslenickiego, bedac jednym z gléwnych stymulatoréw
rozwoju spoleczno-gospodarczego. W nawigzaniu do wystgpujacych w powiecie
waloréw turystycznych, dogodnego polozenia (geograficznego oraz na waznym
szlaku komunikacyjnym) szanse upatryje si¢ W przeksztalcenmin ziemi
my$lenickieg ~w  ponadregionalny osrodek  rekreacyjno-sportowo-
wypoczynkowy.

W ramach przytoczonej powyzej misji wyodrebniono 11 obszarow kluczowych
1 przypisane do nich cele strategiczne. Wszystkie beda odgrywac istotng role w
rozwoju turystyki na omawianym obszarze w sposob posredni lub bezposredni.

Zaréwno poprawa bezpieczenstwa publicznego, rozbudowa infrastrukiury
technicznej, dzialania na rzecz ochrony $rodowiska oraz promocji powiatu, jak 1
poprawa jakosci shuzby zdrowia, wplyna bezposrednio na stworzenie dogodnych
waruinkéw do rozwoju i ksztaltowania gospodarki turystycznej na obszarze
powiatu myélenickiego, a wigc na terenie objetym projektem.

W zadaniu 11 ujeto turystyke, a w ramach celow:

> poprawe efektywnodci wykorzystania zasobow  naturalnych,
materialnych, Iudzkich 1 finansowych w sektorze turystyki.
Szczegbdlne znaczenic maja wyznaczone zadamia, wéréd ktorych
znalazly sie: podnoszenie jakosci ustug, tworzenie mechanizmow
finansowania projekiéw wzbogacajacych lokalng mfrastrukture
turystyczna oraz przygotowanie programu wykorzystamia Zbiomika
Dobczyckiego w celach rekreacyjnych. Podjecie dzialan w tych
obszarach ulatwi realizacje zadan wynikajacych z minigjszego
dokumentu, w ktérym znajduja sig projekty dotyczace rozwaoju
infrastruktury turystyczne;j.

>  koncentracje dzialan i $rodkéw na rzecz rozwoju wiodacych
produktéw turystycznych 1 opracowanie dziatan w celu wzbogacema
istniejacych produktéw. Niniejsza strategia jest dokladna realizacjy
przedstawionego powyzej zadania.
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Dla realizacji niniejszej strategii istotne znaczenie maja rowniez plany wiadz
powiatu zwigzane 2z profesjonalizacja 1 podniesieniem poziomu ushag
turystycznych, wzbogaceniem gamy ushig agroturystycznych, a takze ich rozwéj
lloéciowy oraz stworzenie sieci partnerskiej wspoélpracy miedzy podmiotami
gospodarki, instytucjami, organizacjami lokalnymi i administracja.

Reasumujqc: turystyka zostala w strategii rozwoju powiatu dostrzezona jako
priorytetowa I dochodowa galaZ gospodarki, ktéra ma szans¢ by¢ antidotum na
rosngce bezrobocie, bezrobocie ukryte w sektorze agrarnym oraz sposob na
restrukturyzacje terendow wiejskich. Wiladze 1 mieszkancy powiatu postanowili
wykorzystaé szanse wynikajace z doskonalego polozenia geograficzmego oraz
waloréw naturalnych i kulturowych obszaru.

Zwazywszy, ze opracowanie zawarte w niniejszym dokumencie odpowiada
wprost na zadania sformulowane w strategii powiatu, a dotyczace poszerzenia jej
oferty, nalezy podja¢ dzialania, majace na celu wiaczenie wykreowanych
produktéw turystycznych dla poszczegélnych gmin ,Zapomnianego Raju -
Turystycznej Podkowy” do harmonogramu zadan powiatu w odniesieniu do
turystyki.
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4.3. Kierunki rozwoju gmin.

Z uwagi na, oméwiony w jednym z poprzednich rozdziatéw, wielosektorowy
charakter gospodarki turystycznej bardzo duze znaczenie dla jej harmonijnego i
dynamicznego rozwoju maja dzialania podejmowane przez wladze samorzadowe
w celu poprawy jakosci zycia. Wyznaczone priorytety, gwarantuja realizacje
konkretnych zadaf, ktore poérednio wplywaja na stworzenie korzystnych
warunkow do ksztaltowania programéw stuzacych rozwojowi turystyki, a takze
na poprawg warunkéw zycia, ochrong srodowiska 1 wzrost atrakcyjnosci
inwestycyjnej miasta.

Dobczyce

W strategii rozwoju gminy bardzo duzy nacisk poloZono m.in. na ograniczenie
bezrobocia, rozwéj bazy o$wiatowej i sportowej, rozbudowe infrastruktury
(komunikacyjne] 1 sanitarnej), poprawg bezpieczefistwa publicznego i ochrony
Przeciwpozarowe;.

Remedium na stosunkowo duZe bezrobocie wladze upatruja w rozwoju i
tworzeniu nowych miejsc pracy w sektorze przemyshu nie uciazliwym dla
srodowiska, rzemiodle i szeroko rozumianych usfugach, a wiec takze
turystycznych. Uznano, iz atrakcyjnosé turystyczna gminy wynikajaca z
uwarunkowan przyrodniczych, krajobrazowych, kulturowych i historycznych, a
takze dogodne polozenie geograficzne predestynuja Dobczyce do rozwoju
gospodarki turystycznej. Postawiono na wykreowanie nowej, ciekawej i
niepowtarzainej oferty turystyczmej, zwiazanej z tworzeniem nowych miejsc
pracy.

W zwigzku z tak okre$lonymi priorytetami sformutowano nastgpujace zadania:

> poszukiwanie potencjalnych inwestoréw w sektorze przemyslowym oraz
ustugach turystycznych 1 stworzenie przychylnego inwestorom klimatu,
rozwdj agroturystyki,
przygotowame, oznakowanie i opisanie tras spacerowych, turystycznych,
rowerowych, architektonicznych, itp.
opracowanie kompleksowego planu zagospodarowania brzegdéw Jeziora
Dobczyckiego,
utworzenie gminnego centrum informacji turystycznej,
zagospodarowanie brzegow Raby (Park Zabaw Wodnych, boiska, korty,
plac zabaw itp.) oraz brzegéw Krzyworzeki (na odcinku przebiegajacym
przez teren gminy) dla celéw rekreacyjno —sportowych;
opracowanie projektu kompleksowego zagospodarowania Wzgdrza
Zamkowego poprawiajgcego atrakcynosc turystyczng Starego Miasta,
doprowadzenie zamku do poziomu duzej atrakeji turystyczne;j,
pomoc w organizacjl siecl pensjonatow 1 gospodarstw agroturystycznych
oraz ich promocji,
pomoc w modernizacji istniejacej] bazy turystycznej (noclegowej,
gastronomicznej i sportowej) 0raz jej promocit,
poszukiwanie inwestora dla zagospodarowania na cele rekreacyjno -
sportowe terendéw po zapleczu budowy zapory,

VYV VY VY

Y ¥ ¥YY ¥
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> analiza planu zagospodarowania przestrzennego gminy pod katem

tworzenia przestrzeni dla rozwoju turystyki,

» intensyfikacja dzialat promocyjnych gminy.

Tak okreslone zadania zajmujace istotna czgéé w strategii rozwojii gminy
$wiadcza o determinacji wladz w zakresie rozwoju turystyki na terenie gminy 1
stanowia dla autoréw ninigjszej strategii wytyczne wskazujace oczekiwania wiadz
1 mieszkancéw Dobczyc.

Raciechowice

Strategia rozwoju gminy Raciechowice zaktada rozwd) produktu turystycznego
w zgodzie z rozwojem spoleczno-gospodarczym. Ogblnym celem Jest wzrost
zatrudnienia i dochodéw w sektorze turystyki i w branzach posrednio zwiazanych
7 obstuga przyjezdnych. Istotnym elementem jest przy tym zachowanie 1 ochrona
wartodci kulturowych oraz przyrodniczych, a takze wykorzystanie przestrzeni
wiejskiej dla rozwoju eko i agroturystyki. Wsréd celow strategicznych gminy
Raciechowice naleZy wymieni¢:
rozbudowe infrastruktury sportowo-rekreacyjnej,
wyznaczenie terenéw pod rozwéj wypoczynku weekendowego,
rozbudowe ushig gastronomicznych,
rozbudowe ustug noclegowych,
wyznaczenie szlakéw turystycznych i $ciezek spacerowych,
wyznaczenie szlakow narciarskich,
opracowanie materialow promocyjnych (mapy, foldery),
zorganizowanie osrodkéw jazdy konne;j i hipoterapii,
rozwédj produktu agroturystycznego (organizacja szkolen, poprawa
infrastruktury ogdinej i rekreacyjnej wsi),

» rozw(j turystyki aktywne].

Ponadto wéréd zadad ogélnych wymienia si¢ m.in. dostosowanie planow
przestrzennych do postulowanych kierunkéw rozwoju produktu turystycznego,
szkolenie pracownikéw branzy turystycznej oraz opracowanie katalogu ofert dia
inwestycji turystycznych. Doskonatym elementem promocji bgdzie réwniez
uczestnictwo gminy w réimego rodzaju targach turystycznych.

YVYVVVVYVVVY

Wisniowa

Strategia rozwoju gminy Wisniowa dowodzi, iz turystyka jest jednym z
kluczowych obszaréw w jej rozwoju gospodarczym. Jeden z celéw strategicznych
zaklada utworzenie z gminy Wisniowa nowego charakterystycznego miejsca
turystycznego wojewodztwa malopolskiego z racjonalnym rolnictwem
okoloturystycznym. Jege realizacja zaklada: uwzglednienie w  studium
zagospodarowania przestrzennego terenéw pod budowg bazy turystycznej,
budowe trzech wyciagdw narciarskich, budowe kompleksu wypoczynkowo-
sportowego w Poznachowicach Dolnych, rozbudowsg istmigjacej bazy hotelowo-
gastronomicznej, wyznaczenie szlakéw  turystycznych —uwzgledniajacych
charakterystyczne  miejsca, preferowanie zachowania wielotowarowego
charakteru gospodarstw rodzinnych na potrzeby turystow.

Réwnie istotne dla stworzemia Kkorzystnych warunkéw dla rozwoju
gospodarki turystycznej sa pozostale cele:

> podniesienic standardéw zycia mieszkancéw gminy z zachowaniem

wlasne] tozsamoscl,
» rozw(] infrastruktury,
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rozwinigcie przedsigbiorczosci lokalnej w obszarze rolnictwa i poza
rolnictwem,

oslagnigcie 1 utrzymanie pozytywnego wizerunku gminy,

restrukturyzacja rolnictwa,

aktywna ochrona srodowiska naturalnego.

Pcim
Strategia rozwoju gminy Pcim precyzuje szereg celow, wsérdod ktérych
kluczowe znaczenie dla koncepcji produktow turystycznych maja:

>
»
>
>

catkowita dostegpnos$¢ komunikacyjna na terenie calej gminy,
zapewnione bezpieczefistwo,

czyste srodowisko naturalne,

rozwinieta infrastruktura techniczna.

Realizacja tych celow stanowic bedzie niezbedng baze, na ktére] wiladze i
mieszkancy gminy zdecydowali rozwijaé gospodarke turystyczng tak, aby
gmina Pcim stala si¢ silnym osrodkiem turystyki i rekreacji poprzez:

»
>
>

skuteczna promocj¢ gminy,
zadowolenie turystéw, owocujace wielokrotnymi przyjazdami,
wysoka atrakcyjnosé turystyczng gminy
" mocng bazg turystyczno-usligowa (tworzenie gospodarstw
agroturystycznych)
= wyeksponowane walory turystyczne S$rodowiska naturalnego
(czysta Raba i jej doptywy)
= zagospodarowanie terendéw leénych (wlasciwa gospodarke
zasobami lesnymi i dobrze funkcjonujacymi kolami fowieckimi)
= silng bazg waloréw kulturowych '
» dobra bazg rekreacyjno-sportowa (rozbudowang infrastrukture dla
turystyki 1 rekreacji w dolinie Raby oraz kompleks obiektdéw
sportowych w kazdej gminie).

W ramach sformutowanych powyzej celow wiladze rozpisaly nastepujace zadania:

VYVVYVY VVVYVY VYVYY

wybudowanie $ciezek rowerowych na terenie gminy,

powstanie taniej bazy turystycznej (schroniska w obiektach szkolnych),
przeprojekiowanie planu zagospodarowanla przestrzennego gminy 2z
uwzglednieniem rozwoju turystyki,

stworzenie narciarskich tras biegowych,

rolnictwo ukierunkowane na agroturystyke,

budowa kapieliska,

utworzenie banku informacji turystycznej (inwentaryzacja zasobow
turystycznych, udzial w targach turystycznych, foldery),

zorganizowanie malej gastronomii, pél biwakowych i parkingdw,

budowa krytej ptywalni (osrodka sportowego),

budowa deptakow turystyczmych i ciezek zdrowia,

wyznaczenie terendéw budowlanych i rekreacyjnych,

rozbudowa infrastruktury dla rozwoju turystyki i rekreacji w dolinie Raby.

Tokarnia
Turystyka zajmuje najwazniejsze miejsce w strategil rozwoju gminy, 0 cZym
$wiadczy zaréwno wypracowana misja, jak i zatozone cele strategiczne. Zgodnie z

misja,

Tokamia powinna byé wasmym o$rodkiem turystyczno-uzdrowiskowym

regionu krakowskiego oraz atrakcyjnym miejscem zamieszkania 1 pracy, dzigki
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szczegblnym warunkom klimatyczmym 1 krajobrazowym, ekologicznemu
rolnictwu 1 wartosciom kulturowym.

Jeden z celéw strategicznych odnosi si¢ bezposrednio do turystyki, a dotyczy
rozbudowy infrastruktury rekreacyjno-sportowej oraz rozwoju agroturystyki.
Zadania okre$lone w ramach tego celu przewiduja:

> wyznaczenie gorskich tras rowerowych, pieszych (m.in. trasy turystyczne;
,do pracowni miejscowych artystéw i rekodzielnikéw” oraz trasy
,.kapliczkowej™), :

» zalozenie Gminnego Kola Turystyki i Agroturystyki,

> zagospodarowanie terenéw nadrzecznych (koncepcija, budowa boisk,
kapielisk, kortéw tenisowych, $ciezek rowerowych, tras rolkowych,
zagospodarowanie terenéw pod ,,Sohiskiem”),

> budowe hali sportowo-widowiskowej w Krzczonowie, sal gimnastycznych
i boisk sportowych przy szkotach w Skomielnej Czarnej, Bogdandwee,
Tokarni,

» budowe sanatoniéw,

» organizacje schronisk miodziezowych przy szkolach oraz organizacja
,.zielonych szkél”,

> budowe Centrum Rekreacyjno-Handlowego w Tokarni (basen, siec
sklep6w, sala sportowa przy Szkole Podstawowej nr 1 w Tokarmi),

> adaptacje budynku komunalnego na Osrodek Turystyczny ,.BESKID” w

Skomielnej Czarney.

Pozostate cele strategiczne dotyczg m.in.:

» ochrony $rodowiska (budowa oczyszczalni Sciekow 1 systemu
kanalizacji, ochrona drzewostanu itp.)

*  budowy i modemizacji drég, parkingdw oraz chodnikéw

* kultywowania tradycji regionalnych i sztuki lokalnej

* tworzenia sprzyjajacych warunkéw dla inwestycji dajacych nowe
miejsca pracy, zwlaszcza w sektorze rekreacyjno-uzdrowiskowym

* popierania przedsigbiorczosci 1  indywidualnego rozwoju
mieszkancéw gminy.

Kolejnym istotnym celem jest tworzenie mechanizméw promeocji 1 rozwoju
gminy. Cel ten jest Scile zwigzany z turystyka i zaklada m.in. orgamizacjg
licznych imprez rekreacyjno-sportowych (np. bieg rodzinny, gorski rayd
rowerowy, bieg na orientacje) ktére przyczynia si¢ m.in. do promocjl tras
turystycznych. Spotkania Wojtéw 1 Burmistrzéw sgsiednich gmin, jak réwniez
powolanie Stowarzyszenia na Rzecz Rozwoju Gminy pozwolg ustali¢ dziatania 1
cele rozwoju gospodarki turystyczne;j.

Sulkowice

Misja gminy jest rozwéj w oparciu o tradycje rzemiosta kowalskiego 1
$lusarskiego, posiadajac infrastrukturg zréznicowanych ushig sportowo-
rekreacyjnych, tworzac warunki dla inwestycyjne) aktywnoscl gospodarcze) w
bezpieczng ekologicznie wytworczos¢ przemystowa 1 rolnictwo bedace
dodatkowym Zrédltem dochodéw jej mieszkancow.

Wsrod celow strategicznych podporzadkowanych realizacji ww. misji w
odniesieniu do turystyki znalazla si¢ jedynie kompleksowa baza sportowo-
turystyczno-rekreacyjna, w ramach ktérej planuje sig:

» zakonczenie budowy hali sportowe] wraz z zapleczem oraz
przebudowa plyty 1 trybun,
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» zakonczenie budowy hotelu i restauracji przy hali sportowe;,

» budowe zaplanowanego zalewu na rzece Goscibia, pola biwakowego 1
Kortow tenisowych,

» wyznaczenie i budowe tras rowerowych 1 szlakéw turystycznych z
wykorzystaniem prac Studimmn Policealnego.

Jednak takze realizacja pozostatych celéw wplynie na stworzenie korzystnych
warunkow do rozwoju gospodarki turystycznej na terente gminy. Naleza do mich:

» Cel strategiczmy nr 1 — wzrost potencjalu gospodarczego gminy,
kreujacy nowe miejsca pracy, zwigkszajacy dochody gminy i
wykorzystujacy tradycje charakterystycznej dla regionu branzy. W
ramach tego celu zadanie nr 1 przewiduje utworzenie stanowiska
doradztwa i promocji rolnictwa ekologicznego 1 agroturystyki w celu
propagowania nowego oblicza gospodarstw rolnych;

» Cel strategiczny nr 6 — poprawa stanu technicznego drég oraz budowa
nowych w celu poprawienia bezpieczenstwa ruchu;

> Cel strategiczny nr 7 — dostosowana do systemu oswlaty baza
szkolnictwa podstawowego i ponadpodstawowego. W ramach tego celu
zadanie nr 2 przewiduje realizacjg inwestycji: budowa gimnazjum wraz
z sala gimnastyczna i basenem, a zadanie nr 3 przewiduje budowg sat
gimnastycznych przy szkolach podstawowych w Harbutowicach i

~ Biertowicach; :

» Cel strategiczny nr 9 — efektywna promocja gminy. W ramach tego
celu zadania przewiduja: uruchomienie pawilonu ze stala ekspozycja
rzemiosla miejscowego, organizacja corocznych Dni  Gminy,
wykorzystanie w dziataniach promocyinych zespolow
folklorystycznych i sportowych, wspdipraca partnerska z zagranica;

> Cel strategiczny nr 11 - zorganizowane aktywne S$rodowisko
gospodarcze gminy. W ramach tego celu przewiduje sig¢ organizacjg
cykln spotkan promujacych strategie gminy w grupach zawodowych:
kowale, stolarze, rolnicy, handlowcy, podwyzszonych szans w celu
wypracowania zasad organizowania sig;

» Cel strategiczny nr 12 — gmina bezpieczna i zdrowa. W ramach zadania
przewiduje si¢ powstanie drogi rowerowej na odcinku od Biertowic i
Harbutowic.

Oprécz powyzszych posredni wplyw na rozwdj turystyki maja réwniez
pozostale cele strategiczne: uporzadkowanie przestrzenne gminy (infrastruktura
urbanistyczna, techniczna, wydzielone strefy inwestycyjne), rozwoj
telekomunikacji, uregulowana gospodarka wodno-écickowa 1 odpadami,
uregulowane rzeki i potokl, efektywna sfera ushug komunalnych.

Podsumowujqe, okreSlono priorytety postgpowania wiladz szesciu gmin
objetych programem ,,Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” w zakresie
rozwoju gospodarki turystycznej. Wymienione elementy i cele dotycza nie tylko
dzialafi bezposrednio zwiazanych z turystyka, ale réwniez okoloturystycznych.
Przedstawione kierunki dzialan poszczegélnych gmin swiadcza o tym, 12 turystyka
odgrywa istotng role w planowaniu strategii. Swiadomosé korzysci wynikajacych
Z rozwoju tego sektora w powiazaniu z istniejacymi walorami przyrodmiczymi
omawianego obszaru oraz zaangazowanie wladz gminnych, pozwola na podjecie
konkretnych dzialan zmierzajacych do uatrakcyjnienia i zaktywizowania
turystycznego omawlanego regionu.
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5. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna obszaru
w sferze turystyki.

Atrakcyjnoéé inwestycyjna w sferze turystyki jest wypadkowa wielu
czynnikéw, z ktérych znakomita wigkszos¢ pokrywa sig¢ z atrakcyjnoscig
inwestycyjng oceniang przez dwie polskie instytucje: Centrum Badan
Regionalnych oraz Instytut Badat nad Gospodarka Rynkowa. Najwazniejsze
wydaje sie jednak w tym miejscu okreslenie wplywu wladz samorzadowych na
atrakcyjnosé inwestycyjna.

Z punktu widzenia turystyki kilka elementéw wymaga szerszego omoéwienia.
Naleza do nich: wspdlpraca z zagranicznymi partnerami, zrealizowane 1
planowane inwestycje turystyczne i paraturystyczne, dzialania podejmowane na
rzecz ochrony srodowiska oraz miejscowy rynek pracy.

Wplyw wiadz samorzadowych na atrakcyjnos¢

inwestycyjna

Wplyw wiladz samorzadowych na podejmowanie decyzji inwestordw jest
ograniczony tylko do kilku czynnikéw. Czynnikiem, ktory zalezy od wiadz
lokalnych 1 ma istotne znaczenie dla inwestoréw krajowych 1 zagranicznych jest
infrastruktura techniczna. Inne czynmki, jak: laczno$é, telekomunikacja, jakosé
sily robocze) sa juz znacznie mmniej zalezne od samorzadéw, zas korzystne
polozenie, podaz sily robocze], polaczemia komunikacyjne sa mieomal poza
zasiegiem oddzialywania wiadz lokalnych.

Od wielu lat gminy przeznaczaja znaczna czeS¢ swojego budietu na
finansowanie inwestycji. W przypadku powiatu myslenickiego udziat ten w 1998
roku przekraczal nieco érednig dla calego wojewddztwa malopolskiego (21,3
proc.) 1 wynosil 21,9 proc.

Powiat myslenicki w rankingu Centrum Badan

Regionalnych'

Centrum analizuje wskazniki lokalnego potencjalu rozwojowego dia
poszczegdlnych gmin 1 powiatdw z calej Polski, a nastgpnie sporzadza ich
ranking. Pod uwage brane sa: dochody mieszkancéw, liczba prywatnych firm w
zaleznosci od liczby ludnodcei, tempo przybywania firm, poziom imwestycjt w
lokalng infrastrukture oraz jej jakos¢, opinie mieszKancéw mierzone ich
naplywem 1 odplywem w ciagu trzech ostatnich lat, frekwencja wyborcza oraz
liczba organizacji non-profit.

Ranking klasyfikuje poszczegélne powiaty w czterech grupach: pierwsza klasa
jest najwyzsza, a czwarta najnizsza. Wigkszo$¢ powiatéw wojewoddziwa
malopoiskiego reprezentuje klase trzecia (dziewigé z dwudziestu dwéch), ale
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jednoczesnie az siedem powiatdw zaliczanych jest do drugiej klasy. Nalezy
réwniez zauwazy¢, iz jedynie pie¢ reprezentwje klasg najnizszg. Liderem w
regionie jest powiat grodzki krakowski, a wiec obegjmujacy samo miasto Krakow,
ktére uzyskalo pierwsza klase. Wigkszos¢ powiatéw sasiadujacych z powiatem
grodzkim posiada klas¢ druga lub trzecia.

Z analiz Centrum Badafi Regionalnych wynika, Zze na tysigc mieszkancéw w
wieku produkcyjnym z teremu gmin powiatu mySlenickiego przypada 101
prywatnych przedsiebiorstw. Sposréd wszystkich oséb w wieku produkcyjnym
zatrudnienie ma ponad 42 proc. z nich, podczas gdy srednia dla Polski w 1998
roku wynosiia 33 proc. Jednak w poréwnaniu z rokiem 1999 o 6 proc. wzrdsi ten
wskaznik dla calego kraju, wiec biorac pod uwageg niski poziom bezrobocia na
omawianym obszarze, sytuacja zapewne ulegla tn réwniez poprawie.
Jednoczesnie saldo migracji od 1995 roku w obydwu powiatach jest dodatnie. W
powiecie myslenickim naplyw nowych mieszkancéw utrzymuje si¢ na wysokim
poziomie (1995 — 2,1 proc., 1998 — 1,5 proc.).

Brak jest danych umozliwiajacych okreslenie wysokosci inwestyc)i
samorzadowych na jednego mieszkarfica w ciagu ostatnich pigeiu lat. Mozna
jednak stwierdzi¢, iz w latach 1995 — 1998 w powiecie myslenickim wysokos¢
inwestycji samorzadowych wzroslta dwukrotnie. Jednoczesnie powiat myslenicki
przeznacza mniej $rodkow na inwestycje {1998 — 215 zi na 1 mieszkanca) w
poréwnaniu do $redniej krajowej (1998 — 276 zt na 1 mieszkanca). Poziom
lokalnej infrastrukiury Centrum zazwyczaj bada m.in. na podstawie 1losc
abonentéw Telekomunikacji Polskiej. Na tysiac mieszkaicéw okolo 140 z nich
posiada lini¢ telefoniczna (kxaj 219).

Powyzsze dane plasuja powiat myslenicki pod wzgledem lokalnego potencjaiu
rozwojowego w trzeciej klasie powiatéw w kraju. Nie zaliczaja sig on zatem do
najlepszych, lecz raczej przecigtnie rozwijajacych si¢ obszaréw. Oznacza to, iz
niezbednych jest jeszcze wiele wysitkéw na rzecz m.in. poprawy infrastruktury
oraz tworzenie warunkéw sprzyjajacych do powstawania prywatnych firm.

Miasta z powiatu myslenickiego w klasyfikacji Instytutu

Badan nad Gospodarka Rynkowa'*

Ranking IBnGR uwzglednia dziewieé czynnikéw atrakcyjnosci inwestycyjnej,
ktére powstaja w oparciu o 70 réznych wskaznikéw. IBnGR analizuje
atrakcyjno$é inwestycyjng w czterech grupach, ktére uwzgledniajg jedynie miasta:
wojewodzkie, pozostale miasta na prawach powiatu — tzw. powiaty grodzkie,
miasta — stolice powiatéw ziemskich oraz miasta mate. £acznie ranking Instytutu
obejmuje 834 miasta, ktére kwalifikowane sa do siedmiu klas: od A do G, gdzie A
oznacza wysoka atrakcyjnoéé, B — bardzo dobra, C — dobra, D - zblizona do
przecietnej dla danej grupy miast, a G — najnizsza. Z tego wzgledu poniZej zostana
zaprezentowane informacje dotyczace miast poloZonych na terenie powiatu
myslenickiego, ktdre zostaly ujgte w rankingu Instytutu Badan nad Gospodarka
Rynkowa, a mianowicie: Myslenice, Dobczyce i Sutkowice.

Myslenice w klasyfikacji miast powiatowych uzyskaly wskazmik syntetyczny C
oraz miejsce 91 na 165 miast, w ktérych ww. wskaznik nie jest nizszy niz D lub
na 260 lacznie z miastami klasyfikowanymi jako E, F lub G. MozZna wigc
stwierdzié, iz Myslenice posiadaja dobra atrakcyjno$¢ inwestycyjna. Eksperci
Instytutu ocenili bardzo dobrze chionno$é rynku, jako$¢ rynku pracy oraz
mozliwosci wypoczynkowe.
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W kategorn miast malych IBnGR odnotowal w rankingu Dobczyce i
Sutkowice, ktdre uzyskaly wskazniki syntetyczne C i D na 281 miast, w ktdrych
wskaznik nie jest mz D lub na 508 lacznie z miastami klasyfikowanymi jako E, F
lub G. Nalezy zwrdci¢ uwagg na wysoka oceng Dobczyc pod wzgledem
chionnoéci rynku (lokata 49) i infrastruktury technicznej (lokata 34) oraz
Sutkowic pod wzgledem skutecznosci transformac)l gospodarczey (lokata 71).
Pierwszy z tych wskaznikéw méwi o duzej liczbie podmiotéw gospodarczych na
1000 mieszkancéw, wysoki poziom inwestycji per capita, niska stopg bezrobocia
oraz korzystny bilans wymeldowan i zameldowan, a skutecznos¢ transformacyi
gospodarcze] zwiazana jest z wysoka liczba spolek krajowych 1 zagramcznych
powstajacych w miescie.

Powyzsze dane potwierdzajg réwniez analizy innych autoréw'> pod wzgledem
potencjalu spoleczno-gospodarczego. Myslenice zostaly zaliczone do miast o
duzym potencjale, Dobczyce — do miast nieco ponizej zadawalajacego potencjalu,
a Sulkowice — do miast posiadajacych slaby potencjal. Na szczegdlng uwage
zastuguja Dobczyce, w kidrych powstata jedna z czterech majwazmejszych na
obszarze wojewddztwa malopolskiego stref przemystowych. Obejmuje ona 40 ha,
a swoja dzialalnos¢ prowadzi tu szereg przedsigbiorstw np. POLIMERC, Unimil,
Krakgum 1 ALBERT Polska. Aktywnos¢ inwestycyjna w te) strefie wyraznie
wzrosta od 1997 roku, do czego przyczynily si¢ inwestycje gminy w
infrastrukturalne uzbrojenie strefy.

Ze wzgledn na atrakcyjnosé terenu ocena mozliwosci wypoczynkowych oraz
aktywnoéci marketingowej na poziomie D wydaje si¢ znacznie ponizej aspiracji i
potencjalu miast. Najslabiej zostala oceniona w obydwu gminach dostgpnosé
komunikacyjna oraz klimat spoleczny, a w przypadku Sulkowic réwniez
imfrastruktura techmiczna, ktére uzyskaly wskazniki E-G.

Atrakcyjnos$ci Myslenic, Sutkowic oraz Dobcezye nie mozna analizowaé bez
uwzglednienia bliskosci Krakowa, ktéry w klasyfikacji miast wojewddzkich
zaliczany jest do jednego z czierech najairakcyjniejszych miast w Polsce. IBnGR
wskazuje bowiem na trzy czynniki zwigkszajace atrakcyjnoséé inwestycyjna,
wsrod ktérych wymieniana jest bliskos¢ najwiekszej aglomeracji. Najsilniejszy
korzystny wplyw na atrakcyjnosc inwestycyjna otoczenia wywieraja aglomeracje
sklasyfikowane najwyze] w rankingn miast wojewodzkich, do ktérych zaliczany
jest Krakéw. Blisko$¢ aglomeracjii wykazuje zwiazek z chlonnoscia rynku
lokalnego, poziomem infrastruktury technicznej, dostepnoscia komunikacyjng i
skutecznoscia dotychczasowsj transformacyi gospodarcze).

Podsumowanie

Na podstawie analiz Instytutu Badat nad Gospodarka Rynkowa mozna
przypuszczac, 1z atrakcyjnos$¢ inwestycyjna powiatu myslenickiego mozna uznad
za dobra. Potwierdzaja to réwniez badania przeprowadzone przez Centrum Badan
Regionalnych dla obydwu powiatéw. Jednak nalezy zauwazyé, ze zrdinicowanie
atrakcyjnoscl poszezegdlnych gmin w ramach tego samegoe powiatu moze byd
bardzo duze. T¢ tezg¢ potwierdzaja, czgsto skrajnie réime lokaty Dobezye i
Sutkowic w ramach wyréznionych elementéw klimatu inwestycyjnego.

Niestety brak danych na temat innych miejscowosci polozonych na terenie
powiatu myslenickiego uniemoziiwia dokladna oceng atrakcyjnosci obszaru
objgtego projektem. Mozna natomiast stwierdzié, iz istnieje szereg inmicjatyw
zwiekszajacych atrakcyjnosé tego obszaru. W Raciechowicach istnieje jeden =z



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa ™ 35

pigeiu inkubatoréw przedsigbiorczodci w wojewodztwie, w powiecle myslenickim
jedna z szesciu izb przemystowo-handlowych grupujaca przedsigbiorcéw.
Ponadto powiat przyciagnat 29 spélek z kapitalem zagranicznym (9 miejsce w
wojewddziwie), ktore rowniez zlokalizowaly tu swojg siedzibg. Spélki te
zainwestowaty 11,1 mln USD, a zatrudnienie znalazlo 1,2 tys. oséb. Do spoiek
tych naleza wymienione juz Umimil i Krakgum w Dobczycach. Belgyska firma
Vasco planuje przenie§¢ wytwarzanie grzenikéw do zakladéw w rejonie
Dobczyc.
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5.1. Wspoélpraca zagraniczna.

Wspdlpraca zagraniczna szesciu gmin objetych programem ,, Zapomniany Raj
— Turystyczna Podkowa™ rozwija sie w kilku giéwnych kierunkach: miasta 1
gminy partnerskie, uczestnictwo w programach Unii Europejskiej lub inmych
programach finansowanych przez miedzynarodowe mstytucje oraz poszukiwanie
inwestorow do realizacjt konkretnych przedsigwzigc.

Polowa gmin utrzymuje stale kontakty partnerskie z jedna lub kilkoma
miastami 1 gminami. Najaktywniejsza w tym wzgledzie gming jest Tokamia, ktora
wspolpracuje z dwiema gminami niemieckimi, jedna slowacka i1 francuska oraz
jedng organizacja niemiecksa i szwajcarska. Z jednym miastem kontakty utrzymuja
Dobczyce 1 Pcim, a pozostale gminy nie posiadajg takich kontaktéw. Cecha
charakterystyczna sa gléwne obszary wspdinych dzialan, ktére koncentruja si¢ na
wymianie kulturalnej dorostych 1 miodziezy.

Niemal wszystkie gminy z omawianego obszaru uczestmczyly w programach
finansowanych przez Uni¢ Europejska badZ imne instytucje migdzynarodowe.
Naleza do nich: Program Partnerstwa dla Samorzadu Terytorialnego (LGPP)
finansowany przez Amerykanska Agencje Rozwoju Miedzynarodowego,
Program Aktywacy Terenow Wigpskich reahzowany z funduszu Banku
Swiatowego oraz Malopolski Program Rozwoju Wsi i Rolnictwa dotowany przez
Phare INRED.

Porozumienie pomiedzy LGPP a Zwiazkiem Gmin Dorzecza Gdémej Raby i
Krakowa zostalo podpisane 18 marca 1999 roku, ktére zaowocowato
opracowaniem kompleksowego programu ochrony wéd na ponad 700 km kw.
zlewni gémej Raby. Zwiazek, realizujac duzy plan, moze si¢ skutecznie ubiegac o
dofinansowanie z funduszy Unii Europejskie), ktére wykladajg pieniadze tylko na
wieksze projekty (np. takie, ktérych koszt przekracza 5 min euro). Zadaniem
zachowania czystosci wod w gdmym dorzeczu Raby zajelo sig czternascie
administrujacych tymi terenami gmin, w sklad ktérych z omawianego obszaru
wchodza: Dobczyce, Pcim, Tokarnia i Wisniowa. Jedno z przedsiewzied, a
mianowicie wybudowanie wspdinej oczyszczalni dla czterech gmin, zostalo
zlokalizowane w Pcimiu.

Program Aktywizacji Terenow Wiejskich realizowany z funduszu Banku
Swiatowego objat Dobczyce, Pcim, Raciechowice, Sulkowice i Tokarnie.
Fundusze te zostaly wykorzystane na modermizacje, remont lub budowe
infrastruktury np. drogi gminne, powiatowe 1 wojewddzkie, wodociagi 1 stacje
wodociagowe, oczyszcezalnie §ciekdw oraz rurociagi kanalizacyjne.

Raciechowice 1 Sutkowice uczestniczace w Malopolskim Programie Rozwoju
Wsi 1 Rolictwa dotowanym przez INRED uzyskaly finansowanie budowy
wodociagu w Raciechowicach i komomikach, modemizacji drogi gminnej
Zegartowice-Krzeslawice oraz siect wodoctggowe] rozdzielezej wraz =z
przylaczami domowymu we wsi Krzywaczka.

Na terenie ,, Zapominanego Raju — Turystycznej Podkowy’ przewazaja male
przedsigbiorstwa rodzinne. Jedynie w Dobczycach, Raciechowicach oraz Tokarni
ulokowaly swdj kapital firmy zagramiczne. Dobczyce moga sie poszezycic
czterema inwestorami zagranicznymi: Euro-Comfort sp. z 0.0. (firma japonska),
Vasco sp. z o0.0. (fimna belgijska), Albert Polska (firma polsko-niemiecka) oraz
Unimil (firma z kapitalem mieszanym). Raciechowice nawiazaly wspdlprace z
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sieciag supermarketéw Carrefour na dostawe jablek, a francuska firma Kompania
Ogrodowa od kwietnia 1999 roku wytwarza i eksportuje ozdoby ogrodowe. Na
terenie gminy Tokarnia LIONS CLUB ze Szwajcani zainwestowal w
uruchomienie mleczarni.

Podsumowujqc, wspdlpraca zagraniczna gmin objetych programem
~Zapominany Raj — Turystyczna Podkowa” koncentruje si¢ na wymianie
miodziezy miedzy gminami partnerskimi oraz pozyskiwaniu srodkow na
inwestycje w infrastrukture techniczna, ale jak dotychczas w mniejszym stoprmiu
owocuje pozyskiwaniem inwestorow. Nalezy jednak odnotowaé, 1z wigkszos¢
gmin tworzy niezbedne warunki dla inwestordéw w postaci uzbrajania terendw, a
Raciechowice i Dobczyce stosyja dodatkowe zachety tzn. ulgi podatkowe,
preferencyjne warunki dzierzawy oraz pomoc organizacyjna. Tokarnia natomiast
opracowala oferte inwestycyjna terenéw nadrzecznych oraz program dziatan
promocyjnych, ktérego celem jest pozyskanie inwestoréw.
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5.2. Inwestycje turystyczne i paraturystyczne
na terenie gmin.

Atrakcyjnoéé inwestycyjna w sferze turystyki zalezy przede wszystkim od
istnijacej infrastruktury, a takze planowanych inwestycji turystycznych 1
paraturystycznych. Isimiejace obiekty wplywaja na dalszy rozw¢j obszaru.
Inwestorzy chemiej lokuja swoje srodki finansowe tam, gdzie przyjezdzajacy juz
turyéci, korzystaja z rézmych atrakcji oraz poszukuja nowych form spedzania
czasn. Rola wladz samorzadowych powinna koncentrowad sig zatem na
wskazywaniu kierunkéw rozwoju, tworzeniu planéw zagospodarowania
przestrzennego, inicjowaniu imprez 1 wydarzen kulturalnych, sportowych oraz
rekreacyjnych, a takze, co najwazniejsze, realizowaniu niezbednych inwestycji w
infrastrukture turystyczng i paraturystyczna.

Polozenie gmin objetych projektem w niewielkiej odleglo$ci od intensywnie
uczeszczanej trasy szybkiego ruchu — Zakopianki, stwarza duze szanse rozwoju
turystyki na tym obszarze. Istnieje jednak kilka czynnikéw, ktére wplywaja na
zahamowanie tego rozwoju. Po pierwsze Zadna z gmin nie posiada wyrainego
wizerunku i nie jest kojarzona z atrakcjami, kidre spowodowalyby naplyw
turystéw. Po drugie polozenie migdzy Krakowem i Zakopanem wywoluje
naturalny — tranzytowy charakter tego miejsca. Po trzecie wigkszo$¢ aktualnie
istniejacej bazy noclegowej i gastromomicznej nie odpowiada wymaganiom
dzisiejszego turysty, a informacja o niej jest praktycznie niedosigpna. W
konsekwencji wplywa to na wstrzymywanie inwestycji w  infrastrukturg
turystyczng i paraturystyczng z powodu niewystarczajacej liczby klientéw oraz
braku inwestordw zainteresowanych oferta gminy.

Na infrastrukture turystyczna 1 paraturystyczng, oprocz szczegblowo
omdéwiongj bazy noclegowej i gastronomicznej w rozdziale 6.2 oraz 6.3, skladaja
si¢ réwniez gminne osrodki kultury i sportu, kina, obiekty sportowe, silownie i
kluby odnowy biologicznej, szlaki turystyki pieszej 1 rowerowej. Niestety nalezy
stwierdzié, iz infrastruktura jest bardzo uboga i przewazmie nie jest tworzona z
mysla o turystach. Boiska i hale sportowe, silownie, baseny oraz nieliczne korty
tenisowe stanowia zazwyczaj zaplecze miejscowych szkol. Do rzadkosci naleza
natomiast wyciagi narciarskie 1 kina. Wszystkie gminy posiadaja piesze szlaki
turystyczne, ale zadna nie posiada szlakow rowerowych.

Podobnie sytuacja przedstawia sie pod wzgledem plandw inwestycyjnych gmin
na najblizsze lata. W przypadku bazy noclegowej jedynie Dobczyce posiadaja w
planie zagospodarowania przestrzzennego wydzielone tereny pod tworzenie
nowych miejsc noclegowych, ktérych wedlug szacunkéw gminy brakuje w
sezonie okoto 800, a w Wisniowe] istnieja teremy przeznaczone pod ushug
turystyczne. Sulkowice natomiast zaplanowaly w strategii zakoriczenie budowy
hotelu i restauracji. Inne plany inwestycyjne gmin w ramach infrastruktury
turystycznej 1 paraturystycznej dotyczg budowy sal gimnastycznych przy szkotach,
wytyczenia i oznakowania tras rowerowych. Na szczegdlng uwage zastuguja plany
zagospodarowania terendw nadrzecznych Tokarmi i Domu Ludowego w
Skomielnej Czarnej, a przede wszystkim liczne przedsiewzigcia Dobezyc do 2005
roku. Zaliczaja sie do nich: budowa Centrum Oswiatowo-Sportowego z hala
sportowa 1 aula widowiskowa, zagospodarowanie brzegéw Raby i Krzyworzek: na
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cele rekreacyjno-sportowe oraz utworzenie centrum informacji turystycznej.
Ponadto wladze miasta planuja opracowanie kompleksowego planu
zagospodarowania brzegéw Jeziora Dobezyckiego oraz Wzgérza Zamkowego, aby
podnieéé atrakcyjnosé turystyczng Starego Miasta.

Reasumujqc, moina stwierdzié, iz na terenie gmin objgtych programem
., Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” brakuje infrastruktury turystycznej i
paraturystycznej, a aktualnie istniejaca jest w wiekszosci o nieodpowiednim
standardzie. Cze$¢ gmin planuje szereg inwestycji, ktdre zapewne podniosa
atrakcyjno$é inwestycyjna obszaru w sferze turystyki, lecz najistotniejsze wydaje
si¢ byé stworzenie niepowtarzalnego, a przez to umikalmego charakteru kazdej
gminy. Wéwczas zaréwno planowanie rozbudowy infrastruktury turystycznej i
paraturystycznej jak réwniez pozyskiwanie inwestorow do jej realizacji powinno
byé duzo latwiejsze. Z tego powodu kluczowym przedsigwzigciem dla obszaru
sze$ciu gmin powiatu myslenickiego jest stworzenie niniejszej strategii rozwoju
produktu turystycznego przez Polska Agencjg Rozwoju Turystyki S.A.
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5.3. Dzialania podejmowane na rzecz ochrony
srodowiska.

Czystoéé srodowiska naturalnego oraz biezaca dbalos¢ o jego stan s3 istotnymi
elementami polityki oraz podejmowanych dziatan przez wiadze gminne. Maja tez
bezposredni wplyw na rozwdj turystyki. Dziatania na rzecz ochrony Srodowiska
obejmuja miedzy innymi:

» troske o jakoéé wody pitnej 1 gospodarke odpadami,

» oczyszczanie $ciek6w komunalnych,

» dbalosc o stan powietrza,

» opicke nad istmigjacymi obiektami przyrody oraz jakoscia wod

powierzchniowych.

Szes¢ gmin objetych programem ,.Zapominany Raj — Turystyczna Podkowa”
podejmuje szereg inwestycji zwiazanych z ochrong srodowiska. Wigkszo$¢ z nich
nalezy réwniez do organizacji zajmujacych si¢ ta dziedzing tzn. do Zwigzku Gmin
Dorzecza Gomej Raby 1 Krakowa, Zwigzkn Gmin Dorzecza Dolnej Raby oraz
Stowarzyszenia Gmin Polska Sie¢ Energie Cities.

Woda pitna

Na terenie wojewoddztwa matopolskiego zasoby wodne, z ktérych czerpana jest
woda pitna, rozmieszczone sa nierdwnomiemie. Wigkszos¢ z nich skupia sig w
poludniowej czedci wojewddztwa, co wplywa na wysokie koszty jej dostarczama.
Znaczaca role w tym wzgledzie dla gmin powlatu myslemickiego odgrywa
sztuczny zbiomik wodny na rzece Rabie w Dobcezycach (Jezioro Dobezyckie), z
ktérego czerpana jest rowniez woda dla aglomeracji krakowskiej. W ciagu prawie
calego roku miesci si¢ ona w 1 klasie czystosci. Wszystkie gminy objgte
programem posiadaja sie¢ wodociagowa, do ktérej podiaczonych jest wigkszosc
gospodarstw domowych. Najwyzszy wskaznik w tym wzgledzie tj. 85 proc.
odnotowuja Dobczyce.

Odpady

Jednym z najlepiej znanych 1 sprawdzonych projektow jest program segregaci
$mieci zainicjowany przez Raciechowice, a realizowany w ramach zwiazku trzech
gmin {takze Dobczyce 1 Wisniowa). W 1994 roku ww. gminy zawarly
porozumienie w sprawie gospodarki odpadami komunalnymi 1 zostal powolany
zwiazek odpowiedzialny za obstuge systemu oraz zabezpieczenie eksploatacji
wysypiska w migjscowosci Skrzynka. Zwigzek ten zglosil wniosek do ,,Konkursu
na zagospodarowanie odpadéw na terenach wiejskich™ organizowanego przez
Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej. Przedstawiono
wykonana modernizacje¢ skladowiska oraz program ,Segregacji u podstaw™
wdrozony w Raciechowicach, ktéry wprowadzany jest obecnie na teremie gmin
Dobczyce 1 Wismowa. Zdobyta nagroda w wysokodel 600.000 zi pozwolita m.in.
na  zorganizowanie  wilasnego zakladu  komunalnego  dysponujacego
specjalistycznym sprzetem.

Wdrozony w Raciechowicach program gospodarki odpadami zostat
przedstawiony nastgpnie przez wojta w konkursie ,,Gmina jakich mato”. Na
terenie kraju program zastosowalo do te] pory okolo osiemdziesieciu
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samorzadéw. Polega on na dostarczaniu przez gming workéw foliowych dia
wszystkich wlascicieli gospodarstw, posesji i nieruchomosci. Kazdy z workéw, w
zalesnosci od koloru przeznaczony jest do innego rodzaju odpaddéw (szklo,
plastik, tworzywa sztuczne, zlom i puszki). Zadaniem mieszkaficow jest
odstawienie posegregowanych smieci w zawiazanych workach przy drodze w
wyznaczonym terminie. W ramach tego programu w 1996 roku Raciechowice
zawarly umowy z Huta w Jaroslawiu na odbidr stluczki szklanej, z Zakladem
Tworzyw Sztucznych w Klaju na odbiér plastiku, a na puszki i ztom z Huta
Sendzimira. Przeprowadzone w lipcu 1996 roku na zlecenie gminy badania
ankietowe wysoko ocenily $wiadomoéé i wiedzg réimych grup wiekowych
mieszkaricéw Raciechowic o srodowisku naturalnym.

Scieki komunalne

Scieki komunalne sa najpowazniejszym zrddiem zagrozenia na terenie
Matopolski. Istnigjace oczyszczalnie $ciekéw obsluguja okoto 74 proc. ludnosci
miast 1 jedynie 4,4 proc. ludnosci na obszarach wigjskich. Wieloletnie zamedbama
spowodowaly, iz budowa sieci kanalizacyjnej nie nadaza za realizacja sieci
wodociagowej — sieé kanalizacyjna stanowi 28 proc. diugosci sieci wodociagowej.
W zwiazku z tym S$cieki odprowadzane sq do tzw. ,szczelnych zbiornikéw
wybieranych”, a w rzeczywistosci do wod powierzchniowych.

Dlugosé sieci wodociagowej w calym powiecie myslenickim to okolo 470
km'®, w tym na terenie objetym projektem okolo 255 km. Sie¢ wodociagowa jest
najlepiej rozwinigta w gminie Dobczyce (prawie 130 km), a najstabiej w Tokarni.
W calym powiecie myslenickim, wedlug danych'’ pochodzacych z 1998 roku,
niecale 20 proc. mieszkancéw bylo obstugiwanych przez oczyszczalnie sciekow,
ktérych lacznie na terenie omawianych gmin jest pieé i planowane sa jeszcze dwie
dodatkowe.

Naklady inwestycyjne przeznaczone w 1998 roku'® na ochrong wéd na terenie
powiatu myslenickiego wynosily 13.888 tys. ztotych, z czego znaczna wigkszos¢,
bo nieco ponad 12.500 tys. zlotych zostalo przeznaczone na rozbudowg i
modernizacic kanalizacji odprowadzajacej $cieki. Sposréd gmin objetych
projektem najwicksze naklady inwestycyjne na gospodarke wodna przeznaczaja
Raciechowice i Sulkowice. W czerweu 1997 roku radni przyjeli uchwalg
przyznajaca Raciechowicom tytul ,,Gminy Ekologicznej”, w wyniku czego
rozpoczeto budowe oczyszezalni Sciekéw 1 kanalizacii.

Powietrze

Na terenie wojewodztwa malopolskiego gléwne zanieczyszczenia pochodza z
proceséw energetycznych i przemyslowych, transportu oraz z poza gramic
wojewddztwa. Szesé gmin objetych programem ,.Zapomniany Raj — Turystyczna
Podkowa” charakteryzuje si¢ calkowitym brakiem przemyslu badz
wystepowaniem jedynie zakladow nieucigzliwych dla $rodowiska naturalnego.
Istotny wplyw wywieraja natomiast zameczyszczema motoryzacyjne, ogrzewanie
weglowe oraz migracja zanieczyszczen ze Slaska.

Zanieczyszczenia motoryzacyjne wystepuja glownie W bezposredmim
sasiedztwie tras komunikacyjnych. W zwigzku z tym zanieczyszczenie jest
najwicksze na terenie gmin polozonych przy intensywnie uczgszczane) trasie
szybkiego ruchu — Zakopiance (gléwnie Pcim, w mniejszym stopniu Tokarnia), a
takze przy drodze giéwnej nr 96 (Sulkowice). Na terenie gminy Pcim w zwiazku z
planowana modemizacja  Zakopianki, prowadzone sa  prace nad
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zminimalizowaniem negatywnego wplywu ruchn samochodowego na zdrowie
Iudzi 1 srodowisko. Do najczgscie) wymienianych zagrozeh naleza: zmiany
krajobrazowe, zmiany w obrebie koryta Raby, Wycmka acznej ilosci drzew 1
krzewow wzdtuz Zakopianki oraz utrudnienie migracji zwierzetom,

Naklady inwestycyjne przeznaczone w 1998 roku’® na ochrong powietrza
przed zanieczyszczeniem na terenie powiatu myslenickiego wyniosily okoto 333
tys. zlotych. Ponad polowa tej kwoty zostala przeznaczona na rozwijanie nowych
technologii spalania paliw oraz modemizacjg systeméw grzewczych. W prawie 80
proc. obiektéw gminnych wymieniono kotlownie weglowe na olejowe.

Omawiany obszar znajduje si¢ takZe pod wplywem zanieczyszczen
emitowanych w wojewoddztwach sasiednich, a zwlaszcza §laskiego, kidre
charakteryzuje si¢ duzym uprzemystowieniem. Ponadto nie bez znaczenia
pozosta)g duze ofrodki przemystowe w poblizu terendéw przygranicznych. Nalezy
rowniez pamigtad, iz najwyzsze sigzenie podstawowych zanieczyszcezen powietrza
pylow na terenmie wojewoddziwa matopolskiego wystepuje w okolicach Krakowa,
Nowego Sacza, Zakopanego i Nowego Targu, a omawiany obszar potoZony jest w
bliskiej odleglosci od trzech ww. osrodkéw miejskich.

Obszary chronione

Na terenie Malopolski wystgpuje najwieksza ilos¢ obiektoéw chronionych w
kraju, na ktdre skladaja sie liczne ostoje przyrody o znaczeniu zaréwno krajowym
jak 1 europejskim (ostoje ptakow, stanowiska zagrozonych gatunkow nietoperzy).
Obecnie ponad poltowa powierzchni wojewéddztwa oquta jest ochrona
konserwatorska przyrody oraz zostala zakwalifikowana do sieci ekologicznej
ECONET®. Co roku tworzone sa nowe obszary ochronne w celu zachowania jak
najwigkszej ilosci unikalnych elementéw przyrody. W samym powiecie
myslenickim znajduj e sie 100 pomnikéw przyrody, z czege 61 na terenie gmin
objetych projektem?! {(najwiece; w Raciechowicach — 13, Tokarmi -~ 12 i
Wisniowej — 11). Na obszarze tym nie wystepuja tereny prawnie ochronione, a w
catym powiecie licza one niecale 20 km?, co stanowi okoto 3 proc. powierzchmi
powiatu.

Jeziora i rzeki

Stan wdd powierzchniowych w Malopolsce jest niezadowalajacy gidwnie ze
wzgledu na wystgpujace tu zanieczyszczenia bakteriologiczne, substancje
organiczne 1 zawiesiny. Badania przeprowadzone na terenie wojewddztwa
wykazaty brak rzek o I klasie czystosci. Druga klasg posiada jedynie 1 proc., a
trzecia 12 proc. sposrod wszystkich wystgpujacych tu rzek, a pozostate znalazly
sig¢ poza wszelkimi klasami czystosci. W zdecydowanej wiekszosci przypadkéow
skazeme wod powierzchmowych bylo rezultatem nieuregulowanej gospodarki
sciekowej (matla 1lo$¢ oczyszczalni biologicznych, niedostateczne skanalizowanie
obszarow wiejskich, nieprzestrzeganie przepisOw sanitarnych, dzikie wysypiska
odpadow itp.). Ogromny wplyw wywieraja takZe zanieczyszczenia obszarowe,
powodowane nieprawidlowym stosowaniem nawozow i $rodkéw ochrony roslin,
w wyniku czego czg¢$¢ z nich trafia zardwno do wod powierzehniowych jak i
podziemnych.

Podobnie sytuacja przedstawia si¢ na obszarze szesciu gmin, gdzie wickszo$é
rzek jest pozaklasowa. Czgé¢ ciekéw prowadzi wody o zréinicowanej klasie
czystodcl w zaleznoscl od zabudowy przyleglych terendéw. Do najczystszych rzek
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i jezior mozna zaliczy¢ doptyw Harbutéwki — Goscibia oraz Jezioro Dobczyckie
stanowiace zbiornik retencyjny i wody pitne;j.

Whnioski

Ochrona $rodowiska jako niezbedny element rozwoju turystyki, a wigc takze
tworzenia nowych miejsc pracy i alternatywnego sposobu zarobkowania dla
rolnikéw, lezy w centrum zainteresowania wiadz gminnych objetych programem
.» Zapominany Raj — Turystyczna Podkowa”. W takich gminach jak Raciechowice
troska o przyrode stala sie sprawa nadrzgdna takze dla jej nueszkancow. W
efekcie Raciechowice uzyskaly miano gminy ekologicznej. Powstaly liczne
zwiazki, kiorych celem jest ochrona Srodowiska naturalnego np. Dobczyce,
Raciechowice i Wisniowa dzialajg wspélnie w zakresie gospodarki odpadami
komunalnymi czy tez Zwiazek Dorzecza gmin Gornej Raby 1 Krakowa.

Szes¢ omawianych gmin podejmuje rdéwniez szereg imwestycji w sie¢
wodociggowa, wysypiska $mieci, oczyszczalnie S$cickéw oraz modernizacje
kotlowni weglowych. Nie bez znaczenia pozostaje réwniez prowadzenie edukacy
ekologiczne] wérdéd mieszkancéw gmin, aby zapobiegad ,,dzikim wysypiskom™
oraz doprowadzaniu $cickéw do rzek i potokéw. W konsekwencji atrakcyjnosc
Inwestycyjna omawianego obszaru pod wzgledem ochrony srodowiska mozna
uznac za dobrg.
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5.4. Rynek pracy.

Na rynek pracy sktadajg si¢ firmy tworzace miejsca pracy oraz sila robocza,
ktéra dysponuje obszar objety projektem. Przy ocenie rynku pracy brana jest pod
uwage liczba podmiotéw, rodzaj dzialalnosci oraz ilo$¢ tworzonych misjsc pracy,
a takZe liczba 0séb zatrudnionych i pozostajacych bez pracy, ich wyksztalcenie,
wynagrodzenie, plec.

Wedlug informacji przekazanych przez urzedy gminne stopa bezrobocia na
koniec 2000 roku w kazdej z sze$ciu gmin ksztaltuje sig na poziomie nie WyZszym
niz érednia krajowa. Najnizsza stope bezrobocia odnotowaly Dobczyce 1
Sulkowice (okolo 11 proc.). Poszczegolne zestawienia statystyczne Z ostatnich lat
wskazuja réwmiez, ze wsrdéd ogélu bezrobomych dominujg kobiety. Innym
niepokojacym zjawiskiem jest bezrobocie agrame nie cdnotowywane w Zadnych
statystykach. W zwiazku z tym w rzeczywistosci wskaznik bezrobocia moze byé
znacznie wyzszy. W klasyfikacji wiekowej grupy ponizej 34 roku zycia stanowig
70 proc. ogélu bezrobotnych, a do 24 pomad 40 proc. Wérdd bezrobotnych
dominuja osoby z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym.

Podstawowym zrodlem utrzymania jest rolnictwo oraz praca najemna. Znaczna
liczba oséb zamieszkujacych omawiany obszar podejmuje nielegalna prace
zarobkowa zagranica — gléwnie w Niemczech, Austrii i we Wioszech. Taka
tendencja wyrazniec wystepuje w Tokami i Widniowe]. Poza tym czgsé
mieszkaricow znajduje zatrudnienie w Myslenicach lub Krakowie.

Brak jest informacji na temat przecigtnego wynagrodzenia w poszczegdlnych
gminach. Jedynie gmina Wisniowa wskazala na kwotg 1561,29, stad mozna
jedynie wnioskowaé, iz przecigtne wynagrodzenie na omawianym obszarze jest
nizsze zaréwno od éredniej krajowej jak 1 Sredniej dla wojewddztwa
maiopolskiego.

Na obszarze gmin objetych programem , Zapomniany Raj — Turystyczra
Podkowa” znajduja sie zaledwie trzy zespoty szkol, w ramach ktérych miedziez
ksztalcona jest w 7 liceach i dwoch technikach. Jedno liceurn znajduje sie w
Sulkowicach, a wszystkie pozostale szkoly srednie w Dobczycach. Lacznie
ksztalca one okolo 2 tysiace uczniéw. Poza tym na terenie gminy Dobczyce
miedci sie jedyna wyzsza uczelnia w powiecie myslenickim — Wyzsze
Seminarium Misyjne Zgromadzenia Ksigzy Seracenéw w Stadnikach. Niestety
brak jest danych pozwalajacych okreslic wyksztalcenie mieszkancow
omawianego obszaru. Mozna natomiast stwierdzic, iz tak jak w calym kraju,
miodzi ludzie z wyzu demograficznego wchodza w wiek aktywnosci zawodowej
co powoduje coraz wigksza potrzebg tworzenia nowych miejsc pracy.

Dominujacym sektorem zatrudmienia jest rolnictwo (ponad 60 proc.), a w
dalszej kolejnoéci przemys!, edukacja, ochrona zdrowia, transport i lacznosé.
Warto réwniez zwrdci¢ uwage na niski odsetek pracujacych w sektorze hoteli 1
restauracji (niecaly 1 proc.). Na terenie szesciu gmin zarejestrowana dzialalnosc
prowadzi okolo 3800 podmiotéw gospodarczych.

W chwili obecnej najwieksza liczbe pracodawcédw i jednoczesnie miejsc pracy
oferuja Dobezyce, gdzie powsiala strefa przemyslowa obejmujaca obszar o
powierzchni 40 ha. Dzialaja tu m.in. zaktady wyrobéw z gumy Unimil (spéika
notowana na Gieldzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie) oraz Krakgum,
Polimere, Hesse Europe czy polsko — miemiecka spélka ,,Albert — Polska™
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(artykuly medyczno — sanitarne). Wkrdtce nastapi réwniez przeniesienie wytwormi
erzejnikéw belgijskiej fimy Vasco do nowego zakladu zlokalizowanego w
rejonie Dobczyc. Istmenie tej strefy zapewnia miejsca pracy dla lokalnej ludnosci.

Na uwage ze wzgledu na 100-letnie tradycje zashiguje Fabryka Narzedzi
~Kuznia” z Sulkowic zatrudniajaca obecmie okolo 600 oséb. Wsréd innych
Znaczacych przedsigbiorstw na teremie Sutkowic nalezy wymieni¢ Krak-pol
(wyréb drewnianych zabawek), Juco (narzedzia reczne), Polmet, Sulmet
(narz¢dzia budowlane) oraz Edex-Pol (wyroby z metalu tj. $wieczniki, meble
ogrodowe).

W sferze rolnictwa szczegdlne osiggnigeia ma gmina Raciechowice jako
najwickszy w Malopolsce osrodek sadowniczy, produkujacy okoto 20 tysiecy ton
owocow rocznie. W czerweu 1997 roku Raciechowicka Spéldzielmia Ogrodnicza
,»Grodzisko” zawarta umowe z francuskim supermarketem Carrefour w Krakowie
na dostaweg jablek. W gminie dziataja roéwniez 3 miyny, 2 wytwdmie makaronow,
piekarnia ,Praxi”, 3 cegielnie, 2 tartaki, 2 zaklady kamieniarskie i kilka firm
produkujacych stolarke budowlana. Rozwijaja sie takze zaklady przemystowe tj.
Excellent (producent okien drewmianych), Larkis (uszezelki do aut) 1 Rosomak
(krawiectwo cigzkie).

Na terenie gminy WiSniowa gléwnym zrédlem utrzymania pozostaja
gospodarstwa rolnicze z zapleczem turystyczmym. Ponadto znajduje sig tu
Gminna Spéldzielnia, przedsigbiorstwo komunalne ,, KOMBUD”, zaklad stolarki
budowlane] oraz 2 tartaki. W gminie dziala kolo agroturystyczme o nazwie
»Galicyjskie Gospodarstwa Goscinne”, ktére skupia 14 gospodarstw oferujacych
kwatery prywatne 1 calodzienne wyzywienie.

W 1992 roku w gminie Peim rozpoczela swa dziatamosé firma KOMEX™ —
jedno z najdynamiczniej rozwijajacych sig przedsiebiorstw w poludniowe] Polsce.
Firma ta specjalizuje sig w produkcji artykuléw dekoracyjnych wyposazenia
wnetrz. Firma zatrudnia obecnie okolo 225 pracownikéw. Az 95 procent
wyrobdw jest eksportowana na rynki europejskie (Niemcy, Austria, Francja, kraje
skandynawskie), a takze do USA i Kanady. W kraju produkcja trafia gléwnie do
supermarketow tj. Real, Nomi, czy Carrefour. Firma Komex zostala wyrdzniona
w konkursie , Lider Przedsiebiorczosci Roku 1999”. Tytutl ten uzyskata wéréd 13
,najbardzie] dynamicznie rozwijajacych si¢ za szczegblne osiagnigola w
dziedzinie przedsighbiorczosci, mnowacyjnosci 1 dostosowania firm do
funkcjonowania na rynku europejskim”. PPHU KOMEX stata si¢ jedng z
wizytowek gospodarczych powiatu mySlenickiego. Obecnos¢ inwestorow
zagranicznych na obszarze objetym projektem przyczynia sig przede wszystkim
do tworzenia nowych miejsc pracy.

Najwigkszym pracodawcg w gminie Tokarnia jest Urzad Gminy, a w dalsze)
kolejnosei firmy zatrudniajace od 2 do 37 osob. Istnieje tu 177 zakladow
rzemiosta ushigowego, przede wszystkim z branzy transportowej i budowlanej,
ktére zatrudniaja okolo 319 oséb. Handlem detalicznym i obwozZnym zajmuje si¢
48 obiektow zatrudniajacych okolo 75 oséb.

Podsumowujge, rynek pracy na omawianym obszarze jest bardzo
zrézmicowany, a jego ogdlna ocena pod wzgledem atrakcyjnosci inwestycyjne
ksztaltuje si¢ na poziomie przecietnym. Do atutéw mozna zaliczy¢ nizsze koszty
pracy oraz milodg sile robocza, natomiast stabymi stronami jest niskie
wyksztalcenie bezrobotnych, dominujacy sektor rolnictwa i generalny brak tzw.
duzych pracodawcéw. Dalszy rozwdj rynku pracy na terenie gmin objgtych
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programem ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” mozna zapewni¢ m.in.
poprzez zwigkszenie ruchu turystycznego. W konsekwenc)l niezbedne stanie sig
stworzenie nowej infrastruktury turystycznej 1 paraturystyczne), do ktorej obsiugi
konieczne bedzie zatrudnienie migjscowej ludnosei.
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6. Rynek turystyczny obszaru.

Na rynek turystyczny analizowanego obszaru lezacego na terenie powiatu
my$lenickiego skladaja sie z jednej strony przybywajacy tutaj turysci, tworzacy
ruch turystyczny, a z drugiej szereg podmiotéw swiadczacych dla nich réznego
rodzaju ushugi. Kluczowe wydaje sie réwniez wskazanie sposobdw przyjazdu,
gdyz dostepno$¢ komunikacyjna jest podstawowym elementem tworzema sig
rynku turystycznego. W sferze turystyki istotnymi elementamu wydajg sig tez
zasoby naturalne i kulturowe oraz infrastrukfura paraturystyczna i turystyczna, w
ktérej mozna wyrdézni¢ baze noclegowa oraz gastronomiczna. Wszystkie te
elementy gwarantuja zaspokajanie potrzeb bytowych turysty. Kazdy
przybywajacy gos¢ oczekuje bowiem odpowiedniego miejsca, w ktérym bedzie
mogl przenocowad, zjesé, zrobié zakupy, a przede wszystkim zrealizowa¢ ghéwny
motyw swojego wyjazdu. Motywem tym sa najczescie] wakacje i wypoczynek,
stad zasoby naturaloe 1 kulturowe maja najwigksza szanse przyciggnac rzesze
turystéw, ale pod jednym warunkiem. Jest nim mozliwosc skorzystania z nich w
ciekawy sposéb, dlatego tez atrakcyjno$é danego obszaru czgsto zasadza sig na
ludzkiej pomystowosci. Wirdd podmiotéw $wiadczacych ushugi dla turystow
wyroznia sie przede wszystkim baze noclegowa 1 gastronomiczna, a takze
organizacje oferujace imprezy kulturalne oraz sportowo-rekreacyjne.

W  analizie gmin lezacych na obszarze objgtym  programem
.. Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” scharakteryzowane zostaly glowne
czynniki wplywajace na wielko§¢ ruchu turystycznego oraz profil turysty
odwiedzajacego dany obszar.
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6.1. Wielkos¢ i charakterystyka ruchu
turystycznego.

Precyzyjna analiza wielkodci i charakterystyki ruchu turystycznego jest
mozliwa jedynie na podstawie badan ankietowych przeprowadzanych przez
wyspecjalizowane firmy. Wielko$¢ ruchu turystycznego okresla liczbe turystéw
odwiedzajacych dane miasto czy region, a charakterystyka wskazuje na takie
cechy turystow jak: wiek, ple¢, wyksztaicenie, zawod, wysokos¢ dochodu na
czlonka rodziny, miejsce zamieszkania, narodowo$¢, motywy podrézowania,
zainteresowania, towarzystwo, $rodek tramsportu, dlugos¢ pobytu, rodza
wykorzystywanej bazy noclegowej 1 gastronomiczne] oraz ucCzestnictwo w
miejscowych imprezach. W przypadku gmin lezacych na analizowanym obszarze
okreslenie wielkoéci istniejacego ruchu turystycznego jest zmacznie utrudnione.
Brak jest danych statystycznych dla analizowanych gmin jak tez czesci danych
charakteryzujacych powiat myslenicki. Charakterystyki ruchu turystycznego
dokonano wigc na podstawie dostepnych danych, okreslajac cel przyjazdu
turystéw, miejsce zamieszkania, charakter przyjazdu. Analizy przeprowadzone w
opracowaniu oparte zostaly na informacjach dotyczacych powiatu myslenickiego 1
wojewddztwa malopolskiego™.

Brak badan ruchu turystycznego poszczegdlnych gmin uniemozliwia pelng
charakterystyke turystéw odwiedzajacych analizowany obszar. Profil aktualnego
klienta zostal stworzony na podstawie ogdlnej charakterystyki klientéw
odwiedzajacych wojewddztwo malopolskie oraz na podstawie opinii gestoréw i
wladz poszczegoinych gmin.

Turysci krajowi odwiedzajacy gminy polozone na analizowanym obszarze
pochodza gléwnie z: wojewodziwa §laskiego, aglomeracji Krakowa, aglomeracji
Warszawy i w niewielkim stopniu z wybrzeza. Dogodne polozenie gmin,
zwlaszcza dla turystéw pochodzacych ze Slaska i Krakowa sprawia, ze na
obszarze rozwinigta jest turystyka weekendowa. Najwickszy ruch turystyczny ma
miejsce w okresie od lipca do wrzesnia oraz w duzo mniejszym stopniu w sezonie
zimowym od grudmia do lutego. Mniejszy much w okresie zimowym
spowodowany jest miewielka infrastruktura i oferta dla narciarzy 1 turystdw
uprawiajacych inne sporty zimowe. W sezonie zimowym zdecydowana wigkszos¢
turystéw wybiera pobyt na Podhalu, ze wzgledu na wigksza popularnosc,
zdecydowanie lepsza infrastrukturg noclegows i turystyczna. W sezonie letim
czesd turystdw korzysta z noclegdw na analizowanym obszarze 1 odbywa
jednodniowe wycieczki do atrakcyjnych turystycznie miejscowosci 1 obiektow
poza analizowanym obszarem (np. do Zakopanego, Krakowa, Kalwari
Zebrzydowskiej).

Duzg grupe odwiedzajacych ,, Zapominany Raj”, stanowig letnicy postadajacy
na terenie gmin wlasne domki letniskowe. Moga om by¢ réwniez potencjalnymi
klientami lokali gastronomicznych, korzystaé z infrastruktury turystycznej czy tez
oferty gospodarstw agroturystycznych. Problemem praktycznie catego regionu
jest bardzo skromna infrastruktnra i oferta fturystyczna. Brak jest
odpowiedniej ilosci obiektéw noclegowych, obiektéw sportowych 1
turystycznych, ktére sa rozlozone bardzo nieréwnomiemie na terenie
poszczegblnych gmin.
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Bardzo czegstym zjawiskiem jest tez niewielkie zainteresowanie spoiecznosci
lokalnej obsluga turystéw (np. istnieje bardzo mala 1lo$¢ gospodarstw
agroturystycznych — wyjatkiem jest tu gmina Wisniowa). Pozyskanie akceptacji
spotecznodci lokalnych dla rozwoju produktéw turystycznych zawartych w
strategii bedzie jednym z podstawowych elementéw sukcesu strategii, oprdcz
pozyskania srodkéw pomocowych i inwestordw komercyjnych.

W 1997 r. Instytut Turystyki w Krakowie przeprowadzil badanie ruchu
turystycznego, ktére objelo czes¢ gmin powiatu myslenickiego. Warunki
turystyczne poszczegélnych gmin sa zblizone, mozna wiec przypuszczad, Ze
oczekiwania turystéw odwiedzajacych poszczegdlne gminy w zakresie bazy i
produktéw turystycznych sa podobne. Osobami odwiedzajacymi te tereny sa
giéwnie mieszkanecy bylego wojewoddztwa krakowskiego ok. 90 proc., a
szczegdlnie aglomeracji miasta Krakowa ok. 50 proc. Obecnie jedynie ok. 10
proc. turystow pochodzi z inmnych rejonéw Polski. Wigkszo$¢ turystéw
przyjezdzajacych do tej czesci wojewddztwa malopolskiego charakteryzuje sig
dobra lub przeci¢gtna sytuacjg firnansowa. W miejscowosciach mniejszych
(zdecydowana wigkszo§¢ miejscowosci analizowanego obszaru) przewazaja
turysci o dobrej sytuacji finansowe) (do 45 proc.) 1 turysci o przecigtnej sytuacji
finansowej ok. 31 proc.

Wedhug ekspertow Instytutu Turystyki z Krakowa, gléwnym motywem
przyjazdow dia odwiedzajacych te tereny jest wypoczynek i zwiedzanie okolicy.
Jako sposoby spedzania czasu podane zostaly réwniez imprezy sportowe,
kulturalne, a takZze odwiedziny u zmajomych i krewnych oraz obrzedy
religijne. Wickszo$¢ miejscowosci na badanym terenie to typowe migjscowoscl
letniskowe, odwiedzane przez rodziny z dzie¢mi, amatoréw turystyki pieszej i
rowerowej. Wypoczynek rodzinny 1 zwiedzanie zabytkéw to z pewnoscia jedne z
glownych celdw turystow odwiedzajacych gminy na badanym obszarze. Ich
zdecydowana wiekszos¢ to turysci indywidualni.

Podsumowujqce, nalezy stwierdzid, ze gminy polozone na analizowanym
obszarze charakteryzujg si¢ bardzo dobra dost¢pnoicia komunikacyjna i
bliskosécia dwdch duzych aglomeracji miejskich Krakowa i Siaska. Gléwnym
§rodkiem lokomocji turystéw odwiedzajacych badany obszar jest samochéod
osobowy, prywatne autobusy i PKS. Gminy leza na bardzo atrakcyjnym
turystycznie obszarze, posiadaja czyste srodowisko (brak uciazliwego przemyshu),
gorzysty i zalesiony teren umozliwiajacy uprawianie turystyki aktywnej w kazdej
porze roku. Obszar jest silnie zwigzany z historig ziem polskich i posiada wiele
miejsc i obiektéw zabytkowych. Miejsca te, a takze zdarzenia z mimi zwiazane,
moga stanowi¢ bardzo interesujacy element przyciagajacy turystow. Wedlug
informacji i wywiadéw przeprowadzonych w gminach najliczniejsza grupa
turystow sa rodziny z dzie¢mi oraz mtodziez.
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6.2. Baza noclegowa.

Podstawowym elementem zagospodarowania turystycznego obszaru i jego
okolic jest infrastruktura zaspokajajaca podstawowe potrzeby bytowe
przyjezdnych, do ktdérych m.in. zalicza si¢ baz¢ noclegowsa. Na teremie
wojewodziwa matopolskiego 1998 r. znajdowaly sie 2503 obickty noclegowe,
ktore dysponowatly lacznie 93,6 tys. miejsc noclegowych. Pod wzgledem liczby
migjsc noclegowych wojewodztwo malopolskie plasuje sig na trzecim miejscu w
Polsce.

Rozmieszczenie bazy noclegowe] na terenie wojewddztwa malopolskiego
charakteryzuje si¢ bardzo silng koncentracja. Ponad 80 proc. miegjsc
noclegowych skupione jest na terente trzech powiatdw (tatrzanskiego,
nawosadeckiego 1 nowotarskiego — waskim pasie przygranicznym) i miasta
Krakowa. Oznacza to wzgledne przeinwestowanie tradycyjnych obszaréw
turystycznych i stosunkowo stabe zagospodarowanie pozostalych obszarow
podgérskich 1 gorskich. Wedlug danych Urzedu Statystycznego w Krakowie, na
terenie wojewddztwa matopolskiego znajdowalo sie w 1999 r. 98.943 miejsc
noclegowych, natomiast wg Polskiej Agencji Rozwoju Regionalnego™
wojewodztwo malopolskie dysponowalo w1999 r. 93.640 migjscami
noclegowymi. W strukturze migjsc noclegowych w wojewddztwie przewazaja
obiekty dysponujace miejscami catorocznymi — 69,7 proc.

Wedlug PARR w 1999 1. na terenie powiatu myslenickiego znajdowalo sig
2231 miejsc noclegowych, co stanowilo 2,4 proc. ogdélu miejsc noclegowych w
wojewodztwie. Na terenie powiatui myslenickiego blisko polowa obiektéw
dysponnje miejscami caloroczmymi (1,6 proc. ogdlu calorocznych migjsc
noclegowych w wojewddztwie). Jest to charakierystyczne dla struktury gorzej
zagospodarowanych obszaréw wojewodztwa w przeciwienstwie do wiodacych
powiatéw 1 miasta Krakowa, gdzie jest wiece] miejsc noclegowych calorocznych.

W calym wojewddztwie malopolskim istmiejg 2503 obiekty noclegowe.
Dominujaca pozycje w strukturze obiektéw noclegowych zajmuja pokoje
goscinne (28,1 proc.), hotele (11,4 proc.), pensjonaty (8,6 proc.) i oérodki
wczasowe (16,5 proc.). Stwuktura fa wynika glownie ze specyfiki turystycznej
regionu, gdzie poza Krakowem, w ktdrym wystepuje najwiecej hoteli, istnieja
gléwnie mewielkie prywatne obiekty noclegowe (kwatery prywatne i pensjonaty
oraz osrodki wypoczynkowe zaktadow pracy).

Wedhug danych Urzgdu Statystycznego w Krakowie w powiecie mys$lenickim
w 1999 r. istnialo 39 obiektdw turystycznych, o 7 mniej niz w 1998 r. Na terenie
powiatu zlokalizowane byly: 2 hotele, 1 dom wycieczkowy, 1 schronisko, 3
schroniska mlodziezowe, 3 ofrodki weczasowe, 4 oérodki szkoleniowo-
wypoczynkowe, 5 zespolow domkéw turystycznych i 3 kwatery prywatne (patrz:
zalacznik nr 1). Uzupelnienie powyzszej bazy stanowi rozwijajaca sie oferta
gospodarstw  agroturystycznych. Wykorzystanie miejsc  noclegowych w
wojewoddztwie ksztaltowalo sie na poziomie 44,7 proc. i bylo nieco wyZsze niz
$rednio w kraju 42,4 proc. Najwieksze wykorzystanie noclegéw mialy obiekty
uzdrowiskowe ok. 80,5 proc. Wykorzystanie miejsc w hotelach, osrodkach
wczasowych ksztaltowalo si¢ na zblizonym poziomie ok. 50 proc. Najnizszym
wykorzystaniem charakteryzowaly sig¢ obiekty sezonmowe, pola biwakowe 11,4
proc., kampingi 18 proc. 1 kwatery agroturystyczne 10,8 proc.
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Niewielkie wykorzystanie obiektéw Swiadczy o znaczgcych rezerwach oraz
o niskiej rentownoSci osiaganej przez przedsigbiorstwa. Jest to efekt braku
atrakcyjnej oferty turystycznej, stabej promocji i dystrybucji miejsc noclegowych
w prawie calym wojewddztwie, oprocz kilku aktywnych turystycznie obszaréw.
Jednym z gléwnych powoddéw niskiego wykorzystania obiektéw jest ich nmiski
standard i duza deprecjacja cze¢Sci obiektow. Sytuacja ta wskazuje réwniez na
niewielka aktywnod¢ turystyczna podmiotdéw w powigkszaniu atrakcyjnosci
turystycznej 1 tworzeniu nowych produktow turystyczmych. Najwigksza
pojemnos¢ recepcyjna maja sanatoria Sredmio 138 16zek, hotele 130 miejsc
noclegowych.

Podsumowujqc nalezy stwierdzié, ze caly powiat myslenicki w tym rowniez
analizowany obszar, na ktérym znajduja si¢ gminy objgte programem
» Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”, charakteryzuje si¢ niewielka iloscig
miejsc noclegowych, ktére ponadto posiadaja niski standard 1 stosunkowo slabe
oblozenie. Stan infrastruktury noclegowej w znaczacy sposob ogranicza
mozliwo$¢ rozwoju ruchu turystycznego. CzeScia realizacji strategil rozwoju
produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa ™ powinien by¢
rozwoj bazy noclegowej na terenie gmin obj¢tych programem.
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6.3. Baza gastronomiczna i uslhugowa.

Baza gastronomiczna omawianego obszaru obejmuje restauracje, bary 1
kawiarnie. Wickszo$¢ obiektéw funkcjonuje jako samodzielne obiekty.
Uzupehieniem oferty gastronomicznej sa placowki dzialajace w istniejacych
obiektach noclegowych. Pewnym uzupehieniem bazy gastronomiczne] jest oferta
kulinarna gospodarstw agroturystycznych i kwater prywatnych, ktére oferuja
domowg kuchnie, naturalng zdrowa Zywnos¢ 1 mozliwos¢ zamawiania ulubionych
potraw. Nalezy jednak stwierdzié, Ze wystgpuja ograniczenia w podazy
naturalnych produktéw wytwarzanych w gospodarstwach.

Gminy objete projektem ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa™ posiadaja
bardzo niewiele restauracji i innych lokali na odpowiednic wysokim poziomie.
Wiekszodé lokali gastronomicznych stanowia bary i inne punkty szybkiej
obshugi. Szczegéinie duzo lokali tego typu znajduje sig na terenie gminy Peim, z
powodu przebiegania przez gming trasy Krakéw — Zakopane. W pozostatych
gminach istnieja niskiej klasy lokale gastronomiczne, posiadajace ograniczona
iloé miejsc. Obiekty te nie beda w stanie zapewni¢ odpowiedniej obstugi dla
ruchu turystycznego. Ponadto brak jest w wiekszosci lokali dait nawigzujacych
do tradycji kulinarnych regionu. Lokale oferuja glownie standardowe
potrawy, nie wyrdzmiajac si¢ sposrod innych typowych lokali gastronomiczaych.
W czesel gmin brak jest w ogole lokali gastronomicznych o wyzszym standardzie,
istnieja tam tyko bary i punkty typu fast food (patrz zatacznik nr 2).

Szczyt aktywnosci wigkszosci lokali gastronomicznych przypada na letmi
sezon turystyczmy oraz w mni€jsZym stopniu w sezeonie zimowym. W
pozostalym czasie cze$¢ lokali jest zamknieta, a w lokalach calorocznych
znacznie zmniejsza sie ilos¢ klientéw. Wyjatkiem sg tu lokale poloine
bezpoérednio przy trasie Krakéw — Zakopane. Tam jednak ilos¢ klientow
zwiazana jest glownie z ruchem tranzytowym. W Swietle przeprowadzonych
analiz mozna stwierdzié, Ze istniejaca baza gastronomiczna w niewielkim
stopniu zaspokaja potrzeby turystéw. Prawie na calym obszarze brakuje
odpowiedniej liczby obiektdw. Ponadio wigkszod¢ obiektow jest na niskim
poziomie oraz brak jest oferty kulinamej charakterystyczne)j dla regionu. Turysct
w obecnym czasie oczekuja przytulnego wnetrza utrzymanego w stylu dawnej
karczmy, nawiazujacego do wystroju, tradycji 1 zwyczajow regionalnych.

Ponadto baza gastronomiczna, bedac uzupehlieniem produkiu turystycznego,
powinna spelia¢ funkcje kulturalng i rozrywkowa poprzez organizowanic
imprez, kurséw 1 zabaw oraz poprzez wspoluczestniczenie wraz z imnymi
podmiotami w festynach, uroczystosciach lub obchodach miejscowych swigt. Na
obecna wielko$é infrastruktury gastronomicznej wplywa rowniez wielkosé ruchu
turystycznego na obszarze 1 wynikajacy z tego rachunek ekonomiczny,
uniemozliwiajacy utrzymanie czgsci lokali poza écistym sezonem i wigksze
inwestycje zwiazane z podnoszemiem poziomu $wiadczonych ushig.
Prawdopodobnie realizacja strategii, ktorej efektem begdzie wzrost liczby turystow
spowoduje zwiekszenie ilosci lokali gastronomicznych.

Stan infrastruktury ustugowej zlokalizowanej na badanym obszarze mozna
okreslié jako $redni (patrz zalacznik nr 3). Wraz ze wzrostem ilosci turystow musi
nastapi¢ wzrost jakosdci ushug oraz rozszerzeme zakresu oferty. Gminy posiadaja
w wiekszosci odpowiednia ilo$¢ sklepdw, stacji benzynowych 1 urzedéw
pocztowych. Problemem jest odpowiedniej jakosci obstuga bankowa, korzystame
z bankomatéw oraz dostepnosc opieki medyczne;.
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6.4. Dostepnos¢ komunikacyjna.

Na dostepnoéé komunikacyjng skiada si¢ przede wszystkim sie¢ drog
kolgjowych 1 kolowych, czestotliwosé polaczen kolejowych 1 autobusowych PKS
utrzymywanych z innymi miastami oraz blisko§¢ lotnisk krajowych i
migdzynarodowych. Z punktu widzenia rozwoju rynku turystycznego istotna jest
rowniez komunikacja wewnetrzna.

Przez teren wojewddztwa matopolskiego, gdzie leza gminy objgte programem
. Zapomniany Raj — Turystyezna Podkowa”, przebiega paneuropejski korviarz
infrastrukturalny TINA III o przebiegu wschod-zachdd laczacy kraje Uni
Europejskiej z Ukraing i Rosja. Sklada sig on z funkcjonujacego juz fragmentu
autostrady Krakéw — Katowice, drogi krajowej E4 oraz rownoleglej do niej
magistralnej linii kolejowej. Ponadto prowadza tedy trzy frasy miedzynarodowe:
E40 (nr 4) Zgorzelec — Medyka, E77 (ur 7) Gdansk — Chyzne oraz E462 (nr 96)
Glogoczéw — Bielsko-Biala, a takze droga gléwna Brzesko — Nowy Sacz (nr 99).
Gestos$é drog na obszarze nalezy uznac za wysoka w skali kraju. W najlepszej
sytuacji znajduja si¢ powiaty polozone w czgsci polnocnej, a najgorze) powiaty
lezace na poludniu, gdzie trudne gérskie warunki terenowe stanowia znaczne
ograniczenie mozliwosci ich budowy i rozwoju. Wsréd drdg drugorzednych
wyrézniamy: na péinocy odcinek Tymowa — Lipnica Murowana — Lapanéw —
Myslenice oraz droga pélmoc-poludnie na odcinkn Wieliczka — Dobezyce -
Kasina Wielka — do drogi nr 98 (Przemysl — Nowy Sacz — Wadowice).

Wsréd kluczowych inwestycji w zakresie transportu na terenie wojewodztwa
matlopolskiego planuje si¢ m.in. przebudowe drogi nr 7 na odcinku Slommniki —
Krakéw — Chyzne i drogi nr 95 na odcinku Zabornia — Zakopane, budowe
ponocnego objazdu Krakowa, stworzenie obwodnic miast na drodze nr 4 (przede
wszystkim Brzeska) oraz budowe mostu na rzece Rabie w Chelmie. Istotnym
zadaniem bedzie réwniez modernizacja drogi nr 98, zwlaszcza na odcinku w
Gorlicach, objazd Biecza, a takze modernizacja drogt Tarnow — Kielce.

Jednym z priorytetéw wéréd inwestycji na terenie Malopolski jest m.in.
rozbudowa autostrady A-4 na odcinku od Opatkowic do Tarmowa, wykonanie
wezla balifiskiego kolo Chrzanowa, a takze remont drogi wojewodzkie) nr 778
Wolbrom — Skala — Krakéw, kidrego pierwszy etap zostal juz zakonczony. Po
remoncie ruch na tej drodze wzrést czterokrotnie, jednoczesnmie podnoszac
atrakcyjnosé pobliskich terendw.

Na terenie calego wojewodziwa blisko 89 proc. sieci kolejowych stanowia linie
zelektryfikowane. Ogélnie kolej obshuguje okolo 25 proc. obszaru Matopolsk, a
najwieksze obciazenie ruchem pasazerskim wystgpuje na linii magistralne;
Katowice — Krakdw — Tarnéw. Polaczenia kolegjowe nie prowadza bezposrednio
przez gminy objete projektem. Najblizej przebiegajace linie to: na peludniu na
trasie Nowy Sacz — Nowy Targ oraz na poéinocy na trasie Tarmnéw — Krakow, W
planach strategii rozwoju Malopolski uwzglednia si¢ budowg szlaku kolejowego
Podieze — Pickietko oraz modemizacje linii kolejowej Piekietko — Muszyna 1
Piekietko — Zakopane. Ponadto planuje si¢ tez modernizacje linii kolejowe;
Krakéw — CMK (Tunel).

Wzdhiz poludniowej granicy wojewddztwa, bedacej jednoczesnie granica
pafistwa, znajduje si¢ dziewie¢ drogowych przej§é granmiczmych: w Chyinem,
Chocholowie, Lysej Polanie, Jurgowie, Sromowcach Wyznych, Niedzicy,
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Kacwinie, Piwnicznej i Koniecznej oraz jedno kolejowe przejicie graniczne w
Leluchowie. Planuje si¢ polepszenie dojazdu do przejs¢ w Piwniczne] 1
Koniecznej.

Najblizej polozony port lotniczy Krakéw — Balice jest jednym z trzech
najwigkszych w kraju po stolecznym Okeciu, ktéry zostal rozbudowany i
przystosowany do ruchu migdzynarodowego. Obecnie ttwa modernizacja
istniejacego terminalu pasazerskiego. Co roku obserwuje sie znaczny wzrost
obshigi pasazerski¢) w tym porcie, a zgodnie z prognozami ruch lotniczy ma
wzrasta¢ kazdego roku o 15 do 20 proc. W 1999 roku lotnisko obshuzylo okoto
420 tysiecy pasazerow w ruchu krajowym 1 zagranicznym. Po rozbudowie
przepustowosé tego portu zwigkszy si¢ do okolo 1,3 min oséb roczmie. Po
otwarciu nowego terminalu pasazerskiego do 2005 roku Balice beds mogly
przyja¢ 4 min pasazerow. Krakowski port lotniczy realizuje stale polaczenia z
Warszawa, ofmioma miastami Europy (Drezno, Frankfurt, Kopenhaga, Londyn,
Paryz, Rzym, Wieden 1 Zurich), trzema miastami Ameryk: Potnocnej (Chicago,
Nowy Jork, Toronto) oraz Tel Awiwem. Polaczenia te obshluguja linie lotnicze
takie jak LOT, Australian Airlines, Swissair, Eurolot, British Airways, Eurowings
oraz SAS. Kontynuacja rozbudowy lomiska Krakéw-Balice nalezy do
kluczowych inwestycji w Malopolsce. Juz wkrdtce zwigkszy sie liczba polaczen
ze Stanami Zjednoczonymi. Dojdzie tez nowe polaczenie z Bruksela. Poza portem
lotniczym w Balicach na terenie wojewodztwa matopolskiego funkcjonuja takze
trzy lotniska sportowe: w podkrakowskim Pobiedniku, Nowym Targu i Lososinie
Dolnej polozonej najblizej analizowanego obszaru.

Z uwagl na brak linii kolejowych przebiegajacych przez analizowany obszar, a
w zwigzkn z tym brakiem bezposrednich polaczeri kolejowych, wéréd
komunikacji przewaza transport: autobusy PKS i prywatny. Kazda z gmin posiada
dogodne polaczenia ze stolica wojewddztwa matopolskiego — Krakowem.
Ponadto, spodrdd wickszych aglomeracji, dobrze rozwiniete sa réwniez
polaczenia omawianege obszaru m.in. z Zakopanem, Nowym Targiem,
Tamnowem, Katowicami, Bielsko-Biala, Wadowicami, Zawoja, Przemyslem i
Lublinem. Dobrze fimkcjonuje takze komunikacja miedzy gminami wewnatrz
powiatu myslenickiego. Najczestsze i najdogodniejsze polaczenia PKS sa z
Myslenicami, gdzie autobusy kursuja érednio od kilkunastu do kilkudziesieciu
razy dziennie. Transport prywatny stanowia mikrobusy (Dobczyce, Skomielna
Biala). Dodatkowo na terenie gmin Dobczyce, Tokarnia i Sutkowice kursuja
taksdwki. Znajduje sig tu roéwniez 27 ogdlnodostgpnych parkingéw.

Podsumowujgc, polozenie gmin w poblizu waznych tras o zndczeniu
migdzynarodowym, a takze intensywnie uczeszczanej drogi szybkiego ruchu tzw.
Zakopianki, daje szanse 1 mozliwosci rozwoju turystyki. Z uwagi na staly wzrost
wskaznika motoryzacji nastgpuje pogorszenie dostgpno$ei niektdrych obszarow.
W zwiagzku z tym w sirategii rozwoju wojewddztwa malopolskiego zaznacza sie,
12 wcigz istotne jest zwickszenie dostepnosci komunikacyjnej calego regionu.
Rozbudowa 1 modemizacja sieci drogowej niewatpliwie prowadzi¢ bedzie do
zwligkszenla si¢ ruchu turystycznego. Komunikacja wewnetrzma w obrebie
omawianego obszaru jest dobrze rozwinigta, mimo braku potaczen kolejowych.
Dodatkowym atutem jest poloZenie analizowanego obszaru w jednym z siedmiu
wojewoOdztw przygranicznych, na kidrego terenie planowane jest usytuowanie
podstawowego ukladu auntostrad na mapie Polski. Transport zardéwno drogowy,
kolejowy, jak 1 lotmiczy jest jednym z wiodacych sektoréw z perspektywa
dynamicznego rozwoju w strategii rozwoju wojewddztwa.



Srrategia rozwaju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” 35

6.5. Atrakcje kulturalne, sportowe
i rekreacyjne wykorzystujace walory
przyrodnicze.

Na obszarze objetym programem ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”
istnieje stosunkowo duzo imicjatyw i orgamizacji kulturalnych, sportowych 1
turystycznych realizujacych i promujacych réznego rodzaju imprezy. Wérod nich
nalezy wymieni¢ domy kultury oraz kluby sportowe aktywnie dzialajace w
wigkszosci analizowanych gmin (patrz zalacznik nr 4).

Sport, rekreacja i imprezy kulturalne

W organizacji imprez sportowych wykorzystuje si¢ przede wszystkim
wystepujace tu walory przyrodnicze. Na analizowanym terenie znajduja sig trzy
wyciagi narciarskie, trasy dla narciarzy biegowych, obiekty sportowe, takie jak
boiska pitkarskie, hale sportowe (w tym bogato wyposazony kompleks sportowy
Goscibia w Sutkowicach), kapieliska i baseny. Polozenie gmin w teremie gorskim
sprawia, ze istmieja tu bardzo dobre warunki dla uprawiania turystyki pieszej i
rowerowej, sportéw ekstremalnych takich jak paralotniarstwo oraz pomimo braku
wystarczajacej infrastruktury narciarstwo zjazdowe i biegowe. Na terenie gmin
znajduja sie wytyczone szlaki turystyczne oraz wiele niewytyczonych tzw.
dzikich™ szlakdw pieszych i rowerowych. Do najciekawszych szlakow pieszych
mozna zaliczyé m.in.:

> Szlak z Dobezyc przez Krowia Goére do Myslenmic i z Dobezyc do
Czaslawia,
Szlak na gdre Grodzisko z Poznachowic Gémych 1 Krzestawic,
Szlak z Wisniowej na Lubomir 1 przez Ciecien do Szczyrzyca,
Szlak z Myslenic przez Sularzéwke 1 Babice,
Sziak z Pcimia przez Koton, Koskowa Gor¢ Skomielna Czama
do Pol. Dhuzyny,
Szlak prowadzi przez Skomielng Czarmg, Zawadke, obok gory Koten,
Szlak Sutkowskich kowali, przez przelecz Sanguszki, Koskowa Gorg do
Bogdandwki.

Gminy polozone na obszarze ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa™ sa
organizatorami imprez sportowych i kulturalnych, a niektére z nich majg zasieg
wojewodzki i krajowy. Do najbardziej znanych imprez turystyczmych naleza
Miedzynarodowy Wyscig Kolarski Solidarnosci i Olimpijczykdéw, Samochodowy
Rajd Krakowski, Miedzynarodowy Festiwal Szachowy, Regionalny Amatorski
Rajd Konia Malopolskiego, Mistrzostwa Wojewddztwa w Narciarstwie
Bicgowym. Najcickawsze imprezy kulturalne to dozynki gminne, koncerty
lndowych zespolow muzycznych, wystgpy amatorskich zespolow teatralnych,
imprezy i konkursy zwiazane z tradycjami wielkanocnymi (patrz zatacznik nr 5).

VY VYVYVVY
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Obiekty zabytkowe

Na obszarze gmin znajduja sie¢ liczne zabytki i ciekawe obiekty
architektoniczne (koscioty, kapliczki, cmentarze, budynki gospodarcze i dwory).

Sposrdd  mnajstarszych mozna wymieni¢ zabytkowe Kko$cioly w
Dziekanowicach z ok. 1190 r., w Gruszkowie z 1440 r., Raciechowicach oraz w
Wisniowej z polowy XVII r. Ponadto na terenie kazdej z gmin znajduje sie
bardzo duzo kapliczek i figur przydrozmych, z ktérych cze$é pochodzi z XIX
lub XVIII w. Interesujacym obiektem jest Mala Kalwaria Tokarska — zespél
rzezb plenerowych na Goérze Urbaniej.

Na analizowanym terenie znajduja sie dwory i parki dworskie. Jednak
wigkszo$¢ z tych obiekiéw znajduje si¢ obecnie w rekach prywatnych i istnieja
niewielkie szanse na wiacznie ich w aktywny spos6b do realizacji strategii. Mimo
tych trudnoscl obiekty te stanowia bardzo ciekawy element architektoniczy. Do
najcickawszych dwordéw i parkéw dworskich mozna zaliczyé: zesp6t wworski
wraz z parkiem krajobrazowym w Stadnikach i zespdt dworski Erteleinéw w
Niezdowie na terenie gminy Dobczyce, zabytkowy dwor nalezacy kiedys do
rodziny Bujwidéw, zesp6t dworski w Tokarni i w Skomielnej Czarnej oraz park
dworski w Harbutowicach i zespot dworski w Krzywaczce na terenie gminy
Sutkowice.

W Dobczycach znajduja sig, czedciowo odrestaurowane, pozostalo$ei zamku
obronnego z XIII w., a w Raciechowicach na gérze Grodzisko pozostalosei
prasfowianskiego grodu obronnego. Innymi ciekawymi obiektami i miejscami
s3 pola bitew i cmentarze wojskowe zwiazane z wydarzeniami historycznymi na
tych teremach. Do najciekawszych naleza: pomniki upamietniajace walki
partyzanckie i pacyfikacje wsi z okresu II wojny $wiatowej, cmentarze wojskowe
z czasdéw I wojny swiatowe).

Reasumujgc, mozna stwierdzi¢, ze analizowany obszar charakteryzuje si¢
bogactwem obiektéw architektonicznych i zabytkowych, kidre stanowig jeden
z kluczowych elementéw rozwoju turystyki na tym terenie. Najwarniejsze
zabytki 1 obiekty historyczne ujgte zostaly w zalaczniku nr 6.

Atrakcje przyrodnicze

Beskid Myslenicki, na kiorego obszarze znajduja si¢ analizowane gminy, jest
niewielkim fragmentem poteznego fuku Karpat Fliszowych, ktére sa zbudowane z
r0znego typu osadéw morskich. Charakterystyczna dla fliszu jest jego budowa
czyli stopniowe przechodzenie naprzemianlegtych tawic piaskowcéw, zlepiencow
1 fupkoéw.

Warstwy magurskie zbudowane sg z piaskowcdw zalegajacych nad warstwami
podmagurskimi oraz z muskowitowej facji piaskowcow magurskich (bardzie;
poludniowej). Tworza one czgsto gruby rumosz zalegajacy na szczytach i stokach
gor, §. np. Uklejna, L.ysina, Koton, Sularzéwka czy Kamiennik.

Wysokie wzniesienia Pckalowki, Kotonia, Plebanskiej Géry, Koskowej Géry,
Trzebunskiej Goéry, Sularzéowki, Babicy i innych wzniesien Beskidu
Myslenickiego sa zbudowane ze sfaldowanej podluznie plaszczowiny magurskiej,
natorniast w Pasmie Lubomira i Lysiny, ktore takze tworzg wierzchotki Uklejny i
Sliwnika, to podiuzne faldowanie uleglo zabwrzeniu. Plaszczowina §laska
rozcigga sig ze wschodu na zachdd i szerokim pasem siega ku pélmocy od Pasma
Barnasiéwki po wzgérza Mogilan, Swiatnik i Kunic tworzac wzniesienia Pogérza
Wielickiego.
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Doliny sa réznej wielkosci, w zaleznosci od klasyfikacyjnego rzedu ciekdw.
Gléwna jest dolina Raby, ktdra ma przebieg kierunkowo niejednakowy. W
odcinkach typowo przelomowych przez pasma gérskie biegnie ona poludnikowo,
w sirefie obniZzenia miedzy nimi przyjmuje kierunek bardziej réwnoleznikowy.
Podobne przestrzennie sa zmiany jej cech morfologicznych. W odcinkach
przelomowych posiada ona bardzo strome zbocza (por. np. przelom Luteranka
nieopodal Milogoszczy). Lagodniejsze zbocza posiada dolina w odcinku
srodkowym (np. nieopodal Strézy).

Beskid Mys§lenicki lezy w calosci w obrebie dorzecza Wisty. Gléwna rzeka,
ktéra w swym Srodkowym biegu stanowi niejako 0§ hydrograficzng, jest Raba.
Wiegkszo$¢ ciekéw wodnych splywa wlasnie do niej, jedynie Goscibia,
Harbutéwka, Jasieniczanka, Rudnik oraz Glogoczéwka naleza do dorzecza
Skawinki. Charakteryzuja si¢ one zloZzonym, deszczowo—$niezno-gruntowym,
typem zasilania,

Beskid Myslenicki lezy w caloSci w obrebie geobotanicznego Okregu
Beskidow, zaliczanego do Dzialu Karpat Zachodnich Podpromncp Karpackiej 1
SI‘OdkOWOCUI‘OpC_]SkleJ Prowincji Goérskiej. Mniegj wigcej réwnoleznikowo
przebiega granica miedzy dwoma podokregami geobotanicznymi: Podokregiem
Pogorza Fliszowego i Podokregiem Slasko-Babiogérskim.

Na terenic Beskidu Myslenickiego spotykamy nastepujace roéliny, kidre
znajduja si¢ pod catkowita ochrong na mocy ustawy o ochronie przyrody:

drzewa:
cis (Taxus baccata);
krzewy i krzewinki:
wawrzynek wilczelyko (Daphne mezereum),
bluszcz (Hedera helix), okazy kwitnace;
rosliny zielone:
widlaki (Lycopodium), wszystkie gatunki,
tojady (Aconitum), wszystkie gatunki,
goryczki {Gentiana), wszystkie gatunki,
dziewigésit beztodygowy (Carlma acualis) i dziewiedsit poplocholistny
(Carlina onopordifolia),
¢ lilia zlotoglow (Lilium martagon),
» $niezyca wiosenna (Leucoium vernum) i énieZyczka przebisnieg (Galanthus
nivalis),
o szafran spiski (Crocus scepusiensis),
s storczykowate (Orchidaceae), szczegdlnie czesty jest storczyk podkolan biaby

(Plantanthera bifolia).

Szata roslinna ma charakter typowy dla $rodkowej czesci polskich Karpat
Zachodnich. Zostala jednak w duzej mierze przeksztalcona, a w niektorych
miejscach nawet zdewastowana przez dzialalnos§é czlowieka. Obszar szesciu gmin
powiatu myslenickiego jest zmakomitym teremem dla tych, ktoérzy lubia
wypoczynek i ponad wszystko cenig sobie osobisty kontakt z przyrods.
Jeziora, lasy obfitujace w poziomki, jagody 1 grzyby, unikalne formy
krajobrazowe oraz rzadko spotykane roéliny i zwierzeta — to wielki skarb tej
zieml.

Na analizowanym terenie znajduja si¢ cztery gléwne pasma gérskie:

1. Pasmo Barnasidwki — wschodnia granice stanowl szosa szybkiego
ruchu na odcinku Mys$lenice — Jawomik, od pdocy, od pasemka Bukowca
na Pogérzu Wielickim oddziela Pasmo Barnasidowki droga Jawornik —

....E.M..N.i—\



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” 58

Rudnik, a z Rudnika granica przebiega dolina potoku Rudnik, az po jego
ujécie do Harbutéwki, nastepnie w gérg Harbutowki do Sukkowic, skad
dolina Gos$cibi i Jasiemiczanki do Jasienicy, by poprzez doling Bysinki
dotrze¢ do Myslenic.

2. Pasmo Babicy (czes¢ wschodnia) —— granica od My$lenic przebiega w
gére doliny Raby, az do ujécia potoku Trzebuhka w Strézy, skad w gore
Trzebunki na przelecz migdzy Babica a Parszywka, zwana dalej Przetecza
Szklarska, nastepnie poprzez Babicg giéwnym grzbietem w kierunku
zachodnim do szlaku czarnego (8S), ktérym w dot i doling Harbutowka do
Sulkowic, dalej j.w. do Myslenic. _

3. Pasmo Koskowej Gory (cze$§¢ wschodnia) — od ujscia potoku
Trzebutka w Strézy w gore Raby do ujscia Krzezonéwki, nastgpnie
Krzczonéwka do ujécia potoku Bogdanowka, skad w gorg biegu wody az po
wierzcholek Koskowej Gory, dalej przez Piaskowa Goérg na Przelecz
Szklarska i doling Trzebunki do Raby.

4. Pasmo Lubomira i Lysiny — od Myélenic doling Raby 1 srodkiem
Jeziora Dobezyckiego do Dobezyc, nastepnie droga przez Marwin i w gorg
doliny Krzyworzeki, a dalej dolina Zrddliskowego potoku Kobielnik na
przelecz Jaworzyce, z ktorej w dot potoku Weglowka oraz Kasinka do Raby,
skad z biegiem wody do Myslemnic.

Do najciekawszych atrakcji przyrodniczych nalezy zaliczy¢ liczne pomniki
przyrody (np. Lipa ,Marysiefikka” w Dobczycach, Cisy Raciborskiego w
Sutkowicach — jedne z najstarszych drzew w Polsce). W trzech gminach
(Raciechowice, Pcim i1 Sulkowice) zmajduja si¢ ciekawe kompleksy skalne
noszace nazwe ,Diabelski Kamied”. W gminie Raciechowice znajduje sig tez
cieckawa forma skalna ,Kamieft Grzyb” i ,,Wielki Kamier” w gminie Pcim.
Oprécz tego na analizowanym terenie znajduja si¢ mniejsze skaly, wawozy i
osuwiska skale, stanowiace atrakcj¢ przyrodnicza.

W Sulkowicach znajduje sie rezerwat w pasSmie Babicy, chroniacy w
szczegblny sposéb buczyne karpacka. Rezerwat obejmuje doliny o waskich 1
wysokich zboczach przypominajace krajobraz tatrzanski. Specjalnie wyznaczone
$ciezki, gtownie leéne, wykorzystywane sa do uprawiania jezdziectwa. Miloénicy
przyrody maja okazje obserwowad wiele unikalnych roslin i zwierzeta w ich
naturalnym  $rodowisku podczas wedréwek po wyznaczonych szlakach
turystycznych lub lesnych i polnych drogach. '

Zestawienie walorow turystycznych obszaru objetego projektem ,, Zapomniany
Raj — Turystyczna Podkowa” znajduje sie w zalaczniku nr 7.
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7. Analiza SWOT obszaru.

Na podstawie przedstawiongj w poprzednich rozdziatach charakterystyki
atrakcyjnodci inwestycyjnej] w sferze turystyki obszaru szesciu gmin objgtych
projektem ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”, jak rowniez opierajac sig
na wihasnych obserwacjach, rozmowach 1 wywiadach ankietowych =z
przedstawicielami samorzadu oraz gestorami bazy noclegowe) i gastronomiczne],
okreslone zostaly mocne 1 stabe strony oraz szamnse i zagrozenia dla tego obszaru.
Zestawienie to tworzy analizg SWOT?, ktéra bedzie stanowié punkt wyjscia do
podjecia zasadniczych decyzji w ramach strategii rozwoju. Naleza do nich:
okreslenie produktu turystycznego, okreslenie potencjalnych grup jego odbiorcow,
sposobu funkcjonowania produktu oraz zalecen dla budowy strategii promocji
obszaru ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”.

Mocne 1 slabe strony okreSlaja potencjal gmin objetych analiza, a takze
przyszie 1 obecne czynniki, ktore beda mialy wplyw na realizacje strategii.
Natormiast szanse 1 zagrozenia okreslg zewnegtrzne czynniki 1 warunki. Zestawione
czynniki, na ktére zwykle twércy 1 realizatorzy strategil nie maja wplywu (np.
polityczne, formalnoprawne, ekonomiczne tendencje w furystyce itp.) moga w
znaczacy sposéb oddziatywad na realizacje strategii.

Mocne strony
Ponize] wyszczegdlniono mocne strony charakterystyczne dla omawianego
obszaru.

1. Bogactwo waloréw naturalnych (sprzyjajace m.in. rozwijaniu turystyki
pieszej, rowerowe) 1 narciarskiej - Tokarnia, Wisniowa).

2. Czystos¢ S$rodowiska naturalnego, niewielka industnializacja 1 brak
ucigzliwego przemysha.

3. Zdrowy mikroklimat (np. w Wisniowej analogiczny do Rabki oraz korzystny
dla sercowcéw).

4. Warunki dla produkcji zdrowej Zywnosci, ekologicznej hodowli 1 upraw
rolniczych 1 sadowniczych.

5. Dobra atrakcyjnosé inwestycyjna obszaru ,Zapomniany Raj — Turystyczna
Podkowa™.

6. Odpowiednie tereny dla realizacji inwestycji turystycznych.
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10.

11.

12.

13.

14.

I5.

16.

Sprzyjajace warunki dla rozwoju agroturystyki.

Bogactwo lokalnej kultury — twérczodé¢ ludowa, budynki i budowle
zabytkowe 1 historyczne.

Istniejace obiekty sportowe i szlaki turystyczne, w tym dobre mozliwosci
rozwoju turystyki aktywnej.

Plany budowy kompleksu sportowego w Sultkowicach 1 Dobczycach.

Blisko$¢ duzych aglomeracji (Krakéw i Slask) oraz sasiedziwo aktywnych -
osrodkow miejskich (My$lenice, Kalwaria, Wadowice).

Blisko$¢ szlakéw komunikacyjnych (Krakdw - Zakopane, Krakéw -
Katowice).

Niewielka odleglo§¢ od miedzynarodowego portu lotmiczego w
podkrakowskich Balicach.

Polozenie w niewielkiej odleglosci od lotnisk w Nowym Targu, Lososinie
Dolne)j 1 Pobiedniku spehiajacych funkcje rekreacyjne 1 sportowe.

(Oddalenie od duzych aglomeracji przemyslowych.

Istnienie aktywnych organizacji pozarzadowych 1 instytucji dziatajacych na
rZecz gmin.

Siabe strony
Wiérod stabych stron charakteryzujacych omawiany obszar nalezy wymienié
poniZzsze czynniki.

1.

Zly stan drdg, brak poboczy, chodnikow i parkingdw oraz stabe tempo ich
modemizacji.

Staba dostepnos¢ komunikacyjna niektérych terendow wynikajaca z
uksztaliowania terenu.

Brak kompleksowych dziatai w zakresie tworzenia inwestyc)i turystycznych.

Brak sprawnego regionalnego systemu informacji, promocji i dystrybucii
istnigjacego juz produktu turystycznego.

Brak atrakcyjnej 1 niepowtarzalnej oferty turystycznej, w tym takze oferty
dotyczace; turystyki aktywnej.
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6. Istmiejace produkty nie posiadaja pakietow spec_]allstycznych zwigzanych z
turystyka kulturowa, biznesowa, konferencyjna 1  specjalistyczng
(narciarstwo, jezdziectwo, myslistwo, wedkarstwo itp.).

7. Brak  odpowiedniej infrastruktury  sportowo-rekreacyjnej (brak
uporzadkowanych 1 oznakowanych tras spacerowych 1 §ciezek rowerowych,
szlakow historycznych 1 architektonicznych).

8. Bardzo niewielkie zainteresowanie mieszkancdw rozwojem gospodarstw
agroturystycznych.

9. Brak zgody na rekreacyjne wykorzystanie Jeziora Dobczyckiego.
10. Niewystarczajaca i o niskim standardzie baza gastronomiczna 1 noclegowa.
11. Brak wyspecjalizowanych kadr do obstugi ruchu turystycznego.

12. Brak planéw strategicznych rozwoju turystycznego regionu.

Przewaga mocnych stron nad stabymi.

Czynnikami sprzyjajacymi sg giownie: poloZzenie na terenie wojewddztwa
gmalopolskiego, bliskoS¢ Krakowa, walory przyrodnicze oraz proekologiczne
§dziatania wtadz samorzadowych.

Stabosci natomiast wynikaja gléwnie z malo rozwinietej infrastruktury turystycznej, §
gniskiej aktywnosci w zakresie tworzenia inwesfycji turystycznych oraz nie §
Jwyroiniajace; sig oferty turystycznej. '

Szanse
Wéréd szans nalezy wymiené ponizsze czynmki.

1. Rosnace zainteresowanie turystyka aktywna, w szczegolnosct agroturystyka 1
wzrastajace zapotrzebowanie na wypoczynek sobotnio-niedzielny rodzin

$redniozamoznych.

2. Aktywne funkcjonowanie i przynalezno$¢ wigkszosci gmin omawianego
obszaru do Zwigzku Gmin Dorzecza Gomej Raby i Krakowa oraz Zwiazku
Dolnej Raby — mozliwos¢ pozyskania srodkéw na inwestycje w zakresie
ochrony srodowiska.
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3. Istnienie programéw pomocowych dla rozwoju wsi, w tym Malopolskiego
Programu Rozwoju Wsi i Rolnictwa.

4. Mozliwosé decyzji wladz wojewodzkich w sprawie zagospodarowamia i
wykorzystania w celach rekreacyjnych Zbiornika Dobczyckiego.

5. Rosnace zapotrzebowanie na ,zdrowg 2zywnosc”, zwlaszcza wérdd
mieszkancow miast.

6. Propagowanie i pomoc instruktazowo-finansowa w zakresie rozwoju
agroturystyki dla mieszkancow gmin objetych strategia.

7. Budowa trasy ekspresowej Krakéw — Chyzne oraz rozbudowa 1 modermnizacja
autostrady A-4 1 drogi ekspresowej do Zakopanego oraz do przejscia
granicznego.

8. Wazrost zaufania 1 zainteresowania Inwestordw zagranicznych do
finansowania inwestycjl w zwiazku z przyjeciem Polski do NATO i
planowanym przystapieniem do Unii Europejskiej.

9. Mozliwosé pozyskania funduszy Unit Europejskie] na rozwdj turystyki na
obszarze objgtym strategia.

Zagrozenia

Do grupy czynnikdéw negatywnych zaliczono nizej wymienione zagrozZenia.

1.

Polityka wladz wojewddzkich w zakresie remontdw 1 modernizacji drog, a
takZe duza 1losé drég gruntowych.

Niezadowalajaca polityka paristwa w stosunku do wiejskich gmin gorskich,
szczegdlnie w kontekscie polaczenia z Unia Europejska.

Bliskoé¢ i konkurencyjnosé duzych 1 popularnych miejscowosci wezasowo-
turystycznych, w tym takze uzdrowiskowych.

Brak aktywnej polityki panstwa wspierajacej wykorzystywanie funduszy
wspierajacych rozwoj wsi.

Zanieczyszczenie srodowiska wynikajace z duzego nateZzenia ruchu na trasie
Krakéw — Zakopane.

Zanieczyszezenie kapieliska na rzece Rabie przez écieki.
Wazrost wyjazdéw zamoznych turystow krajowych za granice.

Ubozenie polskiego spoleczenstwa.
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Zestawienie analizy szans i zagrozei rynkowych wskazuje na ich réwnowage.
I Nieznacznie zarysowuje si¢ jednak przewaga szans, ktore dotycza w duzej mierze §
Jprocesow integracji 2 Unig Europejska oraz modernizacji drag. :

3 Przy analizowaniu pozytywnych prognoz rozwoju turystyki w Polsce oraz mody |
JIna wypoczynek weekendowy poza miejscem zamieszkania nalezy uwzglednic §
Jubozenie poliskiego spoleczenstwa i w konsekwencji spadek aktywnosci

Jturystycznej.

4 Atrakcyjny produkt turystyczny dla obszaru objetego projektem jest niezbednym
§elementem do przedluzenia letniego sezonu turystycznego, stworzenia sezonu
Jzimowego, zwigkszenia ruchu turystycznego, zdynamizowania rozwoju
Jinfrastruktury turystycznej i paraturystycznej, a w konsekwencji tworzenia nowych
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1. Zintegrowany produkt turystyczny
sZapomniany Raj — Turystyczna
Podkowa”.

Koncepcja zintegrowanego produktu fturystycznego zawiera sie w
nastgpujacym  tytule: |, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”.
Zaproponowany tytul nawiazuje do niezwyklych walordéw i atrakcji turystycznych,
ktdrymi ciesza sie¢ wszystkie gmin objete realizacja projektu.

Pierwszy czlon nazwy nawigzuje do pickna przyrody i krajobrazu, ktérymi
charakteryzuje si¢ obszar. Jego poznanie automatycznie doprowadzilo nas do
skojarzenia z rajskim ogrodem. Raj wywohije bowiem konotacje z miejscem (nie
tylko traktowanym przestrzennie) idealnym, wymarzonym, gwarantujacym
warunki optymalne do osiagniecia zatozonych celow. Raj to kraina szczesliwosci,
to pozostawanie w stanie uczué tylko pozytywnych, tak jakby z Zycia czlowieka
usumeto cala sfere doznan negatywnych. Raj to w powszechnym mniemaniu
kraina mlekiem i miodem ptynaca.

Drugi czlon nazwy Turystyczna Podkowa wynika z faktu, iz gminy objegte
projektem ukiadaja si¢ na mapie w ksztalt zblizony do podkowy. Nawiazuje to
rowniez do oferty turystycznej niektérych gmin (np. Rajd konny w
Raciechowicach) oraz do elementéw charakterystycznych imnych (np. tradycje
kowalskie w Sulkowicach). Oba cziony nazwy maja takze ten walor, iZ moga by¢
wykorzystywane w kampaniach promocyjnych: sa krétkie, wywohya pozytywne
skojarzenia, intryguja. Latwo mozna je obudowad pelnym programem promocji.

Wypracowana w niniejszym dokumencie koncepcja zaktada wykreowanie na
terenie turystycznej podkowy jedynego miejsca w Polsce, gdzie turystg spotyka
kompleksowa, rdéznorodna, nzupelniajaca sie oferta spedzania wolnego czasu, na
ktorg zloza sie jedyne w skali kraju atrakcje.

Dla dzialajacej w dziedzinie turystyki gminy, nieduze] 1 pozbawionej
partneréw, kazda negatywna zmiana rynku ustug wypoczynkowych moze byd
zagrozeniem efektywnoéci programu 1 stanowi¢ wahadlo koniunktury w
gospodarce turystycznej. Ale juz dla szesciu gmin wspéttworzacych zintegrowany
produkt turystyczny zmiany lub wahania rynku turystycznego nie majg
zasadniczego znaczenia. Jakos¢ 1 rozmaito$¢ programéw  zintegrowanego
produktu, szeroki wachlarz ustug, adresowanych do réznych grup klientéw
(segmentdéw rynku), wzajemne uzupelianie si¢ 1 wspélpraca gwarantuja
stabilno$¢ rozwoju turystyki.
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Produkt turystyczny ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa™ stawia przed
organizatorami 1 projektodawcami nowe wyzwania. Wymaga racjonalnej
wspélpracy szeéciu gmin, porozumienia rozmaitych grup spolecznych i lideréw
zycia publicznego, umiejetmego rozwiazywania partykularnych intereséw oraz
rozwijanie produktu wspélnego w skali gminy i w skali calego obszaru.

Scisly zwiazek szeciu gminnych produktéw turystycznych, wymiana ushig
pomigdzy produktami oraz integralna wspélpraca organizatoréw stanowi potencjat
programowy 1 materialny, system kooperacyjny 1 finansowy tworzacy grunt do
budowy nowoczesnej i efektywnej gospodarki turystycznej. Z tego wzgledu
istotne miejsce w realizacji niniejszej strategii powinny zajmowac ponadlokalne
tzw. ogblnorajskie atrakcje, ktdére polacza produkty turystyczne w poszczegolnych
gminach oraz Lokalna Organizacja Turystyczna zrzeszajaca ich przedstawicieli.
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1.1. Ogolnorajskie, czyli wspolne dzialania

gmin.

W celu pelmego wykorzystania mozliwos$ci jakie stwarza rozwdj turystyki na
terenach objetych programem , Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”
niezbgdna jest wspolpraca pomiedzy gminami, nie tylko na poziomie wladz
gminnych, ale takze na poziomie spolecznos$ci lokalnych. Z tej przyczyny
nalezy zadba¢ o aktywizacj¢ dzialah mieszkaficow gmin wokét programu
turystycznego 1 wytworzenie w nich przekonania, ze turystyka, cho¢ niekiedy
moze powodowal pewne uciazliwodci, sprzyja ogélnemu rozwojowl gmin,
przynoszac zyski nie tylko wlascicielom gospodarstw przyjmujacych turystéw, ale
takze wszystkim mieszkancom gmin, od wtadcicieli skilepéw 1 producentéw
rolnych poczawszy, a skofczywszy na mieszkaricach nie Dbioracych
bezposredniego udzialu w obshudze ruchu turystycznego.

Wigksze dochody mieszkaricow to takze wigksze dochody gmin, nowe miejsca
pracy w sektorze poza rolniczym oraz wicksze mozliwosct rozwoju gmin.
Wazne jest, aby w gminach stworzy¢ klimat przyjazny turystom, tak by
spedziwszy na terenie turystycznej podkowy kilka czy kilkanascie dni chcieli
wréci¢ na nastepne wakacje, czy choéby weekend i przekazaé pozytywna
znajomym. Rownie istotna jest wspdlipraca i wspélodpowiedzialnosé spolecznosci
za calo$¢ programu. Turysta, ktéry mile spedzi czas w jednej z gmin, zechce
odwiedzi¢ pozostale, zapoznad sie z ich atrakcjami 1 w efekcie w kazdej gminie
zostaw] pieniadze.

W wielu przypadkach, zwlaszcza majac do czynienmia z turystami
indywidualnymi, nie tyle istotne jest miejsce zamieszkania podczas pobytu, ile
mozliwosci afrakcyjnego spedzenia czasu. Jedna gmina moze dostarczyé
atrakcji jedynie na kilka dni, wspolnymi silami turyst¢ moina zatrzymac
diuzej. W tym celu gminy wspdlnie powinny stworzy¢ szereg tematyczaych tras
turystycznych, eksponujacych atrakcje o charakterze ponadgminnym. Wspoélnie
nalezy zadbac o trasy :

e  rowerowe,

¢ konne,

e  piesze

» narciarskie (biegowe).
Trasy te powinny prowadzi¢ przez wszystkie gminy, z zabezpieczeniem miejsc
postojowych 1 biwakowych, z jednorodnym oznaczeniem na calym terenie
turystycznej podkowy oraz informacja, tak by turysta przekraczajac granice gmin
nie czul sie zagubiony, mial do dyspozycji infrastrukturg na tym samym poziomie,
co wcale nie znaczy, ze pozbawiong elementéw lokalnych. Turysta wyruszajacy na
taka trase musi mie¢ zapewnione miejsca noclegowe na terenie wszystkich gmin,
co szczegdlnie istotne jest w przypadku tras konnych czy tez modnego ostatnio
podrézowania psimi zaprzegami. Gospodarstwa zajmujace sig turystyka powinny
ze soba wspélpracowaé, tak by méc przekazywaé sobie turystow. Niezwykle
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istotne jest, przy planowaniu tras, aby ich przebieg nie wywolywal jakichkolwiek
konfliktéw z lokalng spotecznoscig. W przypadku, gdy trasa przebiega przez teren
prywatny bezwzglednie konieczna jest pisemna zgoda wiasciciela gruntu.

Taka sama wspodlpraca powinna obowigzywal w przypadku tras tematycznych:

e c¢kologiczno-przyrodniczych,

e emograficzno — historycznych,

e patniczych.
Pojedyncze atrakcje z teremu jednej gminy posiadaja znacznie mniejsza silg
przyciggania niz pelny program tematyczny. Klient spedzi wiecej czasu, gdy
zaprezentuje mu sie np. wszystkie diabelskie kamienie, pomniki przyrody,
warsztaty rckodzielnikéow ludowych czy tradycyjne obrzedy. Stworzenie tras
tematycznych w oparciu o bogata i ciekawa historie tych terendéw w polaczeniu z
ciekawostkami przyrodniczymi daje mocne podstawy do organizowania
zintegrowanych programéw dla ,zielonych szkél”. Bogata histonia obszaru
polaczona z licznymi skarbami przeszlosci stwarza mozliwos¢ uczenia historii od
czasow stowianskich do czaséw nanowszych (druga wojna swiatowa). Ponadto
bogata szata ro$linna, pomniki przyrody oZywionej 1 nieoZywione) sa znakomitymu
pomocami naukowymi do biologii i ekologii.

Coraz czedciej szkoly rdznych typéw organmizujg rowniez wyjazdy
rekolekeyjne. Tworzeme wspdlnych tras czy innych przedsigwzigé pomaga takze
przedhuzy¢ aktywnos$¢ turystyczng terenu poza tradycyjny sezon urlopowy. Stuzyé
temu powinna wspélna recepcja, baza danych, informacja turystyczna i
wewnetrzny system logistyki, tak, by przy okazji nasilonego ruchu turystycznego
w jedng) gminie zwiazanego z kilkudniowymi imprezami plenerowymi, inne
mogly przeja¢ nadmiar turystow, chociazby oferujac baze noclegowa i
gastronomiczna. Dlatego niezwykle wazne jest, by lokalne spolecznoscei nie tylko
chetnie prezentowaly wilasne ,,skarby”, ale takze réwnie chemmie mmformowaly o
atrakcjach pozostatych gmin.

Zdrowe wspoélzawodnictwo gmin w podnoszeniu jakosci ushig jest jak
najbardziej pozadanym dzialaniem, ktdére moze wspomoc organizacja
miedzygminnych konkurséw, turniejéw etc. Obok konkurséw o charakterze
czysto uzytecznym jak np.:

* na najbardziej zadbane obejscie,
* najlepiej utrzymany obiekt zabytkowy,
powinny réwniez mieé migjsce nastepujace rywalizacje:
"  strazy pozamych,
» Kot Gospodyn Wigjskich,
» lokalmych zespolow sportowych, artystycznych 1
ludowych;
» rzemie$lnikéw (np. kowal).
Ich dodatkowa zaleta jest stworzenie kolejnych atrakcji turystycznych.

Miedzygminne zawody moga odbywaé sig przy okazji istniejacych juz imprez
cyklicznych, takich jak: Dni Dobczye, Piknik Folklorystyczny w Sutkowicach czy
Rajd Konia Matopolskiego w Raciechowicach.
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Elementy rywalizacji mozna takze wykorzysta¢ przy okazji organizacjl
wspdlnych dziatan, jak np. stworzenie kilku stamic rycerskich z zachowaniem
historycznego podziatu ziem, na:

o  kasztelanskie™ (Strdza),

e “krolewskie” (Dobczyce)

e rycerskie” (Skomielna Czarmna, Czastaw).
Idac $§ladami szkoly rycerskiey w Golubiu — Dobrzyniu nalezaloby zainteresowac
migjscows mlodziez stworzeniem takich stanic, ktore z czasem mozna rozwinal w
atrakcje turystyczna. Jest to oczywiscie proces dlugotrwaly, ale jak pokazuje
przyklad Golubia, niezwykle oplacalny w sensie zaréwneo finansowym, jak 1
promocyinym. Istotne jest takze wspolzawodnictwo w kultywowaniu wiasnych,
lokalnych tradycyi nie tylko o charakterze etnograficznym ale takze historycznym,
ktdre stanowia o niepowtarzalnosci wioski czy gminy.

Innym proponowanym wspolnym przedsigwzigciem jest Rajd Samochodoéw
Terenowych. Naturalne warunki terenowe, bliskos¢ Krakowa i moda na tego typu
imprezy sklaniajg do rozwazenia mozliwosci przygotowamia takiego
przedsiewzigcia. W S$cisltej wspolpracy z Polskim Zwigzkiem Motorowym
nalezatoby wyznaczy¢ trase takiego rajdu, najlepiej przebiegajaca przez wszystkie
sze§¢ gmin. Idealnym rozwiazaniem, aby uniknaé jakichkolwiek konfliktéw
byloby, gdyby trasa przebiegata wylacznie przez tereny gminne.

Jest tez niezmiernie istotne, aby na tereme , Zapomnianego Raju”
funkcjonowaly wspélne dla caloéci, ale charakterystyczne dla poszczegdlych
gmin elementy wyrdzniajace ten obszar sposrdd innych. Takim
charakterystyczmym elementem powinny byé, usytuowane w kazdej gminie
mincernie, w ktorych za oplatg kazdy turysta mogiby wiasnorecznie wykonac na
pamiatke monete lub pamiatkowy medal:

* w Sulkowicach moga by¢ wykonywane w kuZni przy
pomocy miota kowalskiego,

= w Pcimiu, opierajac si¢ na historycznym fakcie
falszowania tu pieniedzy w $redniowieczu — kopia
monety z tego okresu;

* w pozostalych gminach moga to by¢ medale
nawiazujace swoim zdobnictwem do migjscowe)
tradycji, wykonywane przy pomocy prasy. Prasa tego
typu funkcjonuje w okresie wzmoZonego ruchu
furystycznego na Rynku w Krakowie 1 cieszy sig
olbrzymig popularnioseia.

Innym podobnym elementem powinny by¢ {po uzgodnieniu z Poczta Polska)
okoliczno$ciowe stemple pocztowe, charakterystyczne dla danej gminy
posiadajace jednak wspdlng dla calego obszaru, ceche nawiazujacs w warstwie
tekstowej lub graficznej do nazwy ,, Zapomniany Raj "

Dodatkowym wyréznikiem, charakterystycznym dla calego obszaru, powinno
by¢ po przeanalizowaniu przez wladze gminne, stworzenie prawnych i
organizacyjnych warunkéw do prowadzenia na tym terenie poszukiwan w ramach
archeologii wojskowej. Liczne migjsca bitew i potyczek z okresu pierwszej i
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drugiej wojny $wiatowej, a takze z okreséw wczedniejszych powoduja, Ze teren
ten bylby chetie odwiedzany przez milosnikéw poszukiwania spoczywajacych w
ziemi militariéw. Warunkiem jest stworzenie regulaminu eksploracii w oparciu o
obowiazujace prawo i niepisany kodeks poszukiwaczy tego typu pamiatek.

W dobie globalizacji, lokalne tradycje stanowig warto§¢ o wymiarze
finansowym — co$ czego nie mozna zobaczy¢ gdzie indziej, jest o wicle wigcej
warte niz atrakcja dostepna ogdlnie. Ma to szczegdlne znaczenie w dziedzinie
turystyki, gdzie zasada ograniczonego dostepu do dobra znacznie podnosi jego
wartoé¢. Ta sama zasada obowiagzuje w przypadku atrakejl turystycznych
bazujacych na miepowtarzalno$ci warunkéw geograficznych, uksztaltowania
terenu, wystepowania rzadkich gatunkéw roslin czy zwierzat, zabytkow, dlatego
nieslychanie wazne jest, by wladze oraz mieszkadcy gmin mieli peha
$wiadomos¢ wartosdei jakimi dysponuja i naleZycie o nie dbali. Z tego wzgledu
nalezy, w porozumieniu z pafstwowymi sthuzbami konserwatorskimi stworzyc
program wykorzystania istniejacych na terenie , Zapomnianego Raju —
Turystycznej Podkowy” budynkéw 1 budowli drewnianych do celow
turystycznych 1 komercyjnych.

Kluczowe znaczente w realizac)l 1 koordynacji wspélnych przedsigwzieé na
terenie gmin objetych programem ,, Zapomnriany Raj — Turystyczna Podkowa”
bedzie miala Lokalna Organizacja Turystycznma, o ktore] iraktuje Kkolejny
podrozdzial.
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1.2. Lokalna Organizacja Turystyczna.

Instytucja koordynujgca i nadzorujacg w niekidrych dziedzinach realizacjg i
funkcjonowanie produktu turystycznego jest Lokalna Organizacja Turystyczna.
Ustawa o Polskiej Organizacji Turystycznej daje samorzadom 1 stowarzyszeniom
mozliwosé powolania instytucji, ktéra w ich imieniu moze zarzadzaé zadaniami z
zakresu rozwoju turystyki (patrz: zalaczmk nr 8).

Podstawowe zadania LOT
prac, ktére bezposrednio prowadza organizatorzy produktéw w gminach. Ma tez
zadania, ktére nalezg do jej wylaczno$ci: nadzdér nad jakoscia produktow,
projektow 1 programéw ,,Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”. Zaréwno
statut LOT, jak 1 jej zadania ustanowi ostatecznie organ powohijacy. Dlatego
dalej przedstawiamy tylko propozycie zadan, kitdre moze realizowac LOT.
Lokalna Organizacja Turystyczna:

1) Organizuje 1 prowadzi centrum informacji turystycznej?®. W naszej
koncepcji centrum jest ,informacja zewngtrzng”, czyli informuje o
produkcie wszystkich klientéw turystycznych i zainteresowanych
oraz réwnoczesnie jest ,informacja wewngtrzna”, czyli opracowuje 1
koordynuje obieg informacji pomiedzy szescioma organizatorami
produktu. A takze: monitoruyje inne programy turystyczne z
najblizszego otoczenia, prowadzi kalendarium produktu, analizuje
ruch turystyczny na obszarze dziatania produktu ,, Zapomniany Raj —
Turystyczna Podkowa” i przedstawia wnioski z tego wymikajace.

2) Organizuje szkolenia i1 monitoruje dostgpne Zrédla informacy;,
zwlaszcza w Internecie i w innych mediach. Inicjuje dziatania na rzecz
podnoszenia jakodci produktu turystycznego, opracowuje plany
rozwoju i modernizacji infrastruktury turystyczne;.

3)  Organizuje prezentacje produktu na targach turystycznych i inne
formy promocji, w tym wydawnictwa.

4) Koordynuje wspolprace z innymi lokalnymi organizacjami
turystycznymi, 2z Regionalna Organizacja Turystyczng {jezeli
powstanie na szczeblu wojewddztwa matopolskiego), Polskg
Organizacja Turystyczng oraz innymi organizacjami publicznymi
dziatajacymi w dziedzinie kultury 1 turystyki.

5)  Prowadzi dzialalnoéé gospodarcza, z ktérej dochody przeznacza tylko
na wspieranie rozwoju produktu turystycznego Podkowy.

Proponujemy tez zadania, ktére wynikaja bezposrednio ze specyfiki budowania
zintegrowanego produktu turystycznego ,,Zapommiany Raj — Turystyczna
Podkowa”, a ktore, naszym zdaniem sa bardzo wazne. Te zadania to:

1) Pomoc w tworzeniu i koordynacji planéw pozyskiwania funduszy
pomocowych.
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2) Koordynacja lobbingu w takich instytucjach jak: parlament, rzad,
organizacje pomocowe, fundusze wspomagajace, przedstawicielstwa
obcych paristw itd.

3)  Wyb6r partneréw do obshlugi programéw 1 ustug, dziatajacych na
terenie calego obszaru, np. operatora projektéw plastycznych i
wizualizacji projektu.

Forma organizacji

Najdogodniejsza forma organizacyjng Lokalnej Organizacji Turystyczne) jest
stowarzyszenie, ktére ma nieskomplikowana forme prawna 1 procedurg
rejestracyjng. Moga je powolad jednostki samorzadu terytorialnego, ich zwigzki -
oraz wszystkie organizacje typu non — profit. Od marca 2001 roku do
stowarzyszenia mogg rowniez przystepowac osoby prawne i fizyczne prowadzace
dzialalno$¢ zarobkowsg. W oparciu o ustawe o stowarzyszemach wiladze LOT
stanowia: walne zgromadzenie cztonkdw, zarzad i komisja rewizyjna.

Forma Finansowania

Skiadin czlonkowskie, wplywy z dzialalnosci statutowej i gospodarczej,
dochody z majatku, dotacje administracl panstwowe) 1 samorzadowej, darowizny i
pomoc zagraniczna — to mozliwe Zrédla dochodéw LOT przewidziane przez
ustaweg o stowarzyszeniach. Proponujemy ponadto powotanie wiasnej instytucji
finansowej dla szeSciu gmin programu utworzonej do wspierania, rozwoju i
obshigi produktu turystycznego ,,Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” 1
modemizacji rolnictwa.

Polaczenie tych dwoéch zakresow dziatania ma swoje uzasadniemie. Po
pierwsze pozwala poszerzy¢ list¢ mozliwych udzialowcéw funduszu
(zainteresowanych rozwojem turystyki lub modemizacjg rolnictwa), a po drugie
restrukturyzacja rolnictwa jest spolecznie niezbedna 1 pozadana. Instytucja taka
moze rowniez obejmowac inne gminy powiatu mysélenickiego lub tez sasiednich
powiatéw, czyli spoza zintegrowanego produktu turystycznego.

Wspotpraca gmin
Lokalna Organizacja Turystyczna, oprocz funkcji wlasciwych dla najwyzsze)
wladzy stowarzyszenia jest przede wszystkim terenem wspolpracy szesciu gmin
przy realizacji inwestycji przekraczajacych mozliwosci finansowe 1 organizacyjne
jednej gminy. Ta wspolpraca moze wyrazac si¢ w formie:
o wyboru najlepszej lokalizacji dla oérodkéw zarzadzania projektam
ponadgminnymi i dla inwestycji o duze) skah finansowania,
. lobbingu, pomeocy finansowej oraz organizacyjnej w realizacji
zadania,
. partycypacji w zrealizowane] inwestycji w odpowiednich proporcjach
do wmniesionego wkladu.
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2. Koncepcja produktow
turystycznych w ramach
~Zapomnianego Raju — Turystycznej
Podkowy” stworzonych na bazie
istniejacych zasobow naturalnych i
infrastruktury.

Niezbednymi elementami do okre$lenia produktu turystycznego sa: walory
regionu i jege dostgpno$é, potencjalne grupy odbiorcéw, ktére wymagaja
dokladnego okresdlenia, aby oferta mogla by¢ do nich kierowana oraz infrastruktura
turystyczna i paraturystyczna. Jednak najwasniejsza czescia produktu jest
koncepcja, ktéra w bezposredni sposéb wplywa na wykorzystanie istnicjace
infrastrulctury oraz planowanie nowej, ujecie miejscowych waloréw i atrakcji oraz
poznanie grup turystéw, ktére beda zainteresowane SIWOIZOnN3 propozycja
spedzania wolnego czasu. Turysci przyjezdzajacy do ,,Zapomnianego Raju —
Turystycznej Podkowy™ to klienci korzystajacy z dostgpnych tu rozrywek,
wydajacy przy okazji pieniadze na dojazd, nocleg, wyzywienie, pamiatki,
miejscowe atrakcje oraz imprezy. Te elementy skladaja si¢ na sposob
funkcjonowania produktu przez caly rok i wszystkie dni tygodnia.

Optymalny produkt turystyczny powinien przede wszystkim odnosic¢ sig 1
zaspokajaé potrzeby klientow. Ushugi turystyczne naleza do grupy ushig
zaspokajajacych wiele potrzeb fizycznych, spolecznych i psychologiczmych, a sa
zwiazane z motywem podrézy, ktorym moze byé ched ucieczki z istniejacego
otoczenia, od rutyny, che¢ poszukiwania nowych i odmiennych doswiadczen, a
takze odwiedzenie nowych miejsc. Podczas komstruowania produktow nalezy
jednak pamietad, Ze turysci chea zaspokoi¢ w tym samym czasie wigcej niz jedna
potrzebe. Produkty odnoszace najwigkszy sukces to te, ktére najlepiej odpowiadaja
na ,wiazanke potrzeb” okre§lonego segmentu rynku. Nie tylko jako$¢ i atrakcje
danego miejsca s3 motywujace, ale takze szeroko pojeta zdolno$é danego miejsca
do peinego zaspokajania réznych potrzeb.

Dlatego podczas konstruowania produktu nalezy pamigtac, ze wypoczywajacy
w ,,Zapomnianym Raju’ go$é powinien spotkad si¢ z oferta uwzgledniajaca jego
potrzeby i preferencje w ciagu calego dnia (przedpoludniem, popoludniu 1
wieczorem). Z tego powodu kazdy produkt zaproponowany dla Sutkowic, Peimia,
Tokarni, Wisniowej, Raciechowic oraz Dobczyce jest bardzo réznorodny, a oferta
szeroka.
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Kazdy z szesciu produktéw zostal wyznaczony na podstawie potrzeb
decydujacych o motywach wyjazdu ). wypoczynek, poznanie, rozrywka,
regeneracja sit fizycznych, odwiedziny krewnych 1 zmajomych, potrzeby
szkoleniowe 1 zawodowe. Dla ich realizacji konieczne jest korzystanie z ushlug
transportowych, noclegowych, zywieniowych, wycieczek, imprez itp. Punktem
wyjscia bylo jednak maksymalne uatrakcyjnienie pobytu, stworzenie przyjemnosci
i dobrych warunkéw przebywania na obszarze , Zapomnianego Raju —
Turystycznej Podkowy”. Sa to: réznego rodzaju oferty rozrywki, mozliwosci
odbywania wycieczek, uczestnictwo w imprezach. To one bardzo czesto decyduja
o wyr6znieniu danego produktu na rynku, zwiekszaja atrakcyjnosé oferty 1 sa
elementem walki konkurencyjnej.z?

Koncepceja, o ktérej mowa powyze] wyznacza takze jedne z najistotniejszych
zadan dla wladz miasta w ramach kreowama produktu turystycznego. Sa to cele
wyznaczone w tym dokumencie, ktére powinny znalez¢ si¢ w planach rozwoju 1
wydatkach kazdej gminy na najblizsze dziesieé lat. Okreslenie szczegdlowego
harmonogramu realizacji celéw oraz poszezegdlnych produktdw turystycznych
bedzie nalezalo do wiladz wszystkich szesciu gmin. Czesta bowiem bariera w
realizacjl inwestycji jest brak etapowosci, ktéra zwigksza szans¢ na czegsciowe
pozyskiwanie finansowania w efekcle powodwac zrealizowanie calego
przedsigwzigcia.

Dla koncowego sukcesu nie bez zmaczemia pozostaje oczywiscie rola
miejscowe] ludnosei, od ktorej zaangazowania i akceptac)i bedzie w duzej mierze
zaleze¢ ostateczny ksztalt 1 sposéb funkcjonowania produktu turystycznego w
takich aspektach jak: goscinno$é, zyczliwo$é, elastycznosé. Swiadomosé
mieszkancéw jest bardzo istotna, poniewaz kazde przedsiewziecie w branzy
turystycznej, aby bylo skuteczne, potrzebuje akceptacji, aprobaty 1 przychyinosci
srodowiska, w ktérym ma by¢ zrealizowane. Pamigtajmy, Ze tury$ci wyczuwaja
ten dobry klimat, a szczegélnie okazywana im Zyczliwosé i serdeczmosé. W
konsekwenc)i wplymie to na dobre wspomnienia turystow, a wiec che powrotu do
. Zapomnianego Raju” np. w nastgpne wakacje lub dlugi majowy weekend oraz

pozytywna opinie przekazana znajomym.

W kolejnych rozdzialach zostaly zaprezentowane propozycje produkiow
turystycznych dla kazdey z szesciu grmn. Ich kolejnos$é jest nieprzypadkowa, gdyz
odzwierciedla ksztalt podkowy, w ktéra ukladaja si¢ gminy na mapie. Kazdy z
produktow opisanych w dalszej czesci zostal zaprojektowany w taki sposéb, aby
wykorzystywaé konotacje z rajem lub podkowa. Czesta inspiracja bylo rowniez
stowo ,,zapomniany”, ktére umozliwito ukazanie bogate) historii i tradycji obszaru.
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2.1. Sulkowice

Gmina Sutkowice charakteryzuje si¢ przede wszystkim bardzo dogodnym
polozeniem w stosunku do Krakowa, niespotykanymi walorami krajobrazowymi 1
przyrodniczymi, z uwagi na lokalizacje na styku dwéch krain geograficznych oraz
bardzo dobrym zapleczem sportowo-rekreacyjnym w postaci: hali o wymiarach
olimpijskich, boisk do gry oraz gabinetu odnowy biologicznej. Obok licznych
waloréw krajobrazowych atrakcja gminy sa tradycje rzemieSlnicze, a w
szczegdnosci dhugotrwale tradycje kowalskie, ktére choé nieco rzadzej, sa
kultywowane przez niektérych do dzi§ i wywoluja niezliczone szeregi asocjacii
dajacych sie konfigurowac w dowolne zestawy.

Wilaénie ze wzgledu na swoje polozZenie tj. bliskos¢ aglomeracji krakowskie)
gmina stanowi atrakcyjny teren dla turystyki weckendowej, jak roéwniez
organizacji rozmaitych imprez plemerowych przeznaczonych dla mieszkancéw
Krakowa i okolicy z czasem przyjmujacych forme imprez ogélnopolskich czy
nawet miedzynarodowych jak np. Ogolnoswiatowy Zlot Kowalskich.

Opisane powyzej walory gminy zdeterminowaly charakter jej produktow
turystycznych, dla ktérych jednym 2z gléwnych segmentéw (zgodnie z
oczekiwaniami wladz gminy) beda mieszkaicy Krakowa. Z uwagi na swoje
walory turystyczne oraz mozliwosci infrastrukturaine gmina Sulkowice na terenie
turystyczne] podkowy bedzie:

o Centrum Rajskiego Spokoju, przeznaczonym przede wszystkim dla
biznesmenéw, osdb bardzo aktywnych zawodowo, prowadzacych
niezdrowy, wyczerpujacy psychicznie tryb zycia. Bedzie to miejsce
sielanki 1 spokoju, gdrzie mozna odpocza¢ po stresach dnia
codziennego, zakatek, w ktorym mozna rowniez bezposrednio obcowac
z przyroda, korzystajac jednoczesnie z dobrodziejstw wspolczesne)
cywilizacji. Projekt ten bedzie réwniez zwigzany z niesieniem pomocy
dla dzieci i mlodziezy w wieku szkolnym oraz studentéw;

e Miejscem wykuwania zdrowia, a wigc Centrum Rehabilitacii i
Wypocgynku, przystosowanym réwniez dia oséb niepelnosprawnych.
W dluzszej perspektywie Sulkowice moga stac sig zapleczem
rehabilitacyjnym dla mieszkancéw Krakowa;

o  Kuiniq talentéw”, w ktorej kazdy turysta bedzie moégt wykué swoje
szczescie oraz uczestniczy¢ w ciekawych imprezach folklorystycznych,
a przede wszystkim poznaé uroki i cienie pracy kowala, ktory przez
wieki byt symbolem Sutkowic.
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2.1.1 Centrum Rajskiego Spokoju

Produkt jest przeznaczony dla wszystkich bardzo aktywnych zawodowo
biznesmanéw 1 bizneswomen, prowadzacych wyczerpujacy mentalnie i
psychicznie tryb 2Zycia, sfrustrowanych niepowodzeniami, ktérych nierzadko
doswiadczaja w Zyciu zawodowym, ale dotyczy on takze dzieci, mlodziezy 1
studentéw. Zdaniem autoréw niniejszego dokumentu jest to segment wcigz sie
powickszajacy z uwagi na coraz szybsze tempo Zycia, zataczajacy coraz wieksze
kregi szczegdlnie wiérdd mlodych oséb, ktdrzy rozpoczeli samodzielne zycie w
latach 1995-2001 oraz wsréd kolejnych rocznikéw. Wszechobecne w duzych
aglomeracjach zjawisko nazywane ,wyscigiem szczurdw” powoduje coraz
wigkszg frustracje i stres, a zdaniem psychologdw 1 socjologéw zjawisko to bedzie
sie nasilac.

W zwiazkn z powyzZszym wystgpuje 1 bedzie wystgpowad coraz wicksze
zapotrzebowanie na rdznego rodzaju psychoterapie. W odpowiedzi na tego typu
oczekiwania rynku oferta Centrum bedzie nowoczesna psychoterapia, pomagajaca
ludziom, biorac pod uwage ich sytuacja Zyciowa, sposob odczuwania, mysélenia i
funkcjonowania w zwiazkach z innymi ludZmi. Oferowana w Suikowicach
psychoterapia opierad si¢ powinna na aktywnym doswiadczeniu, prowadzacym do
lepszego rozumienia siebie 1 swojego Zycia.

Oferta sulkowickiego Centrum Rajskiego Spokoju skierowana bedzie w
szczegolnosci do tych, ktdrzy:

e przezywaja trudne, konfliktowe sytuacje
maja problemy w kontaktach i zwigzkach z innymi
doswiadczajg zbyt czgsto poczucia pustki 1 braku sensu
pragna przyjrzec sig swojemu zyciu
szukaja mozliwoéci zmiany
potrzebujg psychicznego wsparcia
chca lepiej poznaé¢ i rozumie¢ siebie, a tym samym odzyskaé
wewnetrzna harmonie
s dzieci 1 miodziezy, ktérzy przygotowuja si¢ i wkraczaja w doroste
zycie

Zajecia powinien prowadzi¢ doswiadczony zespdl terapeutow, ktérzy po
rozmowie z klientem decyduja o wyborze terapii. Ponizej podajemy przykiady
tematow zajed terapeutyczmych przeznaczonych dla réznych klientdw. Zajecia
moga by¢ prowadzone zaréwno indywidualnie, jak 1 w grupach. Dosy¢ duzym
segmentem odbiorcdw tego produkiu beda firmy szkolace i motywujace swoich
pracownikdéw.

Osobnym clementem oferty Centrum beda wyjazdy motywacyjne tzw.
mcentive tourism, ktére zdobywaja sobie coraz wigksza populamosé 1 znaczenie.
Przez wspolne wyjazdy, podczas ktorych zespoly wspdlnie pracujace lepig
poznaja siebie i ucza si¢ wspdlnie wykonywad rézne zadania, finmy motywuja
swoich pracownikow.

1. Dla ludzi biznesu

- treming asertywno$ci w Zyciu zawodowym (aktywny sposdb
zachowania, wyrazanie 1 egzekwowanie swoich praw, asertywne



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa™ 77

odmawianie, wyrazanie oczekiwan w jasny i bezposredm sposob,
radzenie sobie z presja, radzenie sobie z krytyka),

- warsztat dla oséb, ktére z Krakowa ze wzgledow finansowych
przeprowadzily sie do Warszawy lub stoja u progu podjecia takiej
decyzji,

- budowanie wlasnego wizerunku w zyciu zawodowym (uczenie sig
jak odczytywaé i interpretowaé mowe ciala, strategie wywierania
wplywu na innych oraz tworzenia wiasnego wizerunku, odkrywanie
nieswiadomych komunikatéw niewerbalnych, moéwiacych o
intencjach drugiej osoby i rozumienie istoty tej relacji,

- jak sobie radzi¢ ze stresem.

2. Dla osdb emocjonalnie i psychicznie stabych

- oswajanie lgku (kiedy sie pojawia, jak go oswoi¢, jak go
przezywamy, jakie ma znaczenie, jak sobie z nim poradzic),

- warsztat pracy z ciatem (integracja ciata i umyshu, napigcia w ciele,
obszary bez energii),

- jak przezy¢ $mier¢ bliskiej osoby i pomoéc mnym.

3. Dla o0séb z problemami w kontaktach z innymi ludzmi

- inteligencja emocjonalna w zyciu osobistym (jak rozumie¢ uczucia
i swoje potrzeby, jak panowaé nad sposobem wyrazania uczuc, jak
$wiadomie zmieniaé swoje uczucia),

- problemy par w zwiazkach §lubnych 1 meslubnych (dla par
przezywajacych konflikty, chea lepiej pozmac i zrozumie¢ siebie,
swoje potrzeby i swoj zwiazek),

- jak sobie radzi¢ z samotnoscia po rozstaniu (zrozumienie wiasnych
trudnoéci w doswiadczeniu samotnoéci, poznanie Zrédel myslenia o
swojej samotnoscei, odkrywanie potencjatu i sensu w byciu samemu
Ze soba),

- zycie ze smutkiem (rozpoznanie uczucia smutku, zrozumienie
srédel, uczenie si¢ konstruktywnego przeZywania 1 wyrazamia
smutku, znalezienie takiego miejsca dla smutku 1 przygnebiema, by
nie dezorganizowaly zycia),

- warsztaty dla rodzicéw ukierunkowane na to, jak lepiej poznac
swoje dzieci, ich rozw¢j emocjonalny i1 potrzeby,

- jak sobie radzié z rozczarowaniem w zwiazku.

Ponadto Centrum mogloby prowadzié rowniez bardzo popularne 1 przydatne
obecnie szkolenia w zakresie szybkiego czytania, a takze skutecznego 1 szybkiego
uczenia sie. Tego typu kursy ciesza si¢ coraz wigkszym zainteresowaniem
szczegdlnie wérdd ludzi miodych. Z pewnoscig skorzystajg z mich zaréwno
maturzyéci (coraz wicksze trudno$ci z dostaniem sig na studia powoduwja, 12
miodziez koficzaca gimnazja stara si¢ wykorzystywad w jak najwigkszym stopniu
réznego rodzaju kursy i pomoce) jak i osoby juz studiujace (tego typu kursy
pomoga przebmaé przez czesto niezwykle trudny program studiow, egzaminmy 1
zdawac je w miare bezstresowo).

Stres bardzo czgsto towarzyszy roznego rodzaju egzaminom juz od szkoly
podstawowej, po studia i paralizujac egzaminowanego, nierzadko jest powodem
wielu niepowodzen. Specjalny zespdl pedagogéw i psychologéw bedzie pracowal
z takimi grupami omawiajac m.in. sposoby radzenia sobie ze stresem w roznych
sytuacjach. Terapia taka uczylaby réwniez pewnosci siebie, a co za tym idzie -



Strategia rozwaju produktu turystyeznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa ™ 78

umiejetnoéci  wybmigeia z  sytuacji, kitdre wczesniej wydawaly sig
,,podbramkowe”. Dzieci i mlodziez cz¢sto w okresie nauki jeszcze w szkole
podstawowej po raz pierwszy styka si¢ ze stresem. Nieumiejetnos$¢ radzenia sobie
w takich. sytuacjach oraz niemoc rodzicéw, ktdrzy czesto nie potrafia pomoc
swoim dzieciom, moga byé przyczyna wystgpowania i pogligbiania sig¢ nerwicy u
tych mlodych ludzi. Zaniedbanie takiego stanu moze odbijac sig w Zyciu dorostym
i by¢ bardzo trudne do wyleczenia bez uczestnictwa w zwykle do§¢ drogich
terapiach. Najmlodsi uczestnicy spotkan poprzez zabawg zyskuja wewngtrzny
spokéj i chetniej ida do szkoly z nastawieniem na spotkanie z nowymi przygodami
i odkrywaniem cickawostek $wiata. Centrum bedzie organizowal rdwniez
spotkania dla rodzicéw takich dzieci. Podczas spotkart dorosli moga si¢ nauczy¢,
w Jaki sposob pomagad swoim pociechom w trudnych dla nich chwilach, ré6wniez
zwiazanych z okresem dojrzewania.

Podsumowujac Centrum Rajskiego Spokoju niesie pomoc nie tylko osobom
dorostym, ale rowniez dzeciom 1 miodziezy. Terapie prowadzone przez
wykwalifikowanych psychologéw i pedagogéw, zwykle odbywajace si¢ na lonie
natury (jesli tylko pozwala na to pogoda) wiréd pigknych krajobrazow, ciszy 1
spokoju pozwalaja wréci¢ do codziemnego Zycia z zupehie innym, pozytywnym
nastawieniem, uczg realizowad si¢ w Zyciu nie my$lac wciaz uparcie, ze bez
wystarczajacych srodkéw finansowych nic nie da sig osiagnaé, ucza dostrzegac to,
co dzieje sic wokot nas, a na co wezesniej nie zwracaliSmy uwagi - po prostu ucza,
jak cieszy¢ sie Zyciem, bez wzgledu na sytuacje, w jakiej si¢ znaleZliSmy 1 jak
radzi¢ sobie z wszellkimi niepowodzeniami.

Gléwna zaleta tego pomyshu jest fakt, 1z adresyjemy go do bogatego segmentu
rynku. Osoby potrzebujace tego typu pomocy oraz firmy plasuja sie w gome;)
strefie dochodow 1 sa gotowe wyasygnowac dosyé duze fundusze, aby odzyskal
réwnowage psychiczna. Produkt ten ponadio moze by¢ realizowany caly rok.

Formy wypoczynku i terapii

1. Psychoterapia indywidualna — terapia krétkoterminowa umozliwiajaca pomoc
w konkretnej Zzyciowe] sytuacji. Ogranicza sie do 10-12 spotkan. Natomiast
terapia dlugoterminowa jest praca nastawiong na poznanie siebie 1 przemiang
w funkcjonowaniu w zyciu. Trwa ona kilka lat, a spotkama odbywajg si¢
cyklicznie

2. Grupy wyjazdowe na ogél trwaja ok. 5-7 dn1 1 pozwalaja ludziom w nich
uczestniczacym zorientowaé si¢ w zasadach pracy 1 wybraé jedna z grup
Zaawansowanych

3. Grupy stacjoname przeznaczone dla osob, ktdre nie moga opusci¢ domu na
dluzszy czas 1 wolg odbywaé spotkania w weekendy

4. Zajgcela przygotowane specjalnie dla firm z nastepujacych tematéw:

Analiza osobowosci firmy

Asertywnosé w zyciu zawodowym

Mowa ciala — autoprezentacja w Zyciu zawodowym

Praca i osobowo§¢

Psychologiczny Poradnik Menedzera

Skuteczne kierowanie grupami 1 zespolami

Tworczy potencjal stresu

Zarzadzanie emocjami

2 & & & & ¢ & »
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s 7 Polski do Warszawy
» Psychologiczne ABC biznesu

Dolina Srebrnych Mgiel

Uzupehieniem zaje¢ terapeutycznych moze byC Delina Srebrnych Mgiel,
ktéra wraz z uksztaliowaniem terenu stanowl jedna z niepowtarzalnych atrakcji
Sutkowic. Jest to zjawisko zwigzane z inwersjami temperatur z zamgleniami,
szczegOlniec w dolinach. Obserwowanie mgiel przyczyni sic do wewngtrznego
uspokojenia i1 wyciszenia klientéw Centrum, pozwalajac jednoczesnie na
obcowanie z przyroda i podziwianie krajobrazéw. W zwigzku z tym, Zze mgla
zalega w dolinach, zjawisko nalezy ogladad z pewne] wysokosci. Do tego celu
doskonale nadajg si¢ balony ze wzgledu na mata predkos¢, dobra widocznos$é w
dét 1 na boki.

Ogromng zaleta balondw jest to, Ze sa prawie zupehie ekologiczne, poniewaz
wydostanie sie do atmosfery niewielkich ilosci wodoru lub helu z balonow
gazowych lub produktéw spalania propanu w przypadku balonu na ogrzane
powietrze, nie stanowi zagrozenia dla $rodowiska naturalnego. Jednoczesnie lot
balonem bedzie jedng z gléwnych atrakcji Sutkowic, dostarczajac lecacym wielu
wrazen nieosiagalnych w samolocie lub szybowcu, gdyz kosz balonu nie jest
zabudowany i podrézujacy majg bezposredni kontakt z otaczajacym powietrzem. Z
uwagi na fakt, ze lot balonem jest cichy, mozna uslysze¢ wszystkie dZwigki
dochodzace z ziemi. Kazdy lot zawiera w sobie odrobing romantyzmu i jest
przygodac, poniewaz balon leci zgodnie z kierunkiem wiatru 1 nie wszyscy potrafia
precyzyjnie okredli¢ miejsce ladowania.

Innym statkiem powietrznym doskonale nadajacym sig do takich obserwacji
jest sterowiec, ktdrym lot charakteryzuje si¢ mata predkoscia, a takze dobra
widocznoscia w dé! 1 na boki.

Zaréwno loty balonem, jak i sterowcem moga si¢ odbywaé w zasadzie od
poczatku sezonu, az po czas wystepowania Morza Srebrnych Mgiel, obstugujac
caly Raj. Ewentualnym sponsorem atrakcji zwigzanych zaréwno z lotem balonem
jak 1 sterowcem mogiby zostaé np. Unimil, dla ktérej stanowiloby to doskonatg
rekiame.

Oprécz lotéw balonem i sterowcem nad Doling Srebrrych Mgiel, nalezaloby
réwniez w specjalnie wybranym miejscu zbudowad drewniany taras widokowy
wraz z mala kawiarenka, gdzie turyéci mogliby podziwia¢ sulkowickie morza
mgiet.
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2.1.2 Wykuwanie zdrowia - Centrum Rehabilitacji
i Wypoczynku

Inspiracja tej czesci produktu turystycznego Sulkowic byly zamierzenia wladz
gminnych oraz plany inwestycyjne dotyczace budowy osrodka rehabilitacyjnego,
odbywajace si¢ imprezy integracyjne (ktére wraz ogdlna polityka integracyjna
znajduja si¢ w sferze specjalnego zainteresowania wiladz samorzadowych) oraz
asocjacie zwigzane z sutkowickim kowalstwem. Sulkowice byly nazywane
osiedlem tysiaca kowali, a kowal byl w Sredniowieczu uznawany za lekarza
wszelkich chordb i znany jest takze jako symbol zdrowia i t¢Zyzny fizycznej. Jak
glosi przystowie kazdy jest kowalem swego losu, a co si¢ z tym wiaze takze
zdrowia. Wiladciwa rehabilitacja czy profilaktyka, choé czasem wymaga
znacznego wysitku, tak jak praca kowala, przynosi poprawe zdrowia, a wige
rowniez losu. Niemate znaczenie ma rowniez mozliwos¢ wykorzystania dla celow
promocyjnych przystowia ,,Kazdy jest kowalem wiasnego losu™.

Zatozeniem projektu jest stworzenie na podstawie istniejacej juz bazy osrodka
o charakterze rehabilitacyjno-wypoczynkowym wykorzystujacego naturalne
walory klimatyczne 1 blisko§¢ duzych oérodkéw miejskich (Krakow).
Rehabilitacja moze sie ograniczaé do lekkich przypadkdw pourazowych (wypadki
komunikacyjne) i pozawatowych (wedhig wskazan lekarskich drugim etapem po
rekonwalescencji jest rehabilitacja poprzez umiarkowany wysitek fizyczny w celu
zwigkszenia wydolnosci organizmu). Wyposazenie oérodka w sauny, basen oraz
gabinety odnowy biologicznej podniesie jego atrakcyjnosé dla wiclkomiejskich
klientéw poszukujacych miejsca odpoczynku 1 regeneracji sil. W przyszlosci
osrodek mozZna rozbudowaé poszerzajac zakres jego dzialalnosci o rehabilitacjg
ciezszych przypadkéw urazéw koncezyn, hipoterapig ete.

W dalszej perspektywie wskazane jest stworzenie korzystnych warunkdw dla
rehabilitacji os6b zmuszonych do korzystamia z wozkow inwalidzkich, co mogloby
w przyszlosei stworzyé wizerunek Sultkowic, jako miejsca przyjaznego
niepelnosprawnym. WigZze sig to oczywiscie z koniecznoscia likwidacji barier
architekionicznych, niewatpliwie jest kosztowne, ale daje szerokie pole do
reklamowania gminy jako calkowicie (lub w duzym stopnmiu) przystosowanej do
obshigt niepelmosprawnych. Nalezy zauwazyC, Ze osoby poruszajace si¢ na
wozkach sa coraz czgdciej uczestnikami ruchu turystycznego. Jezeli gmina
Sutkowice odpowiednio wczeénie przygotowalaby si¢ na przyjecie takich gosci,
moze przeja¢ duza grupe potencjalnych klientéw z kraju 1 zagranicy. Mozna w
Sulkowicach stworzy¢ bazg wypadowa, zapewniajac odpowiednio przystosowany
transport, dla calego wojewddztwa matopolskiego. Mimo klopotéw z organizacja
powolang do ulatwiania zycia niepelmosprawnym (PFRON), mozna mie¢ nadzieje
na poprawe¢ sytuacji w tym zakresic 1 mozliwoé¢ dofinansowania konkretnych
inwestycji.

Dla bardzo szerokiego segmentu odbiorcéw przeznaczona bedzie rehabilitacja
choréb kregoshupa: specjalne éwiczenia gimnastyczne, masaze, masaze wodne,
fizykoterapia i ultradzwieki. Pacjentami beda osoby pracujace w pozycii siedzace],
przy komputerze, majace maly kontakt ze sportem oraz majace maio ruchu z
uwagl na ciagle uzytkowanie samochodu.

Kolejnym elementem oferty Centrum bedzie medycyna niekonwencjonalna
m.in. bioenergoterapia, homeopatia oraz ziololecznictwo, ktéra zyskuje coraz
wicksza populamoéc niosac nadzieje cigzko oraz mieuleczalnie choryvm. Przy
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wprowadzaniu tego typu oferty/ustugi nalezy szczegdlng uwage zwroci¢ dobdr
wysokiej klasy specjalistéw, ze szczegdlnym uwzglednieniem uczeiwosci i etyki
zawodowej.

Istotnym walorem produktu jest mozliwos$é stworzenia miejsc pracy dla kobiet,
0 co gmina zabiega. Innym aspektem jest potencjalna mozliwos¢ zyskania dobre)
pozycji wyjsciowej w przypadku, gdyby Zakopane uzyskalo prawo orgamzacj
zimowej olimpiady (o co z pewnoscia bedzie ponownie zabiegac). Po kazdych
igrzyskach jest organizowana paraolimpiada dla niepemosprawnych, ktora
zwazywszy na dosyé dobre zaplecze infrastrukturalne moglaby czgsciowo
odbywa¢ sie w Sutkowicach. Sutkowice mogtyby sig sta¢ takze wioskg olimpijska
dla paraolimpijczykéw.

Formy pobytow i wypoczynku

Sulkowickie Centrum Rehabilitacji 1 Wypoczynku powinno organizowac
pobyty poczawszy od krotkoterminowych weekendowych poprzez pobyty
jednotygodniowe az po pobyty dlugotrwate w ciagu calego roku.

Przewiduje sie trzy podstawowe formy dziatalnosci:

1. Pobyty rehabilitacyjne — dla oséb z urazami powypadkowymi,
chorobami serca oraz chorobami kregostupa

2. Pobyty rekreacyjno-wypoczynkowe — shuzace regeneraci
fizycznej (masaze, aerobik, sauna, solarium, gabinet
kosmetyczny, basen) oraz emocjonalnej (mozna polaczy¢ z oferta
Centrum Rajskiego Spokoju)

3. Pobyty =z medycyna nickonwencjonalna (homeopatia,
bioenergoterapia, ziotolecznictwo efc.)



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Twrystyczna Podkowa” 82

2.1.3 ,Kuznia talentow”

Inspiracja tego produktu turystycznego sa dhugie tradycje kowalskie Sulkowic.
Gléwnym haslem projektu bedzie: ,Kazdy jest kowalem wlasnego szczescia,
przyjedz wykué swoje do Sulkowic”. W ramach tej czesci produktu gidwnym
zadaniem bedzie wytworzenie w calym kraju mody na przyjazd do Sulkowic po
szczescie. Dotyczyé to bedzie szczegdlnie par malzenskich oraz dzieci, dla ktorych
pobyt w kuzni bedzie wielka atrakeja.

Kowalstwo tradycyjne jest zawodem ginacym, coraz trudniej mozma znalezé
tradycyjne kuZmie, czy nawet kuZnie kowalstwa artystycznego. Rosnaca
popularnodé jezdziectwa powoduje potrzebg umiejgtnosci rozrézniania rodzajéw
podkdéw czy tez samego kucia komi. Z kolei rozwdj budownictwa jednorodzinnego
i moda ogrodowa powoduja wzrost zainteresowania wytworami kowalstwa
artystycznego. Niniejszy projekt zaklada reaktywacj¢ tego ginacego rzemiosia 1
podtrzymanie dzialalnogci istmiejacych kowali, tak aby zawdd ten wykorzystad
jako atrakcie turystyczna.

Koniecznym elementem dla realizacji tego pomystu bedzie utworzenie
Kowalskiego zakqtka. Proponujemy odtworzenie poczatkowo jednej, a w
perspektywie kilku kuZni, z oryginalnym wyposazeniem oraz kowalem
wykonujacym swoja pracg. Kuznie powinny funkcjonowac na zasadzie ,,Zyjacego
skansenu”, gdzie gldwna atrakc)a bedzie nie tylko mozliwosé zwiedzenia zagrody
kowalskiej, ale przede wszystkim obserwowanie kowala przy pracy, préba swoich
sil, mozliwosé zakupu wytworzonej na oczach turysty, specjainie dla konkretnej
osoby pamiatki oraz mozliwos¢ wiasnorecznego wykonania sutkowickiej
podkowy szczgscia.

Obok kuini w Kowalskim zakqthu proponujemy utworzenie regionalne;
karczmy, zaréwno wystrojem, jak 1 nazwamil potraw nawigzujacej do tradycii
osady tysiaca kowali. Dodatkowym elementem uatrakcyjniajacym pobyt bedzie
sklepik z pamiatkami oferujacy wyroby kowalstwa artystycznego i uzytkowego
oraz sulkowickie gadzety.

W Sulkowicach, najlepie} w Kowalskim zakqtku, powinno rowmniez powstac
mint muzeum kowalstwa, w ktérym gromadzono by najciekawsze wyroby tego
rzemiosta przygotowane przez kowali pochodzacych nie tylko z Polski, ale
rowniez z innych krajow, a takse materialy ikonograficzne zwiazane z
kowalstwem w Sulkowicach. Tutaj zwiedzajacy mogliby dowiedzied sic wielu
ciekawych rzeczy zwigzanych m.in. z historig i poczatkami kowalstwa, ktdre
siggaja przeciez bardzo odlegltych czaséw. Zawdd kowala jest coraz rzadziej
spotykany i nalezy do ginacych juz rzemios!, a przeciez reczne wyroby do dzisiaj
przyclagaja swym picknem i starannoscia wykonania. Stad tez rosnie ich wartosé,
a wkrdtce mogs sie staé¢ cennym towarem szczegélnie dla gosci zagramicznych.

W  Kowalskim zakqtku proponuiemy stworzenie ,letnich warsztatéw
kowalskich” dla turystéw, co pozwoli wykorzystac istniejace tradycje i zaplecze
w postaci ciagle jeszcze obecnych kuzni. Prezentacja pracy w kuzni, dla chetnych
nauka podstaw kowalstwa, zakonczona ,egzaminem”, pokaz kucia konia czy
wykonania drobmego elementu zdobmiczego, stanowié beda o atrakcyjnosel
warsztatéw, ktore moga funkcjonowac w réznych formach - samodzielnie lub w
ramach terapil zajeciowej, teZ jako zamiejscowa placowka warsztatéw opisanych
w ramach Dobczyc. Z warsztatdw moga rowniez korzysta¢ adepei szkoiek
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rycerskich, jak réwniez grupy rodzinne z Raciechowic. Réwniez uczestnicy
,wczasow w siodle” moga si¢ tu uczy¢ sztuki podkuwania koni.

Kowalski zakqtek bedzie rowniez miejscem organizacji konkurséw, mmprez
plenerowych oraz folklorystycznych, ktdrych przykiady podajemy ponize;j.

Dodatkowe imprezy i atrakcje

Ogélnopolskie Zawody Kowali

Jako osada tysigca kowali Sultkowice podjac probg orgamzaql weekendowe)
imprezy, podczas ktorej powainie I na wesolo z pzzymruzcmem oka powinni
zmierzy¢ sig kowale z calej Polski. Honorowym gosciem powinna zostac jedyna w
Polsce kobieta kowal, ktéra réwniez moglaby uczestniczy¢ w zawodach 1
konkursach.

Zawody bylyby rozgrywane m.in. w nastepujacych konkurencjach: najszybsze
podkuwanie koni, najszybsze 1 najdokladniejsze wykucie podkowy, najcickawszy
wzor kowalstwa artystycznego, najciekawsze opowiadanie o urokach 1 cieniach
pracy kowala.

Dodatkowymi atrakcjami sa konkursy od typowo rozrywkowych typu rzut
mlotem w dal lub do celu, =zarzucanie podkéw na trzpien, lamanie podkéw,
zawody silowe (kto mocnie] uderzy w kowadlo lub przyrzad mierzacy silg —
typowa zabawa znana z przedwojennych jarmarkéw i lunaparkéw) po rywalizacje
zawodowcdw — kowali z okolicy. Impreza powinna by¢ uatrakcyjniona takze
poprzez wystepy zespotéw folklorystycznych, rozgrywaki sportowe, kiermasz
wyrob6w kowalskich, wieczorne gawedy przy ogmisku. Proponowany termin:
drugi weekend czerwcea.

Festyn Kowala

Bedzie to 2-3 dniowa impreza promujaca dawna kraing 1000-kowali, podczas
ktérej dodatkowo prezentowane bylyby istniejace w Suikowicach tradycje
pszczelarskie, wikliniarskie, golgbiarskie.

Festyn bedzie zorganizowany na zasadzie widowiskowej zabawy gminnej, w
ktorej moze wzial udzial kazdy uczestnik, rozgrywanej w dowolnym, ale
centralnie polozonym punkcie gminy, ktory bylby na tyle obszerny, aby pomiesci¢
wielu widzow. Istotna jest dostepnosé placu, azeby kazdy chetny mogt
spontanicznie wlaczyé sie do zabawy.

W zmaganiach moze wziaé udziat kazdy uczestnik indywidualnie, lub tez
druzyny, z ktdrych zwycieska otrzyma Klucz Gminy Sutkowice, zrobiony przez
migjscowego kowala.

Impreza bedzie sig skladaé¢ z trzech czescl, obejmujac jednoczesnie pokaz
kowalstwa tradycyjnego 1 artystycznego, zawody sportowo-rekreacyjne
przeznaczone dla turystéw oraz jarmark — wzorowany na starym suikowickim
jarmarku, na ktorym wszyscy chetni mogliby naby¢ produkty oferowane przez
gmine.

Pierwszym jej elementem imprezy bedzie pokaz kowalstwa tradycyjnego 1
artystycznego, w ramach ktérego widz bedzie mégt przyjrze¢ si¢ pracy kowali
(wytwarzaniu przedmiotéw do kominkéw, ogroddéw, lamp, latarni, ozdobnych
krat) oraz naby¢ przedmioty wytworzone na zamoéwienie. Chetni beda mogli
sprébowaé swych sit w kuzni. W pobliskim sklepiku z gadzetami bedzie mozna
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naby¢ takie gadzety jak m.in. ,,podkowy szczescia”, ,,czarodziejskie lampy™ i inne
przedmioty spelniajace warto$é uzytkows 1 ozdobna.

Drugim elementem beda zawody sportowo-rekreacyjne w mnastgpujacych
konkurencjach:

a) kowalstwo - rzut podkowa na odleglodé, przecigganie laficucha,
dmuchanie w miech, rzut mlotem

b) wikliniarstwo — bieg na miotle, toczenie koszyka, wyplatanie obreczy

¢) pokaz golebi sportowych

d) miodowa biesiada - na kidrej begdzie mozna naby¢ miody
przygotowane wedlug najrézniejszych receptur 1 roznych gatunkdw.

Wieczor zakonczy konkurs na pobicie rekordu wypicia najwigkszej ilosct
miodu pitnego. Zwyciezca otrzyma beczke tegoz miodu pitnego, a takze tytui
honorowego ,,Piwosza Miodu”/"Miodopiwosza™.

Festynowi kowala towarzyszy¢ bedzie jarmark sulkowicki, oferujacy
charakterystyczne dla gminy produkty, wystepy zespoldw regionalnych, a takze
prawdziwa ucztg, w ktdrej mozna uczestniczy¢ za niewielka oplata. Uczta bedzie
doskonata okazja, aby pozna¢ smak potraw regionalnych, a prawdziwym
smakoszom zostanie uchylony rabek tajemnicy dotyczacy skladnikdéw 1
przygotowywania potraw. Corocznym uczestnikiem/gosciem honorowym uczty na
zaproszenie gospodarzy (wiadz gminy) méglby staé sie Robert Maklowicz znany z
kulinamych podrozy, ktére mozemy $ledzi¢ co tydzien na antenie programu
drugiego TVP. Podczas uczty mogtaby sie odby¢ licytacja wezesniej zgloszonych 1
wybranych najciekawszych wyrobdw kowalskich. Czgs¢ dochoddéw z tejze
licytacji bytaby przeznaczona na cele charytatywne lub trafitaby do budzetu gminy
z przeznaczeniem na ochrong Srodowiska, rozwdj obiektow 1 atrakejl
turystycznych itp. Proponowany termin: poczatek sezonu — plerwszy weekend
maja.

Wszechswiatowy doroczny ZLOT KOWALSKICH i innych z

Kowalem w nazwisku _
/KOWALI/KOWALCZYKOW/KOWALIKOW/KOWALCZUKOW

ETC.

Impreza powinna si¢ odbywaé¢ w weekend najblizszy imieninom Rocha (16
sierpnia). Zlot, przynajmniej pierwszy, powinien prowadzi¢ Krzysztof
Kowalewski z racji nazwiska, jak rOwniez niezapomnianych rél: Rocha
Kowalskiego 1 pana Sutka. Go$ému specjalnymi zlotu powinny byé¢ osoby o
nazwisku Mlot oraz wszyscy Kowalscy $wiata, czyli Smith, Schmidt etc. Imprezie
towarzyszy¢ beda wyklady genealogiczne o pochodzeniu nazwiska na powaznie 1
na wesolo oraz prezentacja znanych ,Kowalskich”. Dodatkowa atrakcja beda
pojedynki na reke o Szabl¢ Rocha Kowalskiego oraz konkursy sprawnosciowe
nawiazujace do czymnosci zwiazanych z zawodem kowala. Uczestnicy imprezy
mogliby réwniez wzia¢ udzial w konkursie z wiedzy o kowalstwie, a takze
postaciach wzietych z Zycia, literackich czy filmowych zwiazanych z powyzszymi
nazwiskami.
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Muzeum Ghlupoty

Oproécz cyklicznie odbywajacej sig imprezy, ktoéra powinna byé¢ wykorzystana
dla celéw promocyjnych autorzy niniejszego dokumentu postuluja utworzenie na
teremie gminy ,polskiego Smithsonian institute”, czyli Muzeum Ghupoty im.
Rocha Kowalskiego (Smithson znaczy dokiadnie Kowalski z zachowaniem
znaczenia patronimicznej koncowki — ski). Muzeum powinno gromadzié
wszelkiego rodzaju ,,pajacyki”, zdjecia ukazujace ludzka glupote, bezsensowne
pisma, instrukcje obshugi, urzadzenia, przedmioty etc. Latwosé tworzenia zbioru
polega na tym, Ze uczestnicy zlotn, tury$ci sami moga przywozi¢ eksponaty.
Muzeum moze takze zwrdcié sie z prosba o przekazanie w depozyt, wypozyczenie
lub ofiarowanie zbioréw ,pajacykéw” do producentéw programu MDM oraz
Teleexpresu. Dodatkowym walorem oprdcz powigkszenia zbioréw jest bezplatna
reklama w Teleexpresie i nowym programie Manna 1 Matemy w nowej
komercyjne) telewizji.

Muzeum moze staé si¢ organizatorem wielu konkurséw np. wybordéw
najwiekszej glupoty lub konkursu na wzér niezwykle popularnego
organizowanego w Internecie ,,The Darwin Awards”, ale ograniczonego wylacznie
do tych, ktérzy na ,,.Darwina” nie zasluguja, poniewaz przezyli swoje ghipoty,
polaczone z uroczystym wreczeniem nagrody (np. 6 kilogramowego miota) 1
przyznaniem tytutu ,Rocha Roku”.

Zaréwno muzeum, jak i zlot powinny miec swoje strony www (z wersja
jezvkows polska i angielska). Muzeum powinno by¢ czynne optymalnie caly rok,
a konteczme od poczatku maja do konca pazdziernika.

Zlot tesciowych w Harbutowicach
Inspiracjg imprezy jest produkcja wikhiniarska w Harbutowicach, co wywohyje
skojarzenia z produkcja miotel oraz dowcipami o tesciowej i miotle. Autorzy
przewiduja organizacje zlotu w formule pikniku z konkursami z uzyciem miotky:
loty na miotle, skoki przez miotle, zamiatanie miotlg. Nagrodar beda: np. kaktus
~Fotel tesciowe)”, ozdobne miotly, miotly elektryczne, czyli odkurzacze
{ewentualnym sponsorem nagrod i imprezy moze by¢ firma Zelmer). Mozna na
wzdr pochodu krdléw zorganizowaé pochdéd tesciowych — postaci historycznych
lub historyczno-literackich. Ponadto postulujemy powolanie w Harbutowicach
Ligi Ochrony Teiciowej i ogloszenie dnia imprezy, Dniem Tesciowe;.
Inne atrakcje 1 imprezy to:
e Konkurs opowiadania dowcipéw tylko o tesciowych, corocznie z udzialem
innych znanych komikow,
Wybory Tesciowe] Roku,
Wybory Najmilszej Tesciowej - z udzialem znanych postaci, ktére ap.
wlasnie zostaly teSciowymi (wdzieczny temat dla ,lata z Radiem”).
Mozma zaprosié do udzialu réwniez potencjalne tesciowe — osoby znane z
zycia publicznego
Proponowany termin: trzeci weekend czerwca

Turniej Sutkowic

Istnienie jednego miasteczka 1 szedciu wsi o identycznej nazwie daje podstawe
do zorganizowania turnieju o puchar przechodni ufundowany przez burmistrza
Sutkowic. Kazda z miejscowosci/wsi specjalne jury ocemialoby w rdézmych
kategoriach jak np. dbalo§¢ i staramia mieszkanicéw idace w kierunku ochrony
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srodowiska naturalnego, aktywizacja i rozwdj turystyki oraz oryginaine sposoby
na przyciagnigcie turysty i spedzenie przez niego czasu wolnego (organizacja
nietypowych imprez i zapewnienie przyjezdnym doskonalej zabawy, tak aby
wrocili tu, a nawet polecili to miejsce swoim znajomym), itp. Istnienie
najlepszych 1 najcickawszych z atrakcji byloby przedstawiane 1 naglasniane przez
media, co wplyneloby niewatpliwie na wzrost frekwencji odwiedzajacych.

Sulkowice moga przejaé rolg organizatora i gospodarza, jak rowniez startowac
w zawodach. Na turniej skladalyby sie roiznego rtodzaju konkurencje
charakterystyczne dla danej miejscowosci: kowalstwo, konkurencje zwiazane ze
szkoleniem policjantéw 1 tresura psow (Sulkowice k/Warszawy), konkurencje
typowo wiejskie, zwiazane np. z pracami polowymi etc. Proponowany termin:
ostatni weekend sierpnia

Plenery fotograficzne

Niezwyklte walory przyrodnicze 1 krajobrazowe gminy stwarzajg mozliwosc
organizacji plenerow fotograficznych zwigzanych z picknymi i wyjatkowymi
zakatkamm czy zjawiskami wystgpujacymi w okolicy. Jeden organizowany w lecie
i jesienia poswiecony rezerwatowi przyrody Zrédta Goscibi, drugi odbywajacy sie
w okresie paZdziernik-listopad - koniecznie w czasie wystgpowania zjawiska
Morza Srebrmych Mgiel, obejmujacy szerszy teren. Podobnie jak w przypadku
Dobczyc, zdjecia pehityby role promocyjno-reklamowa poprzez prezentacig w
Internecie 1 jako wystawa objazdowa. Corocznie najlepsze prace bylyby
wyrézniane spoéréd innych nagrodami pienigznymi, badZz profesjonalnym
sprzetem fotograficznym ufundowanym przez zmane duze firmy specjalistyczne
(w przypadku, gdy uda sig¢ znaleZ¢ sponsora). Po kilku latach trwania plenerdw
gmina moglaby wyda¢ album fotograficzny zawierajacy najcickawsze prace.
Album ten promowalby gmine wraz z okolicami 1 bylby sprzedawany w
regionalnych punktach informacji furystycznej, ksiggarniach 1 kioskach.
Organizowane od maja do pazdziernika.

Zamek fantasy na Szklanej Goarze

Projekt przewiduje budowe hotelu na Szklanej Gérze zaprojektowanego, jako
zamek z powiesel 1 filméw fantasy. Zardwno bryla zewnetrzna budynku, jak 1
wystrdj wnetrz powinny bazowacd na opisach znanych z powiesci (kompilacja lub
wybor jednej z nich). W zwiazku z powstaniem pierwszego, polskiego,
prawdziwego filmu fantasy 1 senalu dla TV, mozna spodziewal si¢ wzrostu
zainteresowania ta tematyka. Mozna sie tez spodziewac kontynuacji tego kierunku
w polskim filmie. Sam hotel moze stanowi¢ atrakcje turystyczna, zwlaszeza jezell
stroje  obshugi, zastawe, wyposazenie oraz menu (charakterystyczne nazwy
potraw) poddane zostana stylizacji. Teren wokét zamku moze by¢
wykorzystywany do rozgrywania réznego rodzaju gier faniasy np. wzbogaconej
wers)i badni o szklane] goérze. Niezbedne jest opracowanie szczegodlowego
scenariusza, a takze obecnos$é amimatoréw zabawy. Wczesniej mozna by oglosic
konkurs na taki scenanusz (przez Intermef). Ponadto wskazane by bylo
organizowanie cyklicznych przegladéw filmow fantasy (np. w tzw. kinie letnim,
na sSwiezym powietrzu). Okolica, zwlaszcza podczas wystepowania zjawiska
morza mgiel, sprzyja cickawym imprezom typu swiatlo 1 dZwigk, wlasciwie bez
wprowadzania dodatkowe] scenografii.
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Realizacja tego projektu spoéréd innych najbardziej wybiega w przysztosé i
jednoczesnie wymaga znacznych nakladéw finansowych. W zwiazku z tym
nalezy go zaliczy¢ do diugoterminowych, a jego wykonanie przewiduje sie na
¢zas do 10 lat. Pomyst ten jest jednak bardzo nowatorski i z pewnoscig spotka sie
z ogromnym Zzainteresowaniem nie tylko wérdd ludzi miodych, ale i1 starszego
pokolenia. Niezwykle interesujacy i zagadkowy $wiat fantasy wcigz zyskuje
nowych sympatykéw. Stworzenie takiego miejsca umozliwiloby im
organizowanie spotkar i wymiane pogladéw na nurtujace ich pytania i tematy.
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2.2. Pcim

Inspiracja do stworzenia produktu turystycznego dla gminy Pcim w ramach
Zapomnianego Raju stala sig przede wszystkim moda na odtwarzanie dawnych
miejsc, zachowan, tradycji, strojow oraz sztuki z humorystycznym
wykorzystaniem nazwy gminy, ktéra kojarzona jest z migjscem, gdzie czas stanal
w miejscu. Wedhug zaproponowanej w tym dokumencie koncepcji Pcim powinien
staé si¢ rajem dla wszystkich tych, ktérzy choé na chwile cheieliby przeniesé sig
w przeszioéé i jeszeze raz przezyC Zapomniane klimaty.

Walory przyrodnicze oraz historia terenun poshuzyly natomiast do
zaproponowania produkiu Zapomniany zakatek cksponujacego storczyki, hiczne
wodospady 1 sttumyki gminy, legendy zwiazane z mamonami i topcami oraz
historie walk partyzanckich. Forma zwiedzamia tych atrakcji w postact szlakow
powoduje, iz teren ten bedzie mdgl zafascynowad kazdego turyste bez wzgledu na
poziom wiedzy i zainteresowan.

Innym odwolaniem sie¢ do Zapomnianego Raju bgdzie odniesienie do fali
emigracji miejscowej ludnoéci do Standéw Zjednoczonych, a w szczegdlnosel
Teksasu, co zdecydowalo o nazwie produktu - Ranczo Teksas. Jest to
propozycja dla miodych Amerykandéw polskiego pochodzenia, ktérzy pragna
poznaé ojczyzne swoich przodkow.
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2.2.1. Zapomniane klimaty.

Okreslenie ,,zapomniane klimaty” wywoluje skojarzemie ze zdarzeniem
nieoczekiwanym, zaskakujacym i dostarczajacym wielu wrazen. Dodatkowo
wykorzystuje powstajaca mode na odtwarzanie pojedynczych miejsc w postaci
restauracji, kawiarni oraz wystaw obrazujacych atmosferg czaséw
micdzywojennych 1 powojennych. Potwierdzeniem mody oraz rosnacego
zapotrzebowania na humorystyczny obraz naszej przesziodci jest powstanie
ksiazki na podstawie filmu ,,Mi§” oraz jej promocja we wngtrzach ukazywanych
przez Bareje. Inspiracja produktu Zapomniane klimaty staly sig konotacje
wywolywane przez prowincjonalne lub zasciankowe i $mieszme sytuacje,
zachowania, zwyczaje i wytykanie malostkowosci oraz prostactwa. U wigkszosci
oséb wywolija one jednak pozytywne odczucia 1 nastawienie. Doznania zwiazane
z zabawa rodza che¢ poznania lub odwiedzenia miejsca popularnego w cale)
Polsce.

Prowincjonalnosé stylu bycia jest przypisana do ludzkich zachowan, postaw 1
zwyczajéow. Dlatego stworzenie i wykreowanie migjsca, w ktérym bedzie mozna
doswiadczydé, zobaczyé zjawiska zwiazane z zapomnmianymi klimatami, czgsto
przerysowane, odpowiednio podkreslone i podane w zabawnym charakterze
stworzy niepowtarzalny i unikalny produkt, ktéry bedzie przyciggal turystow
swoja osobliwoscia, korzystajac z istniejacego juz wizerunku.

Innym wymiarem jest pamiec i do$wiadczenia, jakie wigkszos< z nas posiada,
a ktdre zwiazane sa z miejscami, zdarzeniami, zwyczajami, stylem Zycia, ktéry
ludzie pamietaja z przeszloéci, i ktdéry byl obowiazujacy w kulturze i sztuce.
Tesknota za przemijajacym czasem jest wige glgboko zakorzeniona w umystach i
sercach wiekszoséci ludzi. Pcim moze zatem stad si¢ miejscem, gdzie przechowuje
sie tradycje oraz majg miejsce sytuacje, do ktérych si¢ chginie wraca - ,,Powroty
do swojskich klimatéw”. Wielu ludzi zyje teraz w pospiechu, robi zakupy w
hipermarketach, ma kontakt wylacznie z masows pop kuitura. Jednak wszyscy
wiedza, ze sa miejsca gdzie zyje sie inaczej. ,.Zapomniane kiimaty” przechowuja
tradycje, gdzie mozna jeszcze raz przezy¢ zapommiane juz chwile, gdzie czas
plynie wolniej.

Wykorzystanie dawnego stylu bycia, humoru i réznorodnych aktywnoscei z tym
zwiazanych dobrze wpisuje sie w koncepcje produktu turystycznego dla gminy
Pcim. Zapomniane klimaty beda mialy atrakcyjme, nie zlosliwe 1 lagodne
konotacje. Produkt ten oparty bylby z jednej strony na stworzeniv
prowincjonalnego klimatu i stylu, a z drugiej nawigzujaca do jej waloréw
przyrodniczych i stworzonej infrastruktury. Przedstawiona ponmizej koncepcja
zaklada wypromowanie Pcimia, w ramach produktu ,Zapomniany Raj” jako
miejsca, gdzie wcigz Zywe sa dawne czasy z odpowiednim programem,
infrastruktura i szlakami turystycznymi podkreslajacymi walory przyrodnicze i
etnograficzne.

W pierwszym etapie nalezy skoncentrowac sig na wykreowaniu Pcimia jako:

=  Miejsca w ktérym odbywa sig szereg roZznego typu imprez

-  Miejsca, gdzie kazdy czlowiek bedzie mogl przezy¢, do$wiadezyc
klimatu 1 sytuacji charakterystycznych dla dawnych czaséw — ktore
sam kiedy$ przezyt lub ktore sa znanym stereotypem utrwalonym w
spoleczenstwie.
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=> Miejsca — kompleksu budynkéw, obicktéow, zbioru przedmiotéw
kultywujacych panued 1 tradycje.

Pcim powinien stac sig¢ rownieZz miejscem powstawania nowych inicjatyw
zwigzanych z promocja miejsca spotkar, szkolen 1 dyskusiji dla samorzadéw

Do osiagniecia wyze) nakreslonego celu Konieczne jest powstanie zaréwno
infrastruktary, jak 1 opracowanie szeregu imprez, ktdre przyczynia si¢ do
upowszechnienia pomyshi, a takze przemyslane; oferty umozliwiajacej
wykorzystanie powstalej infrastruktury jako atrakcji turystycznej poza terminami
masowych imprez.

Imprezy zwiazane z produktem, ze wzgledu na duzy zakres zmaczeniowy i
wieloobszarowos¢ pojecia zapomniane kiimaty powinny by¢ wielowatkowe, mieé
cos z salonu, kamawalu sztuki, swigta ludowego, ale tez mie¢ wyraz spotkania
towarzyskiego. Wtedy bedzie mozliwe skierowanie oferty produktowej do duzego
kregu odbiorcow: réznych grup turystow, artystéw profesjonalnych 1 amatorow,
wielbicieli sztuki jak réwniez wladz samorzadowych i grup profesjonalnych.

Proponowane jest zatem stworzenie interaktywnego skansenu, ktéry bedzie
si¢ skiadal z infrastruktury stale] i czasowej, konieczne] do organizacji imprez,
stalych obiektéw, oraz punktéw sprzedazy réznego typu dziet sztuki, pamiatek i
gadzetow zwigzanych z dawnymi czasami. O atrakcyjnosci produktu $wiadczyé
bedzie roznorodnosé 1 ilo§é rozmieszezonej tam infrastruktury, gwarantujacej
ciekawy sposéb spedzenia wolnego czasi.

W przyszlosci, gdy skansen bgdzie dysponowal dostateczna iloscia atrakeji,
obiektéw i imprez, powinien zostaé stworzony zamkniety obszar, na ktérym
mozliwie bgdzie sprzedanie turyscie pakietu ,,all inclusive”.

Klimatyczny Pcim

Podstawowymi elementami beda imprezy rozrywkowe i infrastruktura w
postaci sal, scen 1 lokali gastronomicznych — ktore bgda réwniez wykorzystywane
do innych celow.

e Scena Zapomnianych kiimatéw — przeglad teatrdw z malych
MiejSCOWO0SCi,

o Festiwal kabaretéw z matych miejscowosci i wsi,

» Konkurs kawaldéw i doweipow,

e Festiwal muzyki disco polo, lat 60-70, ballady i piosenka autorska,

e Gwiazdy rozrywki i humoru — wystepy staw sceny rozrywkowej,

s Przeglady filméw prezentujacych zycie 1 o$mieszajacych zachowania

prowincjonalne, spotkania z tworcami popularnych filméw o tematyce
komediowej;

e Rewia mody najbardziej niegustownych strojow — w rdznych
kategoriach,

s Wybory najbardziej niegustownego polityka, aktora,

e Wybory mnajdziwnigjszych zachowarn wéréd oséb publicznych,
(wypowiedzZ, zachowanie),

o Konkurs ,Kronika Zapomnianych Klimatéw” - konkurs bedzie
obejmowat odtworzenie lub zaprezentowanie najbardziej
prowincjonalnego zachowania.
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Interaktywny Skansen

Podstawowym elementem bgdzie kompleks budynkéw, w ktérych
zlokalizowane zostanie muzeum (w poczatkowej fazie stala ekspozycja), sale
wystawowe, skansen, w ktorym odtworzone zostana wystroje wnetrz, mieszkan,
lokali gastronomicznych, urzedéw publicznych, ktére czesciowo zostang
udostgpnione turystom — tak, aby mogli oni czué si¢ uczestnikami zdarzen tam sie
odbywajacych.

Caloé¢ bedzie miata interaktywny charakter, to znaczy turysta bedzie mogt w
wielu miejscach, zrobi¢ sobie fotografie wykorzystujac ekspozycje, skorzystaé z
wrzadzen.

Na obszarze skansenu zostang zrealizowane nastepujace obiekty:

¢ Pierwsze w Polsce Muzeum Zapomnianych Klimatow (stroje, zwyczaje,
humor, dowcipy, sytuacje, wystroje wnetrz, sceny z Zycia). Muzeum
prezentowac przede wszystkim klimat, zwyczaje, dawne polskie tradycje
1 to nie tylko z ostatnich kilkudziesigciu lat. Powinno by¢ rozwijane
sukcesywnie — rozpoczynajac od niewielkich tematycznych ekspozycji i
nawigzania wspdlpracy z czolowymi oérodkami kulturalnymi,
artystycznymi i etnograficznymi. Stala ekspozycje nalezy wzbogacié
rowniez o prezentacj¢ kultury, zwyczajow w poprzednich wiekach.

» Ekspozycje zagraniczne — tematyczne wystawy poswiecone krajom,
regionom slynagcym 2z ekscentryczmych, oryginalnych tradycji i
zachowan.

s Lokal gastronomiczny typu bar — nawlazujacy wystrojem i klimatem do
lat 60 — w ktdrym bedzie mozna zjesé, gdzie obstuga swoim strojem i
zachowaniem bedzie wiernym odtworzeniem klimatu tam panujacego.

e Lokal gastronomiczmy typu restauracia — 2z wystrojem, menu,
zachowaniem obshugi, odbywajacymi sie dansingami tak jak w malych
lokalach gastronomiczitych. Lokal bedzie organizowal imprezy taneczne
z T10Zzng oprawag muzyczng nawiazujacag do prowincjonalnosci.
Dodatkowa impreza moze byé organizowanie baléw przebieraicéw (np.
zabaw sylwestrowych), w ktérych obowigzkowe bedzie zachowanie, styl
ubloru, wystrd] wnetrz, potrawy - wszystko odpowiednie dla
konkretnego obszaru i okresu matych miast.

o Lokal gastronomiczny — typu gospoda. Wystrdj odpowiadatby typowej
galicyjskie] gospodzie z XIX hub poczatku XX w. Z tradycyjnym
wystrojem, jadlem i stylem zachowama personelu. W lokalu tym
organizowane bylyby pokazy zwyczajow.

* Kino lub mala sala projekcyjna prezentujaca najpopularniejsze polskie
komedze, senale, etiudy zwiazane z tematyka Zycia w maltym miescie 1
wsl polskiej. W kinie tym beda tez organizowane cykliczne imprezy ze
Znanymi autorami i wykonawcari.

o Urzad razem 2z urzednikami, w tym bedzie panowal klimat
charakterystyczny dla instytucji z tamtych lat.

o Zaklad fryzjerski — specjalizujacy sie w czesaniu, modelowaniu fryzur
jak réwniez w strzyzeniu charakterystycznym dla dawnych lat.

¢ Domy mieszkalne — charakteryzujgce male miasta 1 wsie (ich roznice w
poréwnaniu z innymi obszarami) na przestrzeni lat.
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Biennale sztuki
Beds obejmowaé wystawy, imprezy artystyczne, warsztaty dla artystow i
kursy, ktérych amatorzy na 1ézmych poziomach beda mogli uczy¢ si¢
wykonywania ludowych i tradycyjnych form artystycznych. Realizowane beda tu
nastepujace imprezy 1 projekty:
e Wystawy malarstwa, rzezby (ludowe i te o tematyce prowincji — z
roznych okreséw)
e Wystawy zagranicznych artystéw — pochodzacych ze znanych matych
miast i wsi zagranicznych.
e Warsztaty i spotkania twércéw ludowych.
Aukgje dziel sztuki i przedmiotéw z poszczegélnych okreséw.
e Stala galeria dziet sztuki prezentujgca makatki, typowe jelenie na
rykowisku, szklane ryby, malowane szklo itp.

Etnografia polskich miasteczek i wsi
W ramach produktu Zapomniane klimaty zorganizowany zostanie Instytut
Badan Naukowych nad Malymi Miasteczkami i Wsiami. W ramach instytutu
organizowane beda spotkania, konferencje 1 warsztaty naukowe dla osob
zajmujacych si¢ zawodowo lub hobbistycznie zagadnieniami etnografii, etmologii,
jezykami gwarowymi. W dziedzinie tej nalezy nawiazal wspéipracg z osrodkami
naukowymi zajmujacymi si¢ ta tematyka. Ta cze$¢ produkiu bedzie obejmowac:
» Konferencje i spotkania poswigcone jezykom gwarowym,
s Konferencje i seminaria etnograficzne 1 etnologiczne,
s Konkursy recytatorskie, dyktanda w jezykach gwarowych,
e Kursy i wykfady propagatorskie dla wycieczek szkolnych.

Centrum szkolen i konferencji dla samorzadow
Ta czesé produktu obejmowal bedzie prowadzanie szkolen dla radnych i
pracownikéw samorzadowych z malych miasteczek i wsi, podczas ktérych bedzie
nastepowata wymiana do§wiadczen na nastgpujace tematy:
¢ Pozyskiwanie srodkéw na inwestycje,
s Rozwoj produktu turystycznego,
o Szkolenia agroturystyczne,
¢ Forum wojtéw i burmistrzéw matych miasteczek 1 wsi,
s Konkurs na najlepsza z gmin.
Dzialalnoé¢ ta bedzie prowadzona przez caly rok w oparciu o dostgpng
infrastrukture noclegowa.

Zycie z dala od miast - oferta noclegowa i wypoczynkowa

W ramach pobytu w gminie, turySci beda mieli zapewnionga mozliwosc
noclegéw w kwaterach agroturystycznych. Kwatery te beda stworzone w takim
klimacie jakby zatrzymat si¢ czas. Powinny one posiada¢ pelna informacje
dotyczaca imprez i oferty turystycznej tak, aby turysci mogli w aktywny sposob
spedzaé czas. Program moglby obejmowaé ok. 10 gospodarstw. Kazde z
gospodarstw posiadato bedzie inng specjalizacja odnoszaca si¢ do tradycji 1
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zapomnianego juz czgsto klimatu matego miasteczka lub wsi. Proponuje si¢ zatem
stworzenie Zintegrowanego Obszaru Agroturystycznego (zataczmik nr 9), w
ktorym znajdowalyby si¢ atrakcje 1 specjalizacje gospodarstw zapewniajace
turyScie mozhiwosé przezycia oraz osobistego doswiadczenia réimorodnoéei:
spokoju, dowcipu, tradycji, tradycyjnych fachow, obrzedéw ludowych.
Proponowane specjalizacje gospodarstw sg nastepujace:

¢ Gospodarstwo cateringowe — wyspecjalizowane w przygotowywaniu
specjalnych potraw: ciasta, wypieki, sery dla innych gospodarstw i
wspolnych imprez.

e Gospodarstwo rzemieShnicze produkujace wyroby rekodzielnicze —
serwety, ceramike, sztuke ludowa.

e Gospodarstwo skansen — posiadajace najlepsze potencjalne warunki do
przygotowania mini skansenu, posiadajace zabytkowy obiekt i
mozliwoscl stworzenia ekspozycji narzadzi rolniczych, przedmiotéw
codziennego uzytku.

* Gospodarstwo konne — wyspecjalizowane w hodowli i wypozyczaniu
koni pod wierzch 1 posiadajace bryczki lub wozy konne.

e Gospodarstwo — sklep z pamiatkami regionalnymi i naturalnymi
produktami spozywczymii.

e Gospodarstwo wyspecjalizowane w organizowaniu wycieczek
tarystycznych po okolicy.

Pozegnanie z Pcimiem

Bedzie to sklep z pamigtkami, gadzetami, produktami 2z gospodarstw
agroturystycznych. W ofercie sklepn zmajda sie: przewodniki turystyczne,
informatory dotyczace szlakéw turystyczmych, wydawnictwa etnograficzne
(wszystkie dostgpne w kilku jezykach), koszulki, pocztéwki z Zapomnianych
klimatow, symbole zwiazane z matymi miasteczkami 1 wsiami, drobne dziela
lokalnych artystdéw np. rzezby, obrazy, makatki etc. Wszystkie te gadzety i
publikacje zabrane przez odwiedzajacych ten obszar beda takze spelmiaé funkcje
promocyjna, przyciagajac do gminy coraz wiecej turystow.

Jednym z kluczowych elementéw Zapomnianych kiimatow bedzie personel,
ktéry znajdzie zatrudnienie przy organizacji imprez oraz w skansenie. Bedzie on
mial za zadanie tworzenie odpowiedniego klimatu 1 jednoczednie zachecemia
furystow do aktywnego uczestmictwa w atrakcjach oferowanych przez
poszczegdlne elementy skansenu, w imprezach artystycznych, czy tez w tworzeniu
odpowiednich sytuacji 1 zachowan w lokalach gastronomicznych.

Dodatkowe imprezy i atrakcje

O atrakcyjnosci oferty Zapomnianych kiimatéw bedzie swiadezyd, oprocz
infrastruktury, rozmaitosc¢ 1 liczba imprez odbywajacych sie tam w ciagu roku.
Imprezy oprécz codziennego funkcjonowania poszczegélnych obiekidw beda
proponowad sposdéb wykorzystania jego mfrastruktury oraz wydluzaé sezon i
zwickszaé liczbe turystdw przybywajacych lub przejezdzajacych przez Pcim.
Skansen powinien docelowo fimkcjonowaé przez caly rok.



Strategia rozwoju produkiu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa™ 94

e Mistrzostwa matych miasteczek i wsi — w zawodach beda mogly
uczestniczyé gminy, ktére zostana dopuszczone przez jury oceniajace
ich lokalmy charakter. Druzyny beda rywalizowa¢ w kilku
kategoriach: zespoly muzyczne, dyscypliny sprawnosciowe,
prezentowanie zwyczajow 1 tradycji miejscowych. Proponowany
termin: ostatni weekend lipca.

s Mistrzostwa Polski w jezdzie na dawnych rowerach (Ukrainy,
Skiadaki) — zawody rowerowe, czyli wyscigi na czas Ukraing,
przewiezienie najwigkszej iloSci rzeczy, najdluzszego i
najdziwniejszego przedmiotu na Ukrainie. Konkurs na najladniejsza
Ukraine. Proponowany termin: kazdy trzeci weekend czerwea, lipca,
sierpnia i wrzesnia.

» Konkurs na najbardziej stylowego barmana i kelnera — konkurs
bedzie obejmowat styl obsiugi, zachowanie kelnera w
charakterystycznych sytuacjach (np. wyproszenie klienta z sali,
podanie menu, przyjecie zaméwienia), sirdj. Rozgrywany moze by¢
w dowolnym lokalu lub w przyszloci w jednym z obiektow
gastronomicznych na terenie skansenu. Proponowany termin: kazdy
drugi weekend czerwca, lipca, sierpnia i wrzesnia.
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2.2.2. Zapomniany zakatek

Produkt ten opiera sig na walorach przyroduniczych oraz historycznych gminy
Pcim. Walory te byly podstawg stworzenia jednego z produktéw turystycznych
gminy. Rozwijajac t¢ ideg zdecydowano sig na stworzenie sieci réznorodnych
szlakow turystycznych i ciekawych punktéw i obiektéw o kraficowo réimej
specyfice tak, aby poprzez swoja niepowtarzalnoéé stanowily atrakcje
turystyczng, ale tez umozliwialy organizacjg réznego typu imprez sportowych i
rekreacyjnych.

Turystyka aktywna jest jedna z najdynamiczniej rozwijajacych sie galezi
turystyki. Stworzenie mozliwosci aktywnego spgdzania czasu na lonie przyrody
bedzie polaczone ze zapewnieniem rekreacji 1 imprez turystycznych. Produkt
bedzie bazowal na walorach historycznych, przyrodniczych, legendach i
ciekawostkach gminy.

Storczykowe Dywany

Ten element produktu jest oparty na istniejacych takach storczykéw i innych
bogactwach flory. Szlak przez pola storczykowe i w okolice innych rzadkich
roslin bedzie urozmaicony wytyczonymi $ciezkami, opisami najbardziej
atrakcyjnych miejsc oraz $ciezkami dydaktycznymi.

Przy polu storczykéw bedzie zlokalizowany sklep z kwiatami doniczkowymi i
z sadzonkami. Podstawowymi atrakcjami tego obszaru beda:

s  Wyznaczony szlak turystyczny, oznaczony charakterystycznymi
znakami (np. kwiat lub 1i§¢ storczyka);

e Drewniane kladki rozmieszczone nad lakami storczykéw tak, aby
moina bylo swobodnie chodzi¢ i oglada¢ storczyki, nie niszczac
kwiatéw. Beda tam tez stworzone miejsca do fotografowania ak;

¢  Wyznaczone Ssciezki dydaktyczme w  najbardziej atrakcyjnych
przyrodniczo 1 widokowo miejscach;

»  Okresowe stoiska z kwiatami doniczkami sadzonkami w — poblizu lak
storczykowych;

e Sztuczna hodowla kwiatéw w jednej z wsi na szlaku, w ktorej turysei
beda mogli poznaé tajniki hodowli dzikich kwiatéw 1 ewentualnie
kupi¢ sadzonki;

e Niewielkie schronisko z widokiem na pole storczykowe oraz polem
pikmikowym;

¢ Na polu piknikowym lub w jednej z wsi organizowane beda pokazy
uktadania ikeban, dywanéw kwiatowych 1 innniych kompozycji;

e  Organizacja imprez plenerowych malarstwa, fotografii — poswigconych
motywom przyrodniczym;

»  Stala wystawa prac, mieszczaca si¢ w jednej ze wsi lub w schromisku,
poswiecona storczykom i innym osobliwosciom przyrody.

W poszukiwaniu mamon
Bedzie to odwiedzanie miejsc, gdzie wedhug legend ukazywatly sig¢ mamony i
topce. Tajemniczo$¢ tego szlaku moze zostaé¢ podkreélona mozliwoscia nocnego
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przejicia z przewodnikiem lub bez w oparciu o dokladne mapy wskazujace
tajemne miejsca. Wedréwki po atrakcyjnych przyrodniczo miejscach, ktére beda
zwigzane z tajemniczymi i budzacymi grozg wydarzeniami, moga zostac
wzbogacone o wykorzystanie istniejacych lub budowg mowych elementow
infrastruktury np. pustelnia, chatka w glebi lasu, mostki nad potokami, gdzie
wedhg legend widywano topce. Ponadto mozna zaproponowac przejscie szlakiem
w celu odkrycia szczegdtdw legendy oraz odwiedzenie tajemniczych miejsc z nia
zwigzanych. W ten sposéb szlak ten bedzie miat oprocz tajemniczo$ci wymiar
refleksyjny.

Szlak w poszukiwaniu mamon bedzie obejmowal réwniez mozliwosé
odwiedzenia i odkrycia legend zwiazanych z diabelskim kamieniem i wielkim
kamieniem w Struzy. Doskonalym uzupelnieniem moga by¢ takze wedrowki w
poszukiwaniu kwiatu paproci. Natomiast proponowane imprezy w ramach tej
czeéci produktu to nocny rajd rowerowy oraz mocny bieg na orientacjg, ktore
moga sta¢ si¢ imprezami weekendowymi badZ na zamdwienie, w zaleznosci od
liczby uczestnikow.

Szlak powinien byé¢ oznaczony czerwonymi bucikami lub innymi tajemnymi
znakami charakterystycznymi dla wspomnianych legend.

W poszukiwaniu zrodet

Ta czesé¢ produktu to odkrywanie uroczych strumieni i1 wodospadow w
okolicznych lasach. Szlak powinien obgjmowac dziewicze zakatki, miejsca
widokowe (m.in. wodospady i cickawe fragmenty strumieni), wybudowane
przeprawy przez strumienie, a takze mozliwos¢ kapieli w Rabie.

Na szlaku powinny zosta¢ wybudowane niewielkie kladki lub mosty wiszace
lub linowe, szczegdlnic w wawozach gdzie wystgpuja duze réznice wysokosci
wzglednych. Szlak powinien tez obejmowaé kapieliska na Rabie 1 mozliwosc
przeprawy przez rzeke w najplytszym miejscu lub przy pomocy mostu linowego.
Powinna tez zostad¢ stworzona mozliwo§é splynigcia kajakiem po Rabie przy
wyzszych stanach wody. _

Na szlaku wyznaczone beda tez specjalne stanowiska do poszukiwania ziota.
Bedzie tu mozna sprébowaé szukaé ztota lub innych osobliwosci natury.

Proponowane imprezy uatrakcyjniajace pobyt w Peimiu:

. Szlak kajakowy, czyli zawody kajakarskie na Rabie. Termin: kazdy
pierwszy weekend maja, czerwca, lipca, sierpnia 1 wrzesnia.

. Triatlon (sptyw Raba, trasa rowerowa 1 bieg) — impreza rozgrywana 1-
2 razy w roku np. drugi weekend maja 1 sierpnia.

. Plywanie po Rabie na dziwnych lodziach i tratwach. Termin: drugi
weekend czerwca, lipca 1 wrzesnia.

. Zawody w najszybszym przeprawianiu si¢ na brzeg. Termin: trzeci
weekend lipca 1 wrzesnia.
Zawody wedkarskie. Termin: trzeci weekend maja 1 sierpmia.
Sptywy kajakami, pontonami lub tratwami. Termin: trzect weekend
czerwca.

o Zorganizowanie stanowiska, gdzie prezentowano by plukanie zlota.
Termin: wszystkie weekendy od maja do wrzesnia.

o Mozliwoéé plukania zlota przez turystéw. Termin: wszystkie
weekendy od maja do wrzesnia.
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U Organizowanie zawodow, pokazéw phikania ziota 1 spotkan z
czofowymi polskimi phikaczami. Termin: wszystkie weekendy od
maja do wrzesnia.

Pamiatki z wojny

Mozliwoé¢ odwiedzin miejsc zwiazanych z walkami partyzantow z
hitlerowcami. W tym celu mozna wykorzysta¢ istniejace niegdys posterunki
obserwacyjne jako punkty widokowe. Ponadto obozowisko partyzantéw na
Goscibl w trdjkacie trzech szlakéw nieopodal Suchej Polany to doskonata okazja
do wspélpracy z gming Wisniowa, ktora planuyje urzadzic dwa miejsca pamigci -
na Lubomirze i Suchej Polanie.

Na szlaku powinno powstaé¢ niewielkie obozowisko ze stodotami tak, aby
mozna tam bylo przenocowa¢ w warunkach zblizonych do tych w jakich
mieszkali partyzanci. Produkt bylby adresowany przede wszystkim do druzyn
harcerskich oraz mioénikow historii.

Proponowane imprezy towarzyszace:

. Mozliwos¢ uczestnictwa w  odtwarzaniu fragmentéw  walk
partyzanckich przez uczestnikéw. Np. inscenizacje do walk

paintballowych.

. Zawody sprawnosciowe 1 pokazy mozliwosci przetrwania w trudnych
warunkach.

. Bieg na orientacje, szlakiem miejsc zwiazane z walkami partyzantéw
oraz konkurs wiedzy historycznej.

o Przeglady piosenki partyzanckiej 1 niepodleglosciowe;).

o Rajd konny sladami walk partyzanckich.

. Mozliwosé noclegu w ziemiankach 1 zaimprowizowanym obozowisku
partyzanckim.

. Nocny rajd z elementami gier taktycznych.

o Zjazdy mitoénikéw, historykéw poswigcone AK 1 walkom
partyzanckim.
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2.2.3. Ranczo Teksas

Inspiracja do powstania tego produktu jest bardzo liczna emigracja do USA w
XIX wieku, 1 pol. XX wieku oraz latach pozmiejszych, a takze moda na
genealogic. Mlodzi Amerykanie polskiego pochodzenia chca poznal kraj
przodkoéw, a czesto tez odszukaé swoje polskie korzenie, miejsca narodzin
rodzicéw, czy dziadkéw. Ciekawostka jest réwniez to, iz na terenie gminy Pcim
istnieje zagroda o nazwie ,Raj”, ktdre] wlasciciel wyemigrowal do Stanéw
Zjednoczonych.

Pcim bedzie bardzo dobrym miejscem na uruchomienie tego typu produktu.
Mimo, ze jest niewielka miejscowoscia, jest stosunkowo dobrze znany w Polsce.
Gmina jest polozona w atrakcyjnym turystycznie terenie. A co najwazniejsze, z
terendw tych miala miejsce duza fala emigracji. Dobrym obrazem jest tu list z
1873 roku, starosty myslenickiego, Aleksandra Zbrowskiego, do proboszcza w
Pcimiu, ksiedza Jozefa Tarchaly: ,,Od nigjakiego czasu wydarzajq sie w
zachodniej czesci Galicji coraz czesciej wypadki wychodzstwa ludu wiejskiego do
Ameryki, mianowicie do Teksas — a to wskutek agitacii niejakiego, tamie
osiadlego ksiedza Orzechowskiego, kiéry niedorzecznymi listami badz sam, bqdz
przez niektdrych wychodzedw przy nim zostajqcych lud obatamuca i przesadnym,
a po cze$ci fatszywym przesladowaniem, jakoby korzystnych stosunkow
zarobkowych i niestychanych latwosci nabywania gruniow w Teksas, do
wychodzstwa nakiania.”

Moda na poszukiwania genealogiczne sprawia, ze bardzo wielu potomkdéw
polskich emigrantéw przyjezdza do Polski w poszukiwaniu korzeni swoich
rodzin. Turysci ci chcg pozna¢ dokiadnie historig wsi, z ktorej pochodzili ich
przodkowie, zobaczyé kosciél parafialny, cmentarz, a takze poznac lokalne
zwyczaje 1 regionalng kuchnie. W wigkszosécl przypadkéw sa to przedstawiciele
czwartego lub piatego pokolenia wychowanego w USA, ktérzy nie wiadaja
jezykiem polskim, maja bardzo miemne pojgcie o kraju przodkéw 1 co
najwazniejsze maja calkowicie amerykanskie wymagama co do standardéw
hotelowych.

Zdecydowana wiekszo$¢ turystow-genealogéw jest zainteresowana wsiami,
poniewaz wlasnie ze wsi pochodzila najliczniejsza emigracja. W mmiejszych
miejscowosciach czy wsiach brakuje odpowiedniej bazy turystyczne). Biorac pod
uwage liczne uwagi polsko-amerykanskich genealogdw amatoréw konieczne jest
stworzenie odpowiedniej bazy noclegowo—gastronomicznej, ktéra bedzie mogla
obshizyé klienta anglojezycznego, o skonkretyzowanych wymaganiach.
Jakkolwiek zabudowania powinny mie¢ charakter tradycyjnie regionalny, a
kuchnia serwowac polskie potrawy ze szczegdlnym uwzglednieniem potraw
regionalnych. Wyposazenie wewnetrzne obiektéw powinno spetnia¢ normy
zachodme Iub amerykanskie:

= jakosé wody,
dostep do telefonow,
dostep komputeréw oraz mozliwos¢ korzystania z Internetu,
skanery do skanowania zdje¢, dokumentéw,
mozliwosé wypozyczenia samochodu,
mozliwos¢ wywolania zdjec, zakupu filméw etc.

QOérodek powinien posiadac informatory w jezyku angielskim o okolicy,

zasobach archiwalnych etc. Przy odpowiednim rozreklamowaniu osrodek moze
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pelmi¢ funkcjg bazy wypadowej dla poszukiwah na teremie calej zachodniej
Mailopolski.

Oérodek moze byé réwniez wykorzystywany przez firmy organizujace
szkolenia matych grup pracownikéw oraz pelnié¢ funkcje hotelu. Osrodek
powinien nawigzac §cista wspélprace z polonijnymi biurami podrézy.

Ponizej przedstawione zostaly obszary, na ktére nalezy zwrdcié szczegdlna
uwage, aby Ranczo Teksas stalo sig atrakcyjna propozycja pobytowa zaréwno dla
Amerykanow polskiego pochodzenia, jak 1 polonijnych biur podrézy.

1)  Serwis i obsluga gosci.
Recepcja
Transport z lotniska
Wypozyczenie samochodu
Pilot
2)  ,Archiwalia™.
Dostep do zasobdw umozliwiajacych znalezienie krewnych.
Fachowa pomoc na miejscu.
Zbieranie informacji przed przyjazdem goscei.
Wyjazdy z przewodnikiem po miejscach zamieszkania przodkéw.
3) Szkola jezykowa.
Propozycja nauczania podstaw jgzyka polskiego.
4) Ojczyzna przodkow.
Prezentacje historii i tradycji oraz dziejéw lokalnych.
5) Polska sztuka i kultura.
Wizyty w teatrach — mozliwo$é thumaczenia symultanicznego.
Populame filmy polskie w angielskich wersjach jezykowych.
Wizyty w muzeach, na Wawelu, w Wieliczce 1 mmych ciekawych
miejscach w Malopolsce.
6) Polonijpe szlaki wycieczkowe.
Propozycja wycieczek — §ladami przodkéw.
Pomysty na spedzanie czasu (imprezy integracyjne, Spiewy, zespoly
folk).
7)  Polska kunchnia.
Degustacje potraw narodowych 1 regionalnych, trunkéw i wystepy
zespolow folklorystycznych.
8) Kram z pamiatkami.
Wizyty w ciekawych miejscach gdzie mozna zakupi¢ pamiatki z
Polsk: np. galernie sztuki, sklepy z rekodziclem.
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2.3. Tokarnia

Potocznie wystepujacym sformulowaniem okreslajacym wymarzone warunki
do uprawiania sportu, rozwijania zainteresowan czy hobby jest raj dla.... np.
narciarzy, snowbordzistow, rowerzystow etc. Na podstawie analizy waloréw
naturalnych 1 kulturowych, a takze istniejacej i planowanej infrastruktury
turystycznej i paraturystycznej] w Tokarni wydaje sig, 1Z moZma stworzyé dwa
wiodace produkty: raj dia mlodziezy oraz raj na wyciagniecie reki, czyh
wypoczynek weekendowy. Uzupehienie stanowilby natomiast raj dla ciata, gdzie
wypoczynek zapewnialyby wody termalne o cudownych wilasciwosciach
wrelaksujacych”.

Niezbedne w tym celu jest przygotowanie atrakcyjnej oferty spedzania czasu
wolnego dla zielonych szkol, wyjazdéw integracyjnych, wycieczek 1 obozéw.
Istotnymi argumentami przemawiajacym za stworzeniem raju dla mlodziezy sa
nastepujace cechy charakterystyczne gminy Tokarnia:

e duza potencjalna liczba miejsc noclegowych w szkolach (6),
ofrodkach 1 domach rekolekcyjnych, domach zakonnych i
oazowych

e zdrowy mikroklimat podobny do rabczanskiego, czyh korzystny dla
dzieci
liczne miejsca widokowe

o 7 szlakow turystycznych, 2 boiska sportowe, 2 wyciagi narciarskie
oraz infrastruktura sportowa przy szkolach

e mloda struktura wiekowa mieszkancéw — 40% ludnosci ponizej 19
roku zycia.

Tokarnia jest tradycyjna miejscowoscia letniskowa. W ostatnich latach coraz
wigksza grupa odwiedzajacych stanowia amatorzy turystyki pieszej 1 rowerowej z
powodu licznych szlakéw turystycznych i rowerowych. W przewazajacym stopniu
jest to wypoczynek indywidualny, weekendowy (gléwnie w sezonie letnim) oraz
wypoczynek letniskowy rodzin z dzieémi oraz oséb starszych. Istotnymi
argumentami przemawiajacymi za podjeciem dzialan w celu rozwoju turystyki
weekendowej sa:

e tradycje letiskowe gminy,

o polozenie w odleglosci 55 km od Krakowa,

e kultura kliszezacka,

s obchody Niedzieli Palmowe;,

» sanktuarium zwane ,,Kalwarig Tokarska”.

Wymienione wyzej cechy charakterystyczne Tokarmi staly si¢ inspiracja do
stworzenia produktu turystycznego Raj dla miodziezy oraz Raj na wyciqgniecie
reki w ramach ,, Zapomnianego Raju — Turystycznej Podkowy”, ktdrego elementy
zostaly przedstawione ponizej.
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2.3.1. Raj dia miodziezy, czyli Centrum Zielonych
Szkot

Z analizy podmiotéw zajmujacych si¢ organizowaniem zielonych szkol
wynika, iz s3 to gléwnie pojedyncze osrodki wezasowe, pensjonaty, schroniska lub
szkoly, ktdre oferujg prowadzenie zaje¢ lekcyjnych w swoich obiektach polaczone
ze zwiedzaniem okolicy 1 wypoczynkiem na $wiezym powietrzu. Drugg grupa
organizatoréw tego typu wypoczynku sa biura podrdozy, ktore lacza obiekty
noclegowe oraz miejscowe atrakcje turystyczne w jeden spéjny program pobytu.
W Polsce nie ma jednak miejsca uznawanego za Raj dla miodziezy, a tym bardzigj
Centrum Zielonych Szkot, gdzie wszystko zaplanowane byloby z my$la o nauce i
wypoczynku dla mlodziezy. Tokamia ma szanse staé sie takim centrum.
Dodatkowym powodem jest bardzo mloda struktura ludnosci gminy, dila ktdrej
niezbedne jest stworzemie aktywnych form wypoczynku. Miejscowa milodziez
moze réwniez stanowic¢ kadrg instruktordw i animatoréw dla przybywajacych tu
grup. Wazne jest jednak zaplanowanie szeregu jednodniowych imprez, atrakeji,
zawoddow 1 sciezek tematycznych. Gwarancja powodzenia calego programu beda
oczywiscie ludzie, od ktérych inwencji i wyobrazni bedzie zalezeé zorganizowanie
zaje¢ niepowtarzalnych w Zadnym innym miejscu. Projekt ten jest jednoczeénie
mozliwy do stopniowej realizacji praktycznie od zaraz.

Swiat Sportu

Program typowych zielonych szkétl to polaczenie nauki 1 zajeé sportowych w
wypoczynek 1 zabawg, ktére obejmuja wycieczki autokarowe, zwiedzanie muzedw
oraz programy dydaktyczne. Nieznaczna cze$¢ organizatordw tego typu
wypoczynku dla dzieci 1 milodziezy proponuje niekonwencjonalne sposoby
spedzania czasu. Centrum Zielonych Szkol, czyli raj dia miodziezy w Tokami to
propozycja stworzenia atrakcyjnych zajeé sportowych.

Tarzan i Jenny
Program kilkugodzinny dla grup kilkunastoosobowych na wydzelonym
obszarze, gdzie znajduja sig Scianki, hustawki i kola, ktére stanowia rozgrzewke
do wspinaczki linowej na sztucznej $ciance. Giéwna atrakcja pobytu na tym
obszarze jJest pokonywanie przeszkdd polaczone z rywalizacja miedzy
stworzonymi grupami miodziezy. Poprzez zabawe mlodziez zapoznawana jest z:
podstawami bezpieczenstwa,
nauka wigzania weztéw ratowniczych i wspinaczkowych,
nauka wspinaczki na sztucznej Scianie,
nauka zjazdéw na linie,
zabawami na 1 z ling np. przeciaganie liny miedzy pojedynczymi
osobami 1 grupami,
* (rawersowantiem miedzy wyznaczonymi punktami
¢ chodzeniem po linie.
Program powinni prowadzi¢ wykwalifikowani instruktorzy wspinaczki.
Stworzenie takiego obszaru stwarza mozliwosci organizowania licznych
konkurséw:
¢ wybory Tarzana i Jenny na podstawie szybkosci pokonywania
przeszkod przez startujace pary,
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e malpia 2zwinnos¢ - polegajaca na wykonaniu pieciu
najciekawszych akrobacji na lub z ling,

+ walka miedzyplemienna — podzial zgromadzonych osob na dwie
grupy. Walka toczy si¢ o wykonanie zadan przygotowanych przez
organizatoréw np. budowa szalasu, zorganizowanie obrony,
pojmanie jencow.

Wyprawa po zlote runo

Zabawa kilkugodzinna w dzien lub w nocy. Uczestnicy poznaja sposoby
orientowania mapy, postugiwania sig¢ kompasem 1 busola, a takze tropienia i
maskowania Sladéw. Wyprawe po zlote runo mozna zorganizowad dzielac
zgromadzone osoby na dwie grupy, z ktérych jedna zostaje wyposazona w tzw.
»Zbote Tuno” i jej zadaniem jest ukrycie go w taki sposéb, aby drugiej grupie
trudno bylo je znalezé. Pierwsza ekipa wyrusza z pélgodzinnym wyprzedzeniem
oznaczajac trase swojej wedrowk: poprzez zagadki do rozwiazania 1 zadania do
wykonania, a takze wprowadzanie poscigu w blad. Wazne beda umiejgtnosci
poshigiwania si¢ mapa, kompasem, busola, tropienie 1 maskowanie S$ladow,
bezszelestne poruszanie si¢ po lesie oraz szukanie ukrytych skarbéw. Wyprawa po
ztote Tuno to rodzaj podchoddéw, ktére mozna wykorzystywa¢ do prowadzenia
turniejdw miedzy szkotami znajdujacymi si¢ w Tokarni oraz wypoczywajacymi w
gminie.

Operacja paintball

Paintball to najmodniejsza w ostainim czasie zabawa strategiczna na swiecie.
Laczy w sobie cechy walki, przygody i aktywnego dziatania. Wymusza ruch na
$wiezym powietrzu, umozliwia zrzucenie kilku kilograméw, rozwija zmysty oraz
kondycje fizyczna, jest gra dla wszystkich tych, ktérzy cenia sobie
niekonwencjonalng rozrywke 1 zabawe.

Uczestnicy gier paintball orgamzowanych w Tokarni powinni otrzymad
kompletne wyposazenie 8. ubior ochronny (,;moro” wojskowe), maske oslantajaca
twarz i uszy, brof pneumatyczna zwang ,markerem”, zelatynowe kulki z latwo
zmywalna farba oraz opieke sedzidéw, gotowych stuzy¢ pomoca i rada. Minimalna
liczba osob niezbednych do gry to cztery, tworzace dwie grupy dwuosobowe, a
maksymalna praktycznie jest nieograniczona. Mozliwe sa trzy warianty gier:

e walka o flage — dwie druzyny w naturalnym terenie leniym walcza
ze sobg o flage. Flage przeciwnika nalezy zdoby¢ i przyniesé¢ do
swoje) bazy. Gra odbywa si¢ na terenle oznaczonym taséma i frwa
nie krdce] niz 15 minut. Kazdy z uczestnikéw uzywa markera w
celu wyeliminowania przeciwnika. Slad kulki z farba jest
jednoznaczny z wykluczeniem z danej rozgrywki. Po wytarciu
§ladéw wraca sie do nastepnej gry.

» walka z ukrycia — gra odbywa si¢ na odkrytym terenie ogrodzonym
specjalng siatka zabezpieczajaca widzéw przed przypadkowym
trafieniem. Pole gry ma wielkos¢ okolo 30x50m, na ktérych
rozstawionych sa przeszkody. Istnigje mozliwos¢ przeprowadzenia
gry w mocy przy sztuczmym o$wietleniu lub z latarkam.
Dodatkowym ulatwieniem byloby oznaczenie przeszkod farba
fluorescencyjna, Czas gry i zasady jw.

s strzelnica paintball — ma wymiary okolo 8x10m i oslonicta jest
siatka zabezpieczajaca. Na strzelnicy rozwieszone sa cele, do
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ktérych strzela si¢ kulkami z farba. Na strzelnicy najwazniejsza jest
celnosé strzaléw w écisle okre§lonym czasie.

Gry paintball to kolejny pomyst na uatrakcyjmienie programu pobytu dla
miodziezy w ramach zielonych szkél w Tokamni. Gwozdziem programu moze staé
sic konkurs na najlepiej wykonana kryjowke na wyznaczonym teremie.
Nagradzany jest ten kto najlepiej ukryje si¢ wykorzystujac naturaine
uksztaltowanie terenu oraz lifcie, trawe czy stomy. Zwycieza ten kto nie zostanie
rozpoznany bad? jego rozpoznanie nastapi najpozniej z calej grupy startujacej w
konkursie.

Swiat nauki

Na druga czes¢ pobytu w Centrum Zielonych Szkot w Tokami skladajg zajgcia
laczace nauke z zabawa. Oprocz typowych lekcji z jezyka polskiego, jezykow
obeych, matematyki, geografii czy plastyki w raju dla mlodziezy proponuje sig
oryginalne zajecia z tych samych tematéw.

Swiat bez granic

Zabawa z elemeniami jezyka angielskiego, niemieckiego, francuskiego lub
hiszpanskiego dostosowana do poziomu wiedzy dzieci. Obejmuje ona piosenki,
zagadki, scenki sytuacyjne, przystowia i konkursy. Gléwnym celem jest
»bezbolesne” poznanie jak najwickszej liczby stow.

Dziennikarze i media

Dzieci poznaja cickawy zawdd, dyskutuja o jego dobrych 1 ztych stronach, a
takze etyce zawodowej. Zbieraja materialy, redaguja artykuly i pisza felietony z
wypraw i wycieczek. Bawia si¢ w komentator6w 1 prezenterow telewizyjnych na
przykladzie ostatnich wydarzen np. Turniej Czterech Skoczni z wystgpem Adama
Matysza, mecz pitki noznej, wizyta prezydenta, premiera lub innego czlonka
rzadu. Prowadza wywiady 1 organizuja imprezy pt. ,Wieczor nie tylko z
Jagielskim”.

Dookotla swiata

Grupa podzielona na kontynenty specjalizuje si¢ w prezentacji kazdego z nich.
Dzieci poznaja cechy charakterystyczne kontynentu, kraje i zwyczaje ludnosci,
dziedzictwo kultury narodowej i ciekawostki turystyczne. Bawiac si¢ zdobywajg
ogromna wiedzg, ktdra prezentuja w ,,Rajskich Milionerach”.

Swiat teatru

Zajecia obejmuja ¢wiczenia teatralne np. umiejgtnoéei poruszania sig, mowg
ciala, oddychanie. Przygotowuja i wystawiaja fragmenty sztuk teatralnych,
recytuja wiersze i dyskutuja. Ponadto ucza sig asertywnosci i otwartosci. Zajgcia
pozwalaja odnalezé siebie, przetamaé nie$miatosé, poznaé¢ swoje mocne strony 1
zaprezentowac sicbie tak, by zaisinie¢ w swoim otoczeniu nie pozostajac w cieniu
innych.

Muzyka i taniec

To najbardziej rozépiewane i roztaficzone zajecia w raju dla miodziezy.
Przyblizane sa dzieciom rozne rodzaje muzyki oraz ciekawe postacie zwiazane z
muzyka. Organizuje si¢ zajecia typu ,;mini playback show”. Dzieci uczg sig takze
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rozpoznawac rodzaje najbardziej znanych tancdw na §wiecie, poznaja podstawowe
kroki, a podsurnowaniem jest konkurs tarica i festiwal piosenki.

I ty zostaniesz artysta

Zajecia Iaczace plastyke i zajecia praktyczno-techniczne. Dzieci zapoznajg sie
ze stylami w malarstwie, uczg si¢ je rozpoznawac, poznaja najstynniejsze postacie
zwigzane z malarstwem. Podczas pobytu tworza wiasne obrazy, a potem ucza sie
organizowal wystawe. Zajecia uatrakcyjniaja spotkania z miejscowymi artystami
ludowymi. Duzo czasu po$wigca sig réwniez na poznawanie jednej z
najpickniejszych i1 najbardziej popularne) w Tokami tradycji sztuki ludowej
zdobmictwa bibutkowego. Dziect wykonujg z bibuly kwiaty, wigzanki, bukiety,
wianki, pajaki 1 inne kompozycje.

Nauka o jezykn

Pobyt na terenie Tokarni nalezy wykorzysta¢ do zapoznania dzieci z pojeciem
gwara, jezykiem Kliszczakdw, jego historig oraz hteraturg ludowa, na ktéra
skladaja sie glownie zagadki, przyslowia, opowiadania, pieéni 1 legendy.
Jednoczesnie przyblizane sa §wigta, obrzedy ludowe oraz codzienne zycie, gdyz
wigkszos¢ dostgpnych tekstéw zwiazanych jest np. z dozynkami, sobotka,
weselem, chrzemami, zalotami.

Najlepsi w raju

Jest to pomyst na wykorzystanie terenéw nadrzecznych nad Krzczondwka,
ktére wiadze gminy Tokarnia zamierzaja zagospodarowaé. Projekt ten zaklada
urzadzenie zieleni parkowej (loza, wierzba, wiklina) oraz budowe nastepujacych
obiektéw sportowo-rekreacyjnych: tory do jazdy na kyzworolkach i deskorolkach,
plac zabaw dla dzieci, boisko do koszykéwki 1 dwa boiska do siatkdwki,
kapielisko otwarte oraz basen o di. 25 m, brodzik dla dzieci ze zjezdzalnia, plaza
trawiasta, estrada koncertowa, Sciezka zdrowia o di. 300 m, rozbudowa
istniejacego boiska do pilki noznej, dwa korty tenisowe oraz pole do mini-golfa.

Zrealizowanie tego przedsigwzigcia jest zgodne z koncepcja stworzenia
doskonatych warunkdw wypoczynku 1 nauki dla zielonych szkét oraz wpisuje sie
w raj dla miodziezy. Koncepcja zaklada wykorzystanie planowanej infrastruktury
do organizacji olimpiady, w ktdre] najlepsza szkola w danym roku otrzymuje
miano Najlepszej w Raju. Olimpiady moga by¢ rozgrywane od kwietnia do
pazdziernika przy sprzyjajacej pogodzie, gdyz infrastruktura znajduje si¢ na
§wiezym powietrzu. W ramach olimpiady proponuje sie rozgrywanie konkurencji
wzorowanych pod wzgledem nazewnictwa na grach komputerowych, aby
stworzy¢ przychylne nastawienie wsrdd miodziezy.

Arena treningu

Konkurencje rozgrywane na torach do jazdy na tyzworolkach i deskorolkach na
zasadzie wyscigéw grupowych 1 indywidualnych, sztafet, slaloméw, pokonywania
tordw przeszkdéd oraz przejazddw po roéwnowazni. Poszczegdlne etapy sa
punktowane i zasilaja konto rywalizujacych druzyn szkolnych.
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Walka czterech pilek

Mecze rozgrywane miedzy reprezentacjami szké! obejmuja pitkg noina,
siatkowa, koszykéwke oraz temis. Kazda z druzyn ma prawo do rewanzu, lecz
porazka wplywa na pogorszenie wynikéw wiasnych oraz zwigkszenie dystansu
przeciwnikéw.

1esSny bastion
Druzyny rywalizuja ze soba na §ciezce zdrowia, gdzie znajduja sig liczne
oryginalne przeszkody:

e most tyrolski — przejscie po réwnoleglej do powierzchni ziem linie
rozciagniete] miedzy dwoma palami (drzewami). Druga lina stuzy
do trzymania sie. W trakcie przejécia uczestnik powinien by¢
zabezpieczony linami asekuracyjnymi.

e biegi w siatce — polegaja na pokonywaniu w okreflonym czasie
odcinka, w ktérym przeszkoda jest rozciagnigta nad ziemia na
wysokoscl 30 cm siafka linowa.

e wyscigi na skrzynkach — konkurencja oceniana na czas, polegajaca
na przejSciu przez cala druzyng okreslonege odcinka po
ustawionych przez siebie skrzynkach, bez dotykania ziemi.

e pajeczyna — przejscie przez pajeczyng upleciona z lin, bez jej
dotkniecia. Kazdy z uczestnikdw musi przejs¢ przez inne oczko.

e drapacz chmur — zadanie grupowe polegajace na ustawieniu jak
najwyzszego shupa ze skrzynek.

o tor przeszkéd — na czas i dokladno$¢ wykonanego ¢wiczenia. Wiele
mozliwych konkurencji np. rzuty do celu, przejscie pod latwo
spadajaca, lekka przeszkoda, slalom 1 inne.

Wodny labirynt

W ramach olimpiady nie powinno zabrakna¢ roéwniez rywalizac)i
odbywajacych sie w basenie oraz kapielisku otwartym na Krzczonowce. Oprécz
indywidualnych zawodéw plywackich wiele emocji powinny dostarczy¢ sztafety,
jak rowniez nastgpujace konkurencje:

» przeprawa pontonem - druzyna stojac w pontonie 1 rzymajac sig
liny zawieszone] na wysokosci wyprostowanych rak przeptywa
basen.

e galery — przeplyniccie pontonem wielowiostowym okreslonego
dystansu np. 200 m na czas. Najtrudniejsze jest zawracanie na
basenie oraz zgranie pracy wiosel 1 sterowanie.

o szukanie skarbu — w basenie rozrzucone sa monety, ktére moina
wydobyé wylacznie poprzez nurkowanie. Najwaznicjsza jest liczba
monet wydobytych przez druzyng w ciagu 5 minut.

o rajski labirynt — druzyny dziela si¢ na pary, w ktorych jedna z oséb
ma zawiazane oczy, a druga kieruje swoim partmerem tak, aby jak
najszybciej dotrze¢ do mety wykonujac niezbedne zadania np.
przeplyniecie  basenu, wylowienie przedmiotu z basenu,
zaczerpnigeic wody z rzeki i wypelnienie stojacej obok beczki.
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Rywalizacja w ramach olimpiady polega na gromadzeniu punktéw przez
reprezentantéw poszczegdlnych szkél. Po zakonczeniu kazdej z konkurencji jeden
z przedstawicieli powinien zglosié wynik do Kalkulatora Olimpijskiego, ktéry
tworza arbitrzy, czyli sedziowie 1 jury uczestniczace w olimpiadzie. Celem
bowiem jest nie tylko odniesienie zwycigstwa, ale wygrana z jak najmniejsza
liczba bledéw 1 w jak najlepszym stylu punktowanym od 1 do 10. Grupy
uczestniczace w poszczegélnych konkurencjach moga wyznaczaé sklady
podstawowe i ulepszone. Po dwdéch zawodach istnieje mozliwos¢ ulepszania, co
pozwala wycofywanie z poczatkowych skladéw najslabszych jednostek. Arbitrzy
oceniaja zgloszone wyniki i1 tworza ranking uczestnikow. Premiowana jest
rezygnacja z ulepszania startujacych zespoléw. Szkola, ktdérej przedstawiciele
zwycieza w danej konkurencji nzyskuje tytul Mistrza odpowiedniej dyscypliny.
Istnieje réwniez szansa na tytul Wielkiego Mistrza, gdy szkola zgromadzi
najwicksza liczbe tytuléw Mistrzow w pordwnaniu ze swoim rywalem. Co roku
np. w pazdzierniku sposrdd wszystkich szkoél bioracych udzial w olimpiadzie
dokonywany jest wybér Szkoly Najlepszej w Raju. Tytuly Mistrzéw, Wielkich
Mistrzow oraz Najlepszych w Raju sa przechodnie, cho¢ imiona czlonkéw
najlepszych druzyn zostaja na zawsze zapisane w Hali Slawy, ktéra moze
stanowi¢ czgsé planowanego obiektu , klubowego™.
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2.3.2. Raj na wyciagniecie reki

O wyjatkowosci gminy stanowi jej polozenie geograficzne i lokalizacja
wzgledem wigkszych oérodkdw migjskich, a przede wszystkim Krakowa.
Tokamia jako jedyna z gmin turystycznej podkowy charakteryznje sig¢ typowo
gorskim klimatem i krajobrazem, a réwnoczesnie znajduje sig w odleglosci ok.
40 km od Krakowa, co stanowi ok. 40 min jazdy samochodem. Biorac pod uwagg
stan obecny 1 najblizszg przyszloéé, czyh dodatkowe utrudnienia spowodowane
przebudowsa ,.zakopianki”, a takZe staly wzrost cen benzyny, gmina ma duze
szanse na przejecie z odrodkow miejskich czgdci turystéw, zwlaszeza
weekendowych, dla ktorych istotny jest czas dojazdu do miejsca wypoczynku.

Tokarnia polozona posréd malowniczych zboczy Beskidu Makowskiego znana
byla od wielu lat jako wie$ letniskowa. Warto zatem wykorzysta¢ tg tradycje
poprzez jej rozszerzenie na teren calej gminy. Dodatkows, niezaprzeczalng
wartoécia 1 niepowtarzalng atrakcjq turystyczna sa zwyczaje kultywowane przez
mieszkancéw gminy o czym $wiadczy zainteresowanie turystéw 1 mediéw
obchodami Niedzieli Palmowej w Tokarni. Z tego powodu proponuje sig
stworzenie atrakcyjnych warunkéw odpoczynku dla turystdw o wyzszych
wymaganiach {co czesto takze wiaze si¢ z wyzszymi dochodami), wykorzystujac
wszystkie walory gminy. Dobrym pomystem wydaje si¢ by¢ opracowanie
zindywidualizowanych propozycji wypoczynku dia oséb  szukajacych
autentycznych atrakcji, lokalnych zwyczajow stanowiacych o niepowtarzalnosci
miejsca oraz piekna naturalnego, gorskiego krajobrazu, co wyrézniatoby Tokarnig
wsréd czesto ,,zmacdonaldyzowane)” oferty turystyczne;.

Biorac pod uwage czas niezbedny do przygotowania poszczegblnych
elementéw produktu oraz sprawy organizacyjno-prawne projeki ten mozhwy jest
do realizacji w ciagu 5-7 lat.

Wioska Kliszczacka

Inspiracja do stworzenia wioski kliszczackiej stala sig¢ ginaca,
charakterystyczna zabudowa drewniana oraz dzialalnos¢ Towarzystwa
Milosnikéw Skomieinej Czarnej i Bogdanowki. Jego celami sa: promocja obu wsi,
podtrzymywanie i kontynuowanie miejscowych tradycji i zwyczajow, wspieranie
miejscowej tworczoéci ludowej, gromadzenie materialéw historycznych
dotyczacych wsi i regionu, opicka nad krzyzami i kapliczkami, zaangazowanie
miodego pokolenia w dziedzictwo ,;malej ojczyzny”.

Koncepcja stworzenia wioski kliszczackiej zaklada odtworzenie z
zachowaniem naturalnego ukladu — ogrédkéw przydomowych, ogrodzen etc.
poprzez przeniesienie istniejacych oraz wybudowanie od podstaw wediug
wzorcéw wioski Kliszczackiej z karczma. Podjecie sig  rekonstrukeji
charakterystycznego ukladu wsi pozwoli mna etapowe 1 harmonijne
rozbudowywanie ofrodka, ktory moze rozpoczal swoja dziatalnosé od kilku
chatup, karczmy i budynku recepcyjnego. Dzigki temu w poczatkowej fazie nie
beda wymagane duze naklady finansowe, a calo$¢ wydatkdéw moze by¢ roziozona
na kilka lat. Wioska moze stanowié takze alternatywg dla gospodarstw



Strategin rozwoju produldu rurystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa ™ 108

agroturystycznych — wilasciciel autentycznej chalupy moze ja oddaé w dzierzawe
lub zostaé wspdtwlascicielem po przeniesieniu na teren wioski.

Role recepeji moze przeja¢ budynek gospodarczy (np. kuZnia, spichlerz).
Karczma natomiast powinna obok pelienia swojej naturalnej funkceji zapewnic
takze turystom mozliwos¢ wykupienia w niej positkow na czas pobytu w wiosce.
Jej specjalnoscia moga by¢ dania kuchni polskiej w lekkiej wersji wzbogacone o
dania regionalne, ktore niestety nie sa zbyt atrakcyjne, ale moga stanowid
interesujaca odmiane dla turystéw. Wsréd potraw regionalnych nalezy pamietaé
0:

s pieczonych plackach robionych z zakwasu pochodzacego z maki
owslanej z dodatkiem soli, ktére byly miegdys podstawowym
pieczywem spozywanym kazdego dnia

¢ chlebie razowym oraz Kkolaczu — ciasto drozdzowe z serem
pieczone gléwnie z okazji wesel, chrzein 1 inmych uroczystosci
~Kwasnicy” z kiszonej kapusty wraz z omasta — sloning
zurkn
»Dryjce” ofrzymywane] w wyniku zalewania wrzaca woda
roztrzepanej maki zytniej lub owsiang)

¢ kwasnym mleku
gotowanej karpieli

e kluskach prazonych ma wodzie z maki razowej (w latach
nieurodzajéw, aby maki starczylo jak najdhuzej, dodawano do niej
réznego rodzaju domieszki np. zmielonej kory dgbowe;j)

* ziemniakach.

Dodatkowymi atrakcjarmu karczmy i pobytu w wiosce powinny staé sig
cotygodniowe (np. w kazda sobotg) wystepy regionalnego zespohu ,Kliszczacy”
polaczone z nauka lokalnych przyspiewek oraz tahncow. Zespdl w swoim
repertuarze posiada programy muzyczno-taneczne oraz lansuje takie sztuki i
obrzgdy ludowe jak: Zatraceniec, Piekielnica, Imieniny Zoski, szopki noworoczne,
Chrzciny, wieczor panienski, Tokarskie wesele.

Wioska kliszczacka powinna funkcjonowad jako rodzaj zyjacego skansenu,
gdzie poszczegdlne domy, ktére na wzér zagréd kliszczackich sa
jednobudynkowe, pehlmia rolg¢ bungalowow. Musza by¢é one dobrze ogrzane,
wyposazone we wszystkie urzadzenia pozwalajace na samodzielne przygotowanie
posilkéw, 2z lazienka i ewentualnym garazem np. w stodole lub stajni.
Umeblowanie 1 wystrd] wnetrz powinien nawigzywaé do charakterystycznych
cech regionalnych oraz wykorzysiywaé w rozsadny sposoéb autentyczne sprzety.
Domy, ich wielkos$¢ i wystréj powinny by¢ zréZnicowane w stopniu naturalnym,
charakterystycznym dla wsi. Obshiga powinna wystgpowa¢ w malowniczych a
malo znanych strojach regionalnych kliszczackich — wzorce znajduja sie w izbie
regionalnej w Pcimiu. W sezonie letnim osrodek pelni role klasycznego ofrodka
WCZasowego, a poza sezonem moze byé wykorzystywany przez turystow
weekendowych.

Nalezy przyja¢ znana powszechnie w krajach zachodniej Europy zasade,
wedlug ktorej im wiecej auntentyzmu (stary, przeniesiony dom oraz prawdziwe
sprzety) tym wyZsza cena wynajmu oraz wyiszy standard nowoczesnych
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dodatkéw typu lazienka i kuchnia. Mniej kosztuje natomiast wynajecie
odtworzonego budynku wedtug wzorca.

Pobyt w Wiosce Kliszczakéw powinien stwarza¢ mozliwo$¢ poznania
atrakcji turystyeznych na terenie gminy jak réwniez calego obszaru objgtego
projektem ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”. Recepcja wioski powinna
by¢ zatem zaopatrzona we wszelkie materialy informacyjne oraz mapy tras
turystycznych. TurySci odwiedzajacy wioske powinni otrzymywaé pamiatkowa
broszur¢ nawigzujaca do formy dawnych kalendarzy gospodarskich. W
broszurze mozna by znalezé informacje na temat dat tradycyjnych obchodéw
swiat, o migjscu ich obchoddw, znaczeniu 1 pochodzeniu. Powinny sie tu znalez¢
takie swigta jak: Swigcenie zi6l czy palenie Judasza, z zachowaniem podziatu na
tradycje ,,.gérali” 1, krakowiakéw™,

Wraz z rozwojem wioski mozna oferte wzbogaci¢ o stajmie i tym samym
moziiwo$é wypozyczenia konia na przejazdzki po okolicy. W gorskich warunkach
doskonale spisuja si¢ koniki huculskie 1 konik polski. Sa to znakomite konie dla
poczatkujacych jezdzcdw oraz dzieci, a przy tym stosunkowo tanie przy zakupie 1
w utrzymanin. W stajni mozna r1d0wniez zorganizowal wypozZyczalnie
L~metalowych rumakéw”, czyli roweréw gorskich. W Tokarni bowiem znajduja si¢
liczne trasy rowerowe, choé jeszcze nieoznakowane.

Wielkanoc u Kliszczakow

Tokamnia stynie w calej Matopolsce z obchoddéw Niedzieli Palmowej i
konkursu na najpigkniejsza palme wielkanocna, kiéry przyciaga co roku do
Tokarmi heznych turystdw. Propozycja organizacji pobytdow podczas Wielkanocy,
jako atrakcyjnej formy spedzenia wiosennego urlopu potaczonego z poznawaniem
lokalnych zwyczajéw i obrzgdow zwiazanych z obchodami Wielkiego Tygodmia i
Wielkanocy, jest proba wykorzystania mody na spgdzanie §wiagt poza domem z
najblizszymi czlonkami rodziny.

Pobyt powinien sie rozpoczyna¢ w piatek wieczorem lub sobote rano, a
konczyé wieczorem w Poniedzialek Wielkanocny lub we wtorek po $wigtach.
Najlepiej byloby wydluzy¢ pobyt wielkanocny od Niedzieli Palmowej, kiedy
odbywatlby sig¢ konkurs na najbardziej pomystowe, kolorowe i najwigksze palmy
wiclkanocne. W Skomielnej Czarnej Niedziela Palmowa uchodzila za dzien
nesamowity, w ktérym otwieraty sie gory, odstaniajac ukryte skarby. Na tej bazie
mozna organizowal ,wyprawy tylko dla Smialkéw” w poszukiwaniu skarbéw,
stwarzajac doskonaly pretekst do wycieczki pieszej, rowerowej lub konne). W
Wielki Czwartek atrakcja byvloby zapoznanie turystéw z ludowym zwyczajem
palenia Judasza.

Niewatpliwg atrakcja moze staé si¢ mozliwosé spedzenia rodzinnych Swiat
we wlasnym gronie, ktora stwarza charakter domdéw w ramach kliszczackie)
wioski. Zdecydowana wiekszos¢ osrodkéw turystycznych mie daje takich
mozliwosci 1 $wieta spedzane w nich traca swéj specyficzny charakter, glgbszy
wymiar duchowy i religijny, przeksztalcajac si¢ zwykle wezasy, co nie wszystkim
odpowiada 1 czesto jest powodem organizacji swiat w domu.
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W ciagu kolegjnych dni, turyéci moga zapoznaé si¢ z lokalnymi tradycjami
kultywowanymi na terenie calej turystycznej podkowy jak np.:

e obmywanie sig¢ W rzece

¢ konkurs pisanek,

s pozmawanie tajnikéw sporzadzania naturalnych barwnikow do
barwienia pisanek,
zdobienie pisanek,
wytwarzania bibulkowych kwiatow,
swiecenie ognia w kosciele.

Jedna z kulminacji pobytu jest udzial w Wielkopiatkowym misterium Drogi
Krzyzowej odbywajacym sie na zboczach Urbaniej Géry, gdzie eksponowana jest
Mata Kalwana Jozefa Wrony. MoZna réwniez zorganizowal przejazd odswigtnie
przystrojonymi bryczkami do picknego, zabytkowego koscictka w centrum
Tokarni, aby po$wigcic fradycyjne potrawy wielkanocne.

Glownymi atrakcjami pobytu sa natomiast: swigtowanie w rodzinnym gromie,
Smigus Dyngus w Lany Poniedzialek oraz przypomnienie zapomnianych juz
czesto zabaw wielkanocnych. Nalezg do nich:

e pojedynki pisanek — zabawa polegajaca na tym, Ze uczestnicy
losuja pisanki z kosza i parami uderzaja pisanka o pisanke, do
nastgpnego etapu przechodzi posiadacz niesthiczonej pisanki.
Zabawa konczy sig gdy na ,,placu boju” pozostaje jedna niesthuczona
(najczescie) drewniana) pisanka, a zwycigzca jest oczywiscie jej
wlasciciel.

s bieg przez kretowiska”, czyli wyscigi, ktorych uczestmcy
trzymajac w zebach lyzke z pisanks, musieli przebiec niewielki
dystans na mieréwnym terenie. Wygrywa ten uczestnik, ktéry
pierwszy dobiegnie do mety z cala pisanka spoczywajaca na lyzce.
W trakcie wyscigu nie wolno przytrzymywad tyzki i pisanki rekoma.

e toczenie pisanek” — zabawa polega na toczeniu pisanek po
nieréwnym terenie, najczesciej pod gorg poshigujac sie wylacznie
nosem. Zwycigzea jest uczestnik, ktory pierwszy osiagnie lini¢ mety

Choé wszystkie zabawy beda przede wszystkim atrakcyjne dla dzieci to ich
urok bierze sie z uczestnictwa calych rodzin. Ponadto konkurencje te okazuja sie
zadziwiajaco trudne ze wzgledu na niemozliwos¢ opanowania $Smiechu na widok
zmagan konkurentéw (zwiaszcza szacownych). Nagrodami, oprocz pozytywnego
wplywu émiechu na zdrowie, moga by¢ pisanki i inne drobne upominki
wytwarzane przez artystéw rgkodzielnikéw ludowych dziatajagcych na terenie
gminy Tokarnia.

Bozego Narodzenie i Nowy Rok u Kliszczakéow

Pobyt bozonarodzeniowy w wiosce kliszczackisj, podobnie jak w przypadku
Wielkanocy powinien oferowaé mozliwosé poznania lokalnych zwyczajéow jak
np.: wizyta kolednikéw w wiosce w dniu §w. Szczepana oraz udzial w pasterce w
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zabytkowym kosciele. Poza tym pobyt w wiosce obok spedzenia spokojnych
tradycyjnych Swiat daje mozliwo$¢ aktywnego wypoezynku podczas urlopu. Na
terenie gminy znajduja si¢ bowiem tereny narciarskie o niewielkim lub $rednim
stopniu trudnodci, ktére nadaja si¢ znakomicie dla dzieci, jak réwniez mniej
doswiadczonych narciarzy. Sa takze idealnym miejscem tremingowym na
rozpoczgcie sezonu dla narciarzy, ktdrzy nie zadbali w malezytym stopniu o
kondycje.

Zwyczajowo wypoczynek podczas Swiat Bozego Narodzenia laczony jest z
zabawg sylwestrowsg lub tez wyjazdy na powitanie Nowego Roku organizowane sa
zaraz po $wigtach. Atrakcjg pobytu w wiosce kliszczackiej z tej okazji bedzie
sylwestrowy nocny kulig z pochodniami, z wykorzystaniem autentycznych
starych san lub ich replik. Kulig mozna wzbogaci¢ o ognisko potaczone z
pieczeniem dziczyzny, wystepami kapeli ,,Kliszczacy™, tarficami regionalnymi oraz
sztucznymi ogniami. Zabawa powinna sig¢ odbywaé w bliskiej okolicy karczmy i
samej wioski tak, zeby uczestnicy mogli sami decydowaé ile czasu chca spedzié
na powietrzu i chlodzie, a ile w cieptej karczmie Iub ,,swojej chalupie”.

Warunki bytowe zblizone do domowych pozwalaja na spedzanie czasu nawet z
malymi dzie¢mi oraz z kotami i psami. Jest to pewien dodatkowy atut, gdyz wiele
osrodkéw zwlaszcza hotelowych nie zgadza sig¢ na przyjmowanie zwierzat
domowych. Tak przygotowana baza noclegowa moze by¢ takZze znakomity baza
wypadowg do zwiedzania zardéwno w lecie jak i w zimie calego obszaru objetego
projektem ,,Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”.

Klientami indywidualnymi byliby ludzie zmotoryzowani i z dochodami
powyze] Sredniej krajowej. Kolejna grupg Klientéw indywidualnych, ale nieco
bardziej zorganizowana mogg sta¢ sie¢ duze rodziny organizujace coraz czesciej
zjazdy swoich czlonkdéw. Okres Swigteczny jest do tego typu zjazdow doskonala
okazja. Swieta Bozego Narodzenia to takze popularny okres zawierania §lubéw.
Wioska kliszczacka moze zatem pehié role miejsca, gdzie organizuje si¢ wesela i
mne uroczystosci rodzinne Iub firmowe wymagajace wiekszej przestrzeni i
wigkszej ilosci miejsc noclegowych.

Dodatkowe imprezy i atrakcje

Stala infrastruktura wioski kliszczackiej w postaci chalup, karczmy, budynku
recepcyjnego oraz stajni bedzie mogla funkcjonowaé nawet przez caly rok, chod
najatrakcyjniejszym okresem bedzie zapewne okres wakacyjny, Wielkanoc i
Swieta Bozego Narodzenia z Sylwestrem. Cecha charakterystyczna wioski
kliszczackiej oprocz statej infrastrukitury beda dodatkowe imprezy organizowane
w weekendy poszczegdlnych miesiecy:

* Festiwal Kultury Kliszczackiej — dlugi weekend majowy. Prezentacja
zespotu , Kliszczacy”, kiermasz z pamiatkami oraz degustacja potraw
regionalnych.

o Krakowiacy i Goérale - ostatni weekend lipca. Prezentacja dwdch grup
kulturowych, migdzy ktérymi istniat od dawna antagonizm. Podstawa
na ktérej ksztaltowalo si¢ poczucie odrebnosci migdzy obiema
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sasiadujacymi ze soba grupami, byly réznice gwary oraz stroju. Na tym
powinna bazowal impreza weekendowa uatrakcyjniona pieSniami,
opowiadaniami o bacach-znachorach i czarodziejach, kiermaszem oraz
degustacjami.

o Swieto ognia, czyli Zielone Swigta i Noc Swietojaniska — trzeci
weekend czerwea. Impreza na uroczyste powitanie lata oraz wigilig $w.
Jana. W tych dmach wszystkie drzwi i okna domdéw oraz pozostatych
budynkow zostaja przybrane galeziami drzew lisciastych. Wieczorem
odbywa sie uroczyste ,,opalanie pol”. W tym celu przygotowywane sa
pochodnie ze starych miotel, a animatorzy prezentuja turystom ten
Zwyczaj — bieganie z pochodniami na okolo po6l. Nastepnie podpalany
jest przygotowany stos w formie ogniska, gdzie nast¢pnie gra muzyka,
ludzie Spiewaja i tancza. Dodatkowa atrakcja jest wykonywanie skokow
przez ogrisko.

Noc Swigtojafiska weding tradycji byla obchodzona tutaj bez palenia
ogni, a atrakcje furystyczna beda stanowié¢ poszukiwamia kwiatu
paproci. Wedlug opowiadan ludowych kio znajdzie kwiat, spotka go
wielkie szczescie. Ponadio kazda pamma bedzie mogla bra¢ udzial w
rzucaniu wiankéw na wode, wrézac z tego, ktoéra wezesniej wyjdzie za
maz.

¢ Boze Cialo — przedluZenie na pobyt weekendowy, gdyz zawsze odbywa
sie w czwartek. Z tego wzgledu jest to doskonata okazja do wyjazdow
weekendowych. Zorgamzowanie uroczystej procesji na Urbania Goérg
oraz $wiecenie wiankéw plecionych z ziol i kwiatéw to proponowane
atrakcje dla turystow. W ten sposéb turysci poznaja kwiaty 1 ziola z taki
oraz przydomowego ogrodka (macierzanka, maliniak, réza polna 1
ogrodowa, kopytnik). Kiedys poswigcone ziola uzywane byly jako
lekarstwa dla ludzi 1 zwierzat. Na te} bazie mozna rozwinad
ziololecznictwo oraz sprzedaz mieszanek ziolowych na rézne
doleghwosci.

+ Dzien Matki Boskiej Zielnej — 15 sierpnia, dzien wolny od pracy. Gdy
$wieto to wypada w érodku tygodnia stanowi to doskonala okazjg do
wyjazdéw weekendowych. Dodatkowym atutem sa trwajace jeszcze
wakacje oraz okres urlopowy w Polsce. Zwyczajem ludowym jest
Swiecenie zi0l, wigzanie zi6l w snopki, ktdre moga by¢ sprzedawane
jako suszone bukiety. Dodatkows atrakcja beda kiermasze oraz
spozywanie kiszonych ogbrkow.

o Dozynki — poczatek wrzesnia. Prezentacja wiencéw dozynkowych w
karczmie, a wieczorem muzyka 1 taice.

s Andrzejki — organizowanie wrozb w wigili¢ §w. Andrzeja, ktore
stanowilyby atrakcje w czasie pobytn weekendowego w wiosce
kliszczackiej.

Wszystkie wyzej wymienione imprezy to pomysly na zorgamizowanie
wypoczynku weekendowego w wiosce kliszczackiej. W przypadku Tokamni
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doskonala okazja sa $wigta religijne 1 zwyczaje ludowe, ktére sa tu chetnie
kultywowane. Jednoczesnie ich uatrakcyjnienie w postaci propozycji pobytéw
weekendowych stanie sig dodatkowym Zrédiem dochodéw i spowoduje rozwijanie
sig ,,przemysiu” pamiatkarskiego oraz ustug dodatkowych. Jedna z nich moze by
rejestracja foto-video. W czasie imprezy, po uprzednim zaméwieniu mozna bedzie
je utrwalac na kliszy fotograficznej, tasmie video VHS lub w systemie cyfrowym
Beta-Cam przez profesjonalnych fotografikéw oraz operatoréw filmowych.
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2.3.3. Raj dla ciata

Istniejace na terenie gminy zloza wéd termalnych stwarzaja warunki budowy
basenu (6w) z naturalnie ciepla woda, ktére stang sig atrakcig przyciagajaca
licznych turystéw. Projekt tem jest pomyslemn najbardziej wybiegajacym w
przyszioéé, nowatorskim 1 odwaznym, ale jednoczesnie wymagajacym
najwiekszych naktadéw finansowych. Z tego wzgledu projekt nalezy zaliczy¢ do
dhigoterminowych, gdyz jego realizacja moze nastapi¢ w granicy 10 lat. Biorac
jednak pod uwagg zamierzenia gminy, mogloby to by¢ dopelieniem pomyshu
stworzenia w Tokamni 1 okolicach kurortu z pijalniami 1 sanatoriami ma wzor

Krynicy.

Dodatkowa korzyscia uzyskania cieplych wéd jest mozliwos¢ podkresienia
rajskosci tego terenu poprzez stworzenie sieci oczek wodnych z afrykafskimi
liliami wodnymi i innymi cieplolubnymi gatunkami roshn wodnych. MozZna
pokusié¢ sie réwniez o budowe oranzerii i palmiarni.

QOranzerie sa popularnym sposobem na tworzenle ogrodow zimowych w
prywatnych domach jednorodzinnych, a w XVII i XIX wieku budowano je w
parkach 1 ogrodach palacowych. Zadaniem oranZerii w Tokami jest
uatrakcyjnienie sieci wodnych oczek. Umozliwia ona bowiem hodowlg
pomaraficzy, cytryn i innych roélin egzotycznych. Stanowilaby takze interesujace
miejsce na kawiarnie, gdzie moglyby si¢ odbywac spotkania towarzyskie, wystgpy
teatralne, konkursy recytatorskie czy tez male konkursy muzyczne. Zaleta imprez
organizowanych w oranzeriach bylaby wyjatkowa kameralnos¢ oraz bliski kontakt
artystow z widzami.

Palmiarnia dawalaby mozliwo$é poznania egzotycznej flory, podziwiania
piekna i rozmaitych - czesto wrecz niesamowitych - form prezentowanych roélin.
Pomyst stworzenia palmiarni to takZe propozycja ma zapewnienie nastgpujice]
infrastruktury:

¢ sala dydaktyczna,

e wystawa malarstwa I rzezby,

e migjsce organizowania bankietéw i spotkan rodzinnych.
Tak przygotowana infrastruktura umozliwia przygotowywanie okolicznosciowych
pokazéw (np. kotow, ptakow). Stanowia one rowniez przepickna sceneri¢ do
programow telewizyjnych czy pamiatkowych fotografii. Jednoczesnie pomyst ten
doskonale wpisuje sig¢ w oferte wioski kliszczackiej, stanowiace] bazg noclegowa
dla zjazdow rodzinnych, slubéw czy tez firmowych wyjazdow integracyjnych.

Wraz z rozwojem produktu Rgj dla ciafa projekt zaklada budowe salonu
odnowy biologicznej na bazie cieptych wdd. Daje to potencjalne szanse rozwoju
jacuzzi, kapieli blotnych, masazy, maseczek oraz wszelkich innych zabiegow
zwigzanych z poprawg kondycji 1 wygladu ciala.

Raj dla ciala to kompleks, na ktory skladalyby sig baseny z naturalng woda
termalng, siecig oczek wodnych, oranzeria, palmiamia oraz salonem odnowy
biologicznej. Atrakcjami niespotykanymi w Zadnym innym miejscu w Polsce
bylaby mozliwoséé tworzenia rzezb ze zgromadzonego specjalnie w tym migjscu
plasku. W ten sposdb kazdy przybywajacy tu turysta moglby tworzyC rzezby.
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Niestety nie beda one trwalym 1 statym elementem Raju dia ciala, a pamiatka po
ich istnienju moga by¢ zdjecia prezentowane w formie wystawy fotograficzne;.

Kolejnym proponowanym przedsiewzigciem stanowiacym o wyjatkowosci
tego migjsca jest stworzenie miejsca dla malarstwa zwanego ,,oszukiwaniem
oczu” (,trompe l’oeil”)zs. Sa to kolorowe obrazy malowane na piaskich scianach
dajace efekt tréyjwymiarowosci. Ukrywaja ome brzydote sScian 1
niczagospodarowanych placéw w takich miastach jak: Paryz we Francji, Miami
Beach, Santa Barbara, Los Gatos i Nowy Jork w USA, a takze Vancouver w
Kanadzie czy Ibiza w Hiszpanii. Zaletg tego typu twérczosci jest powstawanie
zabawnych elementéw architektonicznych, oZywianie wybranych miejsc oraz
mozliwos¢ mieszania epok 1 stylow. Takie malowidla moga réwmniez zdobié
wnetrza np. kawiarni, gdzie gosciom wydaje sig, Ze siedza na tle bujnej zielent
ogrodu. Takim bowiem zludzeniom optycznym ulega si¢ patrzac na obrazy
malowane na pidémie. Proponuje si¢ zatem wyznaczenie miejsca, gdzie
potencjalnie moglby powsta¢ w przysziosct Raj dla ciala, a jego poszczegdlne
elementy, c¢zyli: baseny, oczka wodne z egzotycznymi roélinami, oranzeria,
palmiarnia oraz sazlon odnowy biologicznej, moglyby poczatkowo powstawacl
Jjedynie na pldtnie. Jest to doskonaly sposéb na kolejna atrakcjg turystyczna w
Tokarni bez ponoszenia znacznych naktaddéw finansowych i1 jednoczesnie
pokazujaca, jak gmina wyobraza sobie taka inwestycjg. Ponadto spowoduje to
przyjazd turystow, ktorzy pragna sprobowac swych sit w tworzenin tego typu
dzietl.

Dodatkowe imprezy i atrakcje

Rozwijajaca sie z biegiem czasu infrasttuktura oraz oferta ushig
towarzyszacych powinna zosta¢ wzbogacona o imprezy stale i sezonowe, ktore
beda stawaly sie szczegélnym powodem odwiedzema w tym czasie Raju dla ciata:

e Wielki Kiermasz Ogrodniczy — np. w okresie Swiat
Wielkanocnych, weekendu majowego 1 sierpniowego. Turysci
odwiedzajacy ,.Zapomniany Raj — Turystycznag Podkowe” beda
mieli okazje zaopatrzy¢é si¢ w cebulki kwiatéw, sadzonki, male
drzewka 1 krzewy, nadajace sie do ozdoby balkonéw oraz
ogréodkéw. Dodatkowo mozna by uzyskac porady 1 wskazéwki od
zawodowych ogrodnikéw. Kiermasz ogrodniczy mozna polaczy¢ z
oferta Pcimia 1 planowanym rozsadzaniem storczykow.

e Spacer wiclkanocny — w czasie §wiat. Zaproszenie do Raju dla
ciala z okazji $§wiat. O tej porze roku oranzeria, palmiarnia, a tym
bardziej sie¢ oczek wodnych stanowi ciekawa odmiang.

¢ Rajskie Rzezbienie w Piasku — ostatni tydzien lipca. Biorg udzial
wszyscy chetni, ktorzy tworza w piasku swoje skojarzema zwigzane
z rajem. Jest to dobre przedsiewziecie medialnie, gdyz w okresie
letnim zaréwno ielewizja, radio jak 1 gazety poszukuja lekkich,
cieckawych tematéw dla swoich widzéw, sluchaczy oraz
czytelnikéw. Przy tej okazji moima ukaza¢ walory turystyczne
obszaru objgtego projektem.
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Oczy na manowcach — drugi weekend lipca i sierpmia. Zjazd
zawodowych malarzy, mito$nikow malarstwa oraz amatordw,
ktérzy pragna sprébowaé swych sit w tworzeniu obrazéw ze ztudna
glebia. Wszyscy startujacy w konkursie zawodnicy przedstawiaja
naszkicowane  projekty, ktére  nasiepnie odtwarzaja w
wyznaczonych miejscach gminy. Konkurs taki moZe rozpoczynac
sie w drugi weekend lipca i sierpnia, a prezentacja prac bedzie
odbywaé sie trzeci weekend tych miesigey.

Festiwal echa - pierwszy weekend lipca lub jako atrakcja
towarzyszaca innym imprezom. Propozycja polega na wyznaczeniu
migjsc na teremie gminy Tokamia, w ktérych najlepiej powstaje
echo. Gloéno$¢, barwa, czas trwania i liczba powtdrzen echa zalezg
od wielu rdézmych czynnikéw, dlatego wazne jest, oprocz
wyznaczenia samych miejsc, okre§lenie dokladnego punktu, w
ktoérym nalezy stanaé, strony, w ktdra najlepiej sig zwrocic, pogody,
pory dnia i roku. Koncepcja organizacyi festiwalu echa polegataby
na konkursie na najciekawsze i najdhizsze echo, ktére uczestnicy
mogliby prezentowaé przy uZycin wilasnego glosu Iub tez
dowolnych instrumentéw. Festiwal echa datby rowniez poczatek
pierwszemu w Polsce szlakowi ech, ktory odpowiednio wytyczony 1
oznaczony mogiby staC sie kolejna atrakcjq turystyczna gminy w
skal catego kraju.
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2.4. Wisniowa

Inspiracja do stworzenia produktu turystycznego dla gminy Wisniowej w
ramach ,,Zapomnianego Raju — Turystycznej Podkowy” stalo sie przede
wszystkim odniesienie do nieba, ktérym bedzie si¢ mégt zafascynowaé kazdy
turysta bez wzgledu na poziom wiedzy i zainteresowan. Walory te zostang
zaprezentowane w produkcje Baza kosmiczna — Lubomir. Innym odwolaniem si¢
do Zapomnianego Raju bedzie odniesienie do przesziosci, mozliwoéé przezycia i
doswiadczenia Zycia przodkow. Jeden z kronikarzy tak pisat o Polsce: ,,powietrze
czyste, rola Zyzma, las miodoplymny, wody rybne, rycerze wojowniczy”. Te
odlegle czasy, niejednokrotnie kojarza si¢ z pot¢ga, malowniczym i zapomnianym
picknem — rajska ziemia, do ktérej kazdy choéby na chwile cheial powrdcié.
Takie odniesienic do Zapomnianego Raju zostalo zaprezentowane z produkcie
zakladajacym budowe repliki wioski wezesnowislanskiej na Klasztorzysku w
poblizu géry Grodzisko. Doskonalym uzupehieniem produktu staty sie gorski
klimat, warunki do uprawiania narciarstwa i sportéw ekstremalnych w lato oraz
klimat i nastréj gorskich wiosek. Gorski 1 sportowy charakter gminy zostal
wykorzystany do stworzenia produktu Wisniowa gorskie kiimaty na terenie

turystycznej podkowy.
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2.4.1. Baza kosmiczna - Lubomir

Jednymi z bardziej znaczacych waloréw turystycznych gminy Wisniowa, choé
prawie nie wykorzystanym sa historia i miejsce po zmanym obserwatorium
astronomicznym na gorze Lubomir. Walor ten zdeterminowat charakter jednego z
produktéw turystyczmych gminy. Rozwijajac t¢ ide¢ budowy produktu
turystycznego w oparciu o doskonale warunki naturalne zdecydowano si¢ na
stworzenie komplementarnej propozycji dla szerokiego groma klientéw. Przy
realizacji projektu niezbedne bedzie podzielenie infrastruktury na trzy wspot
egzystujace ze soba obszary przezmaczone dla poszezegélnych grup klientéw czy
tez uzytkownikdw:

s Turystéw indywidualnych i grup nie zwigzanych czynnie z astronomia

e Hobbystow 1 mitosnikéw astronomit

¢ Naunkowcow zajmujacych sie astronomia 1 ich rodzin.

Ludzie zawsze interesowali siec kosmosem 1 mniebem. Tajemniczoi¢ 1
zagadkowos$¢ stanowily staly element astronomii i to zaréwno tej profesjonalne;)
jak i amatorskiej. W projektowanym miasteczku planowane jest stworzenie takiej
infrastruktury i atrakcji, ktore zainteresuja zaréwno zwyklych amatoréw jak tez
profesjonalistéw. Dla czesci z os6b bedzie to jedyna forma realizacji marzen, czy
zaspokojenia ciekawosci zwiazanych z poznaniem kosmosu. Calo$¢ uzupeiniona
zostanie odpowiednig infrastruktura — baza noclegows 1 gastronomiczng. Ponadto
waznym uzupeilieniem bazy noclegowej bedzie oferta gospodarstw
agroturystycznych zlokalizowanych na terenie gminy.

Koncepcia Bazy Kosmicznej — Lubomir ma na celu stworzenie atrakcyjnej
propozycji dla astronomdow naukowcdéw, miltosnikéw astronomii i astronautyki
oraz turystéw zainteresowanych odwiedzeniem Bazy. Produkt budowy bazy jest
nawigzaniem do dzialtan fundacji na rzecz odbudowy obserwatorium na
Lubomirze, ktdra powstala w Krakowie. W zamysle autoréw niniejszej strategii
oferta Bazy kosmicznej Lubomir oprocz uslug podstawowych zwigzanych z
obecnosécia koniecznej infrastruktury bedzie uzupelniona o szereg opisanych
ponizej elementéw. Oprdcz ustug gastronomicznych i pobytowych, w bazie
realizowany bedzie program kulturalny, sportowo-rekreacyjny i promocyjny.
Zasadniczym zalozeniem bedzie nadanie wszystkim obiektom stylu kosmicznego,
miejscami z pogranicza fantastyki, odwolujacego sig¢ do astronomu 1 badan
kosmosu. ktéry przejawiac si¢ bedzie w wygladzie zewngtrznym i atmosferze.

Realizacja projektu zwiazana bedzie z nawiazaniem wspélpracy z partnerami
branzowymi, ktérzy wsparli projekt wiedza 1 kontaktami fachowymi. Do
podmiotdéw takich zaliczy¢é mozna licznie dzialajace stowarzyszenia i organizacje
miloénikéw astronomil 1 astronautyki, naukowe instytuty astronomiczne oraz
media np. Radio RFM FM, ktére znane jest z niekonwencjonalnych imprez
ostatnio zwigzanych z kosmosem.

Budowa Bazy Kosmicznej — Lubomir powinna by¢ podzielona na etapy,
uwzglednigjace warunki ekonomiczne oraz aspekty rynkowe zwigzane m.in.
rozwojem znajomosdci marki oraz wzrostem zainteresowanla potencjalnych
klientow. Realizacja projektu powinna sig rozpoczac od budowy zalazkow bazy
astronomiczne] o stosunkowo skromnej infrastrukturze, poprzez poczatkowe
elementy Miasteczka gwiezdnego — obiekty dla szerszego grona turystéw, az do
niewielkiego profesjonalnego obserwatorium astronomicznego. Jednym z
elementéw zrealizowanych w nastepnych etapach powinno by¢ planetarium
astronomiczne, dysponujace mozliwosciami prezentacjii muitimediainych 1
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bardziej zaawansowanych elementéw Miasteczka gwiezdnego np. moina
rozwazy¢ budowe mewielkiej komory grawitacji — po znalezieniu odpowiednich
funduszy lub sponsoréw poniewaz jest to bardzo droga inwestycja. Ponadto
budowa 1 uruchomienie obiektéw wiazala si¢ bedzie w dhuzszym okresie czasu z
budowa niezbgdnej infrastruktury komunikacyjnej i bytowej.

2.4.1.1. Miasteczko gwiezdne

Miasteczko gwiezdne bedzie jednym z trzech podstawowych elementéw Bazy.
Element ten przeznaczony bedzie dla turystyki masowej. Turysta indywidualny
lub grupowy begdzie mdgt skorzystad z atrakcji proponowanych przez baze, nie
zwigzanych bezposrednio z astronomia, ale raczej z atrakcyjnoscia turystyczna
miejsca, oraz z atrakcji, ktére w nawizzywaé beda do przeznaczenia Bazy
kosmicznej — Lubomir.

Pole piknikowe i punkt widokowy

Na terenie bazy zlokalizowane beda typowe obiekty turystyczne nawigzujace
do krajobrazu 1 przyrody pasma Lubomir. Turysci korzystajacy z popularnych
szlakow turystycznych beda chetnie odwiedzaé baze, ktéra stanie si¢ jednym ze
znanych miejsc na mapie turystycznej regionu. W bazie zlokalizowany zostanie
punkt widokowy. W optymalnym wariancie bedzie to wieza widokowa
nawlazujaca stylistyka do wiezy startowej lub rakiety kosmicznej. Na wiezy
umieszczone beda lunety obserwacyjne oraz mapa prezentujaca okolice. Obiekt
bgdzie spehmat rolg waimego punktu na szlakach turystycznych. Bedzie miejscem
odpoczynku i rekreacji na trasach wycieczkowych 1 miejscem piknikéw podczas
krotkich wizyt turystéw odwiedzajacych gming. Wokét bazy wyznaczone zostang
Sciezki piesze i rowerowe, tak aby zachecid turystow do jej odwiedzenia.

Obiekty noclegowe

Turysci beda mieli tez mozliwo$é skorzystania z noclegu w schronisku, na polu
namiotowym oraz ewentualnie w domkach letmiskowych. Obiekty noclegowe
dostosowane beda do $redniego standardu, beda jednak nazwami, czescia
wystroju odwolywad sig do stylistyki kosmicznej.

Kosmiczna restauracja

W  Bazie kosmicznej — Lubomir zlokalizowane beda réwniez lokale
gastronomiczne. Gléwne obiekty beda nawiazywad wystrojem, stylem muzyki,
nazwami daf 1 imprezami do astronomii i kosmosu. Obiekty te powinny byc
jednym z giéwnych elementow przyciagajacych turystow swoim niespotykanym
stylem oraz dobra kuchnia. Jednym z lokali bedzie restauracja i kiub nocny ,,Stan
niewazkosci”, klub w ktorym bedzie sig odbywad czesé imprez, oprdcz normalnej
dzialalnoscl gastronomiczne) restauracji. Oprécz tegoe uruchomiony zostanie
Llocktail Bar — Mleczna Droga™ — obiekt bedzie serwowal specjalne dania i1
stodycze dla dzieci. Beda to ciastka w ksztalcie statkow kosmicznych oraz napoje
regenerujace. Obiekt ten bedzie réwmniez przeznaczony dla dorostych jako
kawiarnia.

Drugim podstawowym obszarem funkcjonowania Miasteczka gwiezdnego
bedzie oferta korzystania z atrakcji catej bazy astronomiczne;.
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Planetarinm na Lubomirze

Planetarium bedzie jednym z gléwnych elementéw miasteczka nadajac mu
kosmiczny charakter. W planetarium mozliwe beda wirtualne prezentacje
réznorodnych programéw, jak tez koncertéw muzyki elekironicznej i spotkan
dyskusyjnych. Popularme programy astronomiczne beda  prezentowac,
komentowad i thumaczyé réznorodne zjawiska astronomiczne oraz efekty lotow
kosmicznych. Odpowiedni podkiad muzyczny oraz efekty dzwigkowe wzbogaca
prezentowane zjawiska. Oprécz specjalistycznej aparatury planetanum w
programach beda wykorzystane rzutniki przeZroczy 1 wideo projektor.
Planetarium prezentowac¢ bedzie w ciekawej i przystepnej formie wiadomosci na
temat nicba. Wspdlczesni ludzie, a zwlaszcza mieszkancy miasta rzadko
spogladaja w niebo. Dlatego przy stworzeniu im odpowiednich warunkéw,
ciekawego programu oraz mozliwosci przyjazdu na tono natury, mozliwe bgdzie
znalezienie wielu chetnych cheacych odwiedzi¢ Baze Kosmiczng ~ Lubomir i
skorzysta¢ z zaproponowanych tu atrakcji, w tym z oferty planetarium. Ponadto
planetarium bedzie shizyé pracy dydaktycznej dla kurséw 1 obozéw
organizowanych z Stacji astronomicznej (opisanej ponizej). W planetarium
opracowanych zostanie szereg programéw dydaktycznych 1 popularnonaukowych.

Programy dydaktyczne i naukowe planetarium na Lobomirze

Pierwszym z nich jest Zrozumie¢ kosmos — program ten bedzie przeznaczony
dla kazdego kto chce spojrze¢ w niebo i nie czué si¢ zagubionym wsrdd
rozgwiezdzonego nieba. Program bedzie dotyczyl nieba i tego co na nim widac.
Za pomoca najbardziej znanych ukladéw gwiazd zaprezentowanie zostanie, jak
si¢ poruszad po niebie o kazdej porze roku, jak odszukiwac inne ciekawe gwiazdy
i jak rozpoznawa¢ na firmamencie gwiezdne konstelacje. Program bedzie
prezentowat rdwniez jak wyglada niebo widziane gotym okiem i przez niewielkae
przyrzady astronomiczne (lometka, maly teleskop). Oprécz gwiazd prezentowane
beda planety, ruch Stonca po ekliptyce. Program zaprezentuje naturalnego satelite
ziemi i niezwykle $wietlne zjawiska jakie moga by¢ obserwowane w ziemskie]
atmosferze.

Program ten bedzie podzielony ma dwie czgsci wiosenno-letnig 1 jesienno
zimowa. Kazda z nich bedzie mozna ogladaé samodzielnie. Bedzie to jednak
zacheta do ponownego odwiedzenia planetarium i catej Bazy Kosmicznej.
wZrozumieé kosmos” - ¢czes¢ I: wiosna - late:

jak noca odnalezé kierunki swiata,
€0 to jest gwiazdozbior,
opis nieba wiosennego,
horyzontalny i réwnikowy uktad wspoéhrzednych,
ruch Slorica po ekliptyce, gwiazdozbiory 1 znaki zodiaku,
nasz Ksiezyc i co mozna na nim zobaczyc,
zaémienie Ksigzyca,
opis nieba lemiego,
dzien polarny, noc polarna 1 zorze,
srebrzysie obloki i meteory.
"Znaki na Niebie" - cze$¢ II: jesien - zima:
¢ jak noca odnalez¢ kierunki $wiata,
o jak okresla¢ odleglosci na niebie,
s Opis nieba jesiennego,
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grecka mitologia na niebie,

tecza, halo, Slohica poboczne 1 inne mezwykle miraze,

za¢mienie Stonca,

opis nieba zimowego,

jasnoécl gwiazd 1 ich kolory,

planety na niebie.

Drugim programem begdzie Kosmiczna podroz Jasia Pytalskiego — program
przeznaczony dla dzieci, ktdry bedzie przygotowany w konwencji pytan, ktorymi
kazdy dorosly byt kiedy$ zasypywany. Pytat w stylhw

- Dlaczego w nocy jest ciemno i ¢zy niebo moze by¢ czerwone?

- Co to jest gwiazdozbiér? - Czy to prawda, Ze na niebie sa wozy 1 niedZwiedzie

z ogonami? Jak wyglada Ksiezyc z bliska?

- Czym sg gwiazdy?

- Czy na innych planetach sg kosmici? I wiele innych.

Dzieci obserwujac niebo, oraz zwiedzajac odlegle planety beda shuchaé
odpowiedzi na pytania Jasia Pytalskiego — bohatera programu i odbywa¢ z nim
interesujaca podroz, zadajac mu pytania.

Trzeci program to Zagrozenie z kosmosu — program prezeniujacy zagrozenia i
ich skutki ze strony komet i planetoid. Poprzez prezentacie popularnonaukowe,
tematy zaczerpnigte z filméw science-fiction, program odpowie na pytanie, czy
naprawde powinniémy si¢ baé tych cial. Zaprezentowana zostanie symulacja
zderzenia ziemi z komets. Program bedzie tez poswigcony odpowiedzl na pytanie
czy wielkie kosmiczne zderzenia mialy juz miejsce i czy zdarzaja si¢ obecnie.
Program odpowie na pytanie, jak powstaly planetoidy 1 komety, 1 gdzie znajdujg
sie obecnie w naszym ukladzie planetarnym. Na koniec zaprezentowane zostang
odkrycia komet w obserwatorium na Lubomirze. Na te i inne pytania mozZna
znalez¢ odpowiedzi w seansie pt. "Kosmiczna Ruletka”.

Czwarty program o nazwie Nieznane §wiaty bedzie prezentowal odkrycia
sond kosmicznych 1 dane uzyskane podczas lotéw bezzalogowych. Na seansie
podrézujac $ladami sond kosmicznych bedzie mozna przezy¢ ponownie emocje
niezwyklych odkry¢.

Piaty proponowany program ,,Czy zmamy naszych sasiadéw” bedzie
odpowiedzia na pytanie jakie nurtuje Indzi od wiekéw. Czy gdzies we
Wszech$wiecie sa planety podobne do Ziemi? Zaprezentowane zostang planety
,.sasiedzi” ziemi i ich wyglad. Tylko Mars, mimo panujacych chiodéw, okazat sig
przysztym celem lotéw zalogowych. Juz dzisiaj smuje si¢ powazne plany budowy
baz na powierzchni, by nastepne wieki uplyngly na przeksztalcaniu Czerwonej
Planety w nasz drugi dom. Program bgdzie prezentowal plany zalogowych lotow
kosmicznych na Marsa oraz mozliwoéci budowy bazy na jego powierzchni.

Ostatni program to Niebo przodkéw — program bedzie prezentowal historig
astronomii, jednej z najstarszych nauk, ktora narodzita si¢ w chwili, gdy czlowiek
po raz pierwszy $wiadomie spojrzal w niebo. Program zaprezentuje podejscie do
astronomii, ktére zmienialo sie na przestrzeni tysiacleci. Podczas programu bedzie
sic mozna dowiedzie¢, w jaki spos6b widziano niebo przed wiekami i jak
narodzita sie wspélczesna astronomia oraz o znaczenin odkry¢. Rozwinieciem tego
programu moze by¢ prezentacja przyrzadéw astronomicznych z roznych epok.

*a & 4 & & »
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Dodatkowe programy Miasteczka gwiezdnego

Niebo nad Lubomirem

Turysci beda mogli pod okiem instruktora obserwowad niebo 1 zapoznad sie z
podstawami astronomii. Bez przygotowania mozliwe bedzie ogladanie nieba
noca. Indywidualni turyéci nie uczestniczgcy w programach zorganizowanych
begda mogli skorzystaé z cze$ci atrakcji bazy. Program moze byé poszerzony o
prezentacje wirtualne w planetarium.

Wyprawa w kosmos

Program ten bedzie przeznaczony dla grup zorganizowanych (np. podczas
imprez firmowych). W ramach pakietu zapewnione begdzie zakwaterowanie,
wyzywienie w Bazie Kosmicznej - Lubomir. Atrakcja bedzie mozliwosé
prowadzenia obserwacji nieba (wycieczka po niebie, ogladanie szczegdlnych
zjawisk — komety, zaémienia ksieZyca) oraz specjalny program treningowy
prowadzonych dla zespoldw. Ponadto uczestnicy beda mogli prowadzi¢ ¢wiczenia
na kosmicznym torze przeszkéd. Dopelnieniem programu beda zajecia
socjotechniczne prowadzone na podobienstwo wytrzymatoiciowego ftreningu
astronomow. Np. pobyt w zamknietvch komorach, wspoldziatanie w grupie w
trudnych warunkach i rozwigzywanie probleméw. Uczestnicy beda mogli wzia¢
udziat w grze grupowej imitujacej lot kosmiczny, w trakcie kidrej beda
wykonywali zadania sprawnosciowe, testy wytrzymatodciowe 1 psychologiczne.
Jedng z atrakcji bedzie tez nocny bieg terenowy z uzyciem urzadzen do nawigacji
GPS, w trakcie ktérego grupa zostanie podziclona na rywalizujace zespoly.
Dopemieniem pobytu beda biesiady integracyjne.

Kosmiczne Bajki i opowieSci

Dla dzieci stworzony zostanie specjalny program kosmicznych opowiesci dla
dzieci. Bedzie to program popularyzacii astronomil. Na bazie wierszy, piosenek i
legend dzieci beda mogly zapoznaé si¢ z kosmosem 1 historia astronomii. Po
wybudowaniu  planetarium  program  zostanie  wsparty  prezentacjami
multimedialnymi.

Dzieciecy Kosmoland
Pobyt w miasteczku kosmicznym dla dzieci bedzie miat szezegdiny charakter. W
miasteczku powstanie plac zabaw — kosmodrom. Wykonane zostana w nim
mimatury statkdw kosmicznych, inscenizacje planet 1 istot pozaziemskich. Dzieci
beda mogly wypozyczyé dodatkowo rekwizyty 1 czesci strojdw kosmonautéw. Na
terenie placu zabaw wybudowane zostang tez tory przeszkdd i1 przyrzady
¢wiczeniowe, dostosowane do mozliwosel dzieci. Dzieci beda mogly zdobyd
odznake potwierdzajaca zaliczenie szkolenia kosmicznego.

Park astronautéw

Ten element Miasteczka gwiezdnego przeznaczony bedzie dla klientow
dorostych 1 miodziezy. Zlokalizowane zostana fragmenty autentycznego toru
przeszkdd 1 przyrzady treningowe przezmaczone, na ktdrych trenuja piloci i
kosmonauci. Bedzie tu mozna przej§é trening 1 test sprawnosciowy jaki
przechodza kosmonauci, testy 1 ¢wiczenia psychofizyezne. Dla  grup
zorganizowanych beda tu rozgrywane zawody sprawnosciowe.

W przysziosci lub po znalezieniu odpowiednich sponsoréw mozna planowaé
budoweg mniewielkie) komory niewazkosci — ktéra w znakomity sposdb
uzupelnitaby baze. Jednak jest to bardzo droga inwestycja. Calo§é moga
uzupehiad inne przyrzady do sprawdzania wytrzymalosct 1 sity, niewielka Scianka
wspinaczkowa oraz proste przyrzady silowe.
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Kosmiczae kino

W sezonie w bazie urzadzane beds przeglady filméw o tematyce kosmicznej i
fantastycznej oraz spotkania fandéw fantastyki. Przy pomocy przenosnych
projektoréw lub telebimu (wersja bardziej kosztowna) beda sie odbywatly pokazy
filméw fantastycznych. W ramach tego produktu powinny byé wypromowane
dwie duze imprezy tematyczne: przeglad filméw profesjonalnych i1 amatorskich
zwigzanych z obserwacjami nieba oraz filmy zwiazane z podbojem kosmosu, a
takze przeglad filméw o tematyce fantastycznej i fantazy. Program bedzie
przewidywal spotkania dyskusyjne, prezentacje video (na telebimach Iub
ekranach) nowosci filtmowe oraz klasyczne kino. Mniejsze prezentacje filméw o
kosmosie i fantastycznych beds jedna ze statych atrakeji Gwiezdnego miasteczka.

Gwiezdna muzyka

Baza bedzie miejscem organizowania koncertéw muzyki elektroniczne;.
Miejsce bazy wraz z wykreowanym tam klimatem bedzie doskonale nadawato sie
na organizacje imprez plenerowych poswieconych muzyce elekironicznej. Dwie z
tych imprez beda mialy charakter duzych przegladéw lub spotkar. Jedna z nich
bedzie miata charakter przegladu miodych talentéw, druga za$ koncertéw
muzycznych z bogaty oprawa S$wietlng (lasery, reflektory). Oprécz tego
organizowanych bedzie wiecej matych koncertéw dla gosci bazy.

Kosmiczna galeria

Galeria usytuowana w bazie bedzie posiadata stalz ckspozycje zdjed,
rysunkow, obrazéw i innych prac artystycznych na temat nieba i kosmosu, planet,
gwiazd. Beda tam wystawiane m.in. prace realizowane podczas pleneréw
artystycznych na Lubomirze. Ponadto galeria bedzie organizowala czasowe
wystawy tematyczne oraz spotkania z tworcami. Z czasem bedzie to jedno ze
znaczacych miejsc prezentujacych tego typu sztuke. Galeria bedzie jedns z
atrakcji podkreslajaca kosmiczny charakter micjsca. W pierwszym okresie
prezentacje 1 ekspozycje beda mogly byé zlokalizowane w lokalach
gastronomicznych.

2.4.1.2 Stacja astronomiczna
Ten element bazy bedzie skierowany do stowarzyszer, klubéw i organizacji
skupiajacych milo$nikéw astronomii oraz indywidualnych hobbystéw. W stacji
prowadzona bedzie dzialalnosc szkoleniowa i komercyjna. Zadaniem stacji bedzie
stworzenie mozliwosci realizacii amatorskich programéw badawczych,
dzialalnodci dydaktycznej oraz aktywnego wypoczynku dla dzieci, mlodziezy i
dorostych w oparciu o atrakcje turystyczne 1 warunki naturalne regionu. Stacja
astronomiczna bedzie posiadaé bogaty oferte, realizujac réznorodne programy
badawcze 1 dydaktyczne.
Astro lato
»Astro lato” to obozy, ktére beda organizowane w stacji. Beda one zwiazane ze
szkoleniam 1 obserwacjami kosmosu. Przeznaczone beda dla miodziezy i
dorostych o réznych poziomach zaawansowania, podczas ktorych prowadzone beda
zajecia o charakterze dydaktycznym, prezentacje najnowszych osiagnied
badawczych i techniki oraz dziatalno$¢ badawcza — nocne obserwacje nieba. W
ramach obozu poza zajeciami z astronautyki miodziez bedzie miala mozliwosé
korzystania z atrakcji proponowanych w Miasteczku gwiezdnym oraz innych
produktOw przewidzianych w strategii. Programy szkoleniowe beda koriczyé sie
konkursami umiejgtnosci praktycznych oraz wiedzy z zakresu kosmosu i
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astronomii. Ponadto w stacji beda organizowane pobyty dla dorostych milosmkow
astronomii, podczas ktérych mozliwa bedzie nauka obserwacji nieba oraz
poszerzanie wiedzy z dziedziny astronomii lub tez tylko udostepnienie sprzgtu do
prowadzenia indywidualnych obserwacji i badan.

Stacja astronomiczna bedzie dysponowata zestawem teleskopéw, lunetkami,
lornetkami, aparatami fotograficzmymi, kamerami CCD, ciemnia do fotografii
czamo-bialej, pracownia komputerowa, dostgpem do Internetu. W ramach
obserwacji ciekawych zjawisk astronomicznych organizowane beda specjalne
spotkania 1 imprezy.

Stacja oferowad bedzie zakwaterowanie w schronisku Iub polu namiotowym
oraz obshige gastronomiczna. Ponadto w ofercie obozdéw znajdg sie produkty
dodatkowe: wycieczki rowerowe, wycieczki do innych atrakcyjnych turystycznie
miejsc w gminie i obszarze objgtym strategia.

Programy dydaktyczne i badawcze beda sig odbywaly w sekcjach w zaleznosci
od poziomu wiedzy astronomicznej. Grupy dla poczatkujacych beda przeznaczone
dla miodziezy szkél podstawowych, zaczynajacej dopiero swojg przygodg z
astronomia. Grupy zaawansowane beda za$ przeznaczone dla miodziezy starsze)
(gimnazjum, szkoly $rednie, studenci), ktéra ma juz pewna wiedze astronomiczng 1
doswiadczenie obserwacyjne. W ramach grupy dla poczatkujacych prowadzone
beda zajecia teoretyczne i praktyczne obejmujace podstawy astronomii m.in.:
Orientacja na niebie (poznawanie gwiazdozbioréw),

Podstawy mechaniki nieba,

Wykorzystanie astronomicznych programéw komputerowych,
Préby samodzielnych obserwacji astronomicznych.

o Korzystanie z map, atlaséw, kalendarzy 1 efemeryd,

o Uktad Sloneczny - powstanie, stan obecny, przyszlosc;
o Charakterystyka i Zycie gwiazd,

» Podstawy kosmologii,

L

*

W ramach grup zaawansowanych prowadzone sa zajgcia teoretyczne
obejmujace specjalistyczna wiedze z zakresu astromomii oraz obserwacje mieba
obgjmujace m.in.

Obserwacje wizualne i fotograficzne Ksigzyca,

Zakrycia i odkrycia gwiazd przez Ksigzye,

Obserwacje zakry¢ planetoidalnych,

Fotograficzne obserwacje wszechswiata,

Obserwacje gwiazd zmiennych réZznego typu (zadmieniowe, nowe,

supernowe),

¢ Samodzielne wywolywanie zdje¢ obiektéw astronomicznych w ciemmni
MOA.

s Wizualne obserwacje ciekawych obiektéw nieba gwiazdzistego.

Fotografia kosmiczna

Odmiana lub uzupetieniem produktu ,,Astro Lato” beda obozy fotograficzne,
podczas ktérych uczestnicy beda mogli nauczy¢ sig fotografii nieba, filmowania
kosmosu. Rozwinieciem programowym obozéw tego typu bgdzie mozliwosc
zglebiaria innych technik fotografii nocnej przy uzyciu specjalistycznych
urzadzen np. noktowizoréw. Ponadto uczestnicy begda mieli mozliwosé nauki
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Weekend z kosmosem

W stacji organizowane beda réwniez krdtsze pobyty w ciagu calego roku
zwiazane z obserwacjami kosmosu i nawiazujace do propozyciji programowe;
»Astro lato”. Beds one przeznaczone dla klubéw i stowarzyszen astronomicznych
oraz wycieczek szkolnych. Podczas pobytdw weekendowych oprécz badania
nieba prowadzone beda wyklady teoretyczne.

Zycie w kosmosie

W stac)i astronomicznej bgda organizowane weekendy i spotkania dla
poszukiwaczy Zycia pozaziemskiego. Podczas pobytéw prezemtowane beda
programy badawcze 1 wyniki badan. Uczestnicy beda mieli mozliwo$¢ zapoznania
sig z technikami badad i wymiany doswiadczen. W stacji bedzie tez mozliwe
prowadzenie prostych badan poszukiwania Zycia w kosmosie m.in. nastuchiwania
sygnatéw radiowych. Imprezy te beda organizowane kilka razy w roku.

Tajniki techniki astronomicznej

Na terenie stacji organizowane beda cykliczne prezentacje amatorskiego i
profesjonalnego sprzgtu do obserwacji astronomicznych oraz nauka ich obshugi.
Prezentacje sprzetu — pokazy podczas obozéw, weekendéw i wigkszych inmmprez.
Wydaje sig, Ze naturalnym bedzie tu nawiazanie wspolpracy z firma Uniwersal —
Jedynym znaczacym polskim producentem sprzgtu tego typu. Pokazy takie beda
rowniez atrakcja dla turystéw odwiedzajacych Baze kosmiczng — Lubomir.

Samotnia astronomiczna

Bedzie to oferta skierowana do klientéw indywidualnych. W skiad oferty
bedzie wchodzilo udostepnienie sprzetu lub tylko stanowiska do jego ustalenia,
korzystanie z biblioteki, dokumentacji obserwatorium, baza noclegowa i
gastronomiczna. Atrakcjg bedzie caloroczna mozliwosé korzystania z bazy,
posiadajacej bardzo dobre warunki do obserwacji nieba i polozonej stosunkowo
blisko dwoch duzych aglomeracji miejskich. Oferta ta bedzie dostepna przez caly
rok.

Malowanie nieba

W ramach Stacji astronomicznej beda organizowane obozy lub krétkie plenery
artystyczne dla milo$nikéw nieba z uzdolnieniami artystycznymi. Tematem
spotkan 1 dluzszych pobytéw bedzie twdrczosé artystyczna inspirowana niebem i
kosmosem oraz tematami z pogranicza fantastyki, inspirowanych kosmosem.
Podczas obozéw mozliwe bedzie zglebianie wiedzy na temat réznych technik
artystycznych oraz z korzystanie ze sprzg¢tu astronomicznego do obserwacji. W
ramach pleneréw organizowane beds wemisaze, na ktérych prezentowane beda
prace.

2.4.1.3. Obserwatorium astronomiczne

Bedzie to jeden z trzech gldwnych obszaréw funkcjonowania Bazy kosmicznej
— Lubomir. Obserwatorium astronomiczne bedzie shuzylo profesjonalnym
badaniom przestrzeni kosmiczne]. We wspdlpracy z jednym z wiodacych
instytutéw badawczych lub wyzszych uczelni w Polsce otwarie zostanie
niewielkie obserwatorium badawcze wraz z infrastruktura socjaing i dydaktyczna.

Bedzie to produkt przeznaczony gléwnie dla naukowcoéw, najmniejsze;
liczebnie grupy odbiorcdw. Jednak lokalizacja obserwatorium umozliwi
podkresleme szczegdlnego charakteru miejsca 1 da niezbgdng pomoc
merytoryczna cato$ci  przedsiewzigeia.  Ponadto  pozwoli  reaktywowad
historyczne, przedwojenne obserwatorium. Pozwoli to réwniez uczyni¢ Lubomir
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jednym ze znanych obiektéw astronomicznych w Polsce. Szczegdiny charakter
obserwatorium, oprécz jego dobrych warunkéw obserwacyjnych, jego historii 1
dokonanych tu odkryé, bedzie polegaé réwniez na kompleksowosci obshlugi.
Pracownicy instytutéw beda tu oprécz badan mogli wypoczywal wraz z
rodzinami. Przewidziana bedzie réwniez mozliwo$¢ korzystania przez rodziny
naunkowcéw z oferty gospodarstw agroturystycznych i atrakeji turystycznych
obszaru.

Badania naukowe

Obserwatorium bedzie prowadzilo dzialalnos¢ naukowa przez pracownikow
jednej lub kilku instytucji naukowych w kraju.

Studenckie obozy naukowe

W obserwatorium bedzie mozliwo$¢ organizowania obozéw naukowych oraz
dziatamosci dydaktycznej dla studentéw. Oferta obozéw zosianie wzbogacona o
mozliwoéé Korzystania z atrakcji oferowanych przez pozostale elementy
infrastruktury.

Pikniki naukowe

Na terenie obserwatorium i w gminie Wisniowa begda organizowane sesje i
sympozja naukowe. Spotkania naukowe polaczone beda imprezami
towarzyszacymi: imprezami rozrywkowymi, muzyka folklorystyczna, biesiadami
oraz innymi atrakcjami turystyki aktywnej obszaru. Nawiazujgc do planowanego
obserwatorium, Wisniowa moze staé si¢ jednym ze znanych miejsc organizacjl
spotkan naukowych $rodowiska astronomicznego.

Pobyty rodzinne

Korzystajac z kontaktéw z instytutami naukowymi stworzona zostanie oferta
pobytowa dla rodzin naukowcéw np. wspélne wakacje — pobyt w farmie
agroturystycznej i aktywny wypoczynek oraz mozliwos¢ prowadzenia pracy
naukowej.

Studenckie spotkania astronomiczne

Obozy dla studentdw, praktyki, wspdlne wakacje miodych profesjonalistow ,
mozliwos¢ prowadzenia samodzielnych badan do pracy naukowych, wymiana
doswiadczeri 1 imprezy studenckie. W bazie beda si¢ znajdowaly lokale
gastronomiczne oraz organizowane bedg imprezy, wzbogacajace program pobytu.

Dodatkowe imprezy organizowane przez ,Baze kosmiczng

- Lubomir”

Rocznice astronomiczne

Spotkania dyskusyjne hobbistéw i naukowcow z okazji waimych wydarzen
astronomicznych, polaczone z obserwacjami, impreza plenerowa oraz sesja
naukowg. W bazie wykreowanych powinno zostac 4-3 duzych imprez tego typu
w oparciu o kontakty ze stowarzyszeniami astronomicznymi i o$rodkami
naukowymi. Imprezy te beda mialy ogdlnodostepny charakter 1 beda
popularyzowaly astronomie. Tematami imprez powinny by¢ m.in. rocznmice
odkrycia komet na Lubomirze, rocznica uruchomienia historycznego 1 nowego
obserwatorium.  Proponowane terminy to kazdy pierwszy weekend maja,
czerwca, lipca, sierpnia i wrzesnia.

Forum astronomiczne

W stacji astronomicznej beda organizowane sesje populamonaukowe 1
spotkania dyskusyjne hobbistéw (np. pod patronatem gminy, osrodka naukowego
i gazety branzowej) polaczone z impreza plenerowa. Docelowo beda to duze



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” 127

unprezy organizowane kilka razy do roku skupiajace szerokie grono uczestnikéw
1 osoby znane w $rodowisku astronomicznym. Na imprezach prezentowane beda
najnowsze osiagniecia z dmedz:my astronomii, programy badawcze. Proponowane
terminy to: drugi weekend maja, sierpnia i pazdziernika.

Kosmos namalowany

W bazie organizowane beda wystawy i konkursy artystyczne prezentujace
prace o tematyce kosmicznej i fantastycznej. Duza impreza tego typu zwigzana
bylaby z prezentacja prac znanych twércéw i spotkan z autorami dziet. Mniejsze,
odbywajace si¢ cyklicznie 3-4 razy w roku mialyby forme konkurséw prac
amatorow 1 profesjonalistéw. Proponowany termin: drugi weekend czerwca,
wrzesnia i listopada.

Olimpiada astronomiczna

Pod patronatem obserwatorium astronomicznego na Lubomirze oraz jednej z
gazet fachowych organizowana bedzie olimpiada astronomiczna dla uczniéw
szkot Srednich. Rozstrzygniecie imprezy bedzie mialo miejsce w obserwatorium i
w gminie Widniowa. Podczas tej imprezy rozgrywane beda réwnicz zawody i
konkursy zespolowe dla kiubéw i stowarzyszen miloénikéw astronomii.
Proponowany termin to: pierwszy weekend pazdziernika.

Gwiczdne filmy

Przeglad filméw amatorskich 1 profesjonalnych o tematyce zwigzanej z niebem
oraz filméw poswigconych podbojowi kosmosu (w tym filméw fabularnych) lub
odlotowy przeglad tylko na Lubomirze. Czeiciowo impreza moze byé
realizowana na terenie gminy Wisniowa. Proponowany termin to: kazdy drugi
weekend czerwca, lipca, sierpnia 1 wrzesnia.

Fantastyczne spotkania na Lubomirze

Przeglad filmow fantastycznych 1 fantazy, podczas ktérego prezentowane beda
nowosci Swiatowej filmoteki fantastycznej. Dodatkowymi imprezami beda
spotkania milosnikéw fantastyki, konkursy, spotkania z literaturg i pisarzami
tworzacymi fantastyke. CzeSciowo impreza moze by¢ realizowana na terenie
gminy Wisniowa. Proponowany termin to ostatni weekend lipca.

Muzyka z gwiazdami

W bazie organizowane beda koncerty muzyki elektronicznej, spotkania fanéw
muzyki elektronicznej, spotkania z twércami. Impreza organizowana cyklicznie w
sezonie turystycznym, w tym dwa razy w sezonie duzy koncert i zjazd fandw.
Proponowany termin to wszystkie weekendy lipca i sierpnia, a dwie duze imprezy
w ostatn1 weekend czerwca i pierwszy weekend listopada.

Gwiazdka dla astronomow

W oparciu o infrastrukture bazy, a wezesnie] o istniejace juz obiekty w gminie
organizowane beda imprezy typu sylwester, bale dla $rodowisk zwigzanych z
profesjonalna i amatorska astronomia.

Otwarcie sezonu polowan na komety

Spotkania dla amatorow astronoméw poswiecone kometom. Impreza bedzie
polaczona z obserwacjami komet, spotkaniami z naukowcami, wymiana
doswiadczen, biesiadg przy ognisku i programem artystycznym. Proponowany
termin to pierwszy weekend maja.

Kosmiczne zdjecia

Konkurs fotografii kosmicznej, podczas ktdrego prezentowane beda, w
réznych kategorach, zdjecia nieba i gwiazd. Konkurs polaczony bedzie ze
spotkaniami dyskusyjnymi, wystawami prac 1 piknikiem. Proponowany termin to
trzeci weekend wrzesnia.



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” 128

2.4.2. Osada wczesnowislanska - Wislech

Pomyst zaklada budowe repliki osady wislanskiej. Osada powstalaby na gorze
Klasztorzysko w poblizu Grodziska, ktore bylo historyczmym osdrodkiem
wezesnostowianskim. Miejsce to jest bardzo atrakcyjne ze wzgledu na walory
archeologiczne i historyczne terenn, a takze krajobrazowe 1 przyrodnicze. Jest tez
wymarzonym miegjscem do wypoczynku, obserwacji zwierzat i1 przyrody,
tworczego kontaktu z naturg i historia. W wybudowanej replice osady zostang
odtworzone realia zycia z IX — XI wieku. Przy wspolpracy z osrodkami
naukowymi zrekonstruowana zostanie urbanistyczna czesC osady. Ponadto
konieczme beda konsultacje zwigzane =z dopracowaniem —szczegoiow
opracowanych programdéw, atrakcji oraz wystroju poszczegélnych elementow
osady.

Idea pomyshu jest stworzenie osady rzemiosta, sztuki 1 handlu tamtego okresu.
Niezalezmie od funkcji muzealno-dydaktycznej, rekreacyjnej i rozrywkowej
przewidziana jest realizacja wydzielonsj czgsct wioski dla stworzenia mozliwosci
przezycia dla chetnych, przygody z czasem. Osoby biorace udzial w programie
beda mogly zamieszkad i zakosztowal zycia Sredniowieczne) osady. Beda tu na
nich czekaly specjalne programy oraz gry scenariuszowe, podczas ktérych beda
odgrywali okre§lone role historyczne, rywalizowali w zespolach i poznawali
specyfike Zycia w osadzie.

W osadzie beda czynne {czasowo lub na stale) zaklady rzemieSlnicze,
odtworzony zostanie sposdéb hodowli i uprawy z przed wiekéw. W osadzie
funkcjonowaé beda obiekty gastronomiczne - karczmy oferujace dania
dostosowane odpowiednio do okreséw historycznych i posiadajace wystrd)
stylizowany na odpowiedni okres historyczny. Ponadto liczne imprezy beda
nawiazywaly do funkcjonowania osady Wislan.

Budowa repliki osady wczesnowiélariskiej bedzie duza atrakcja historyczno-
turystyczna. Przyczyni sie tez do rozwoju zainteresowania korzemiamu kultury 1
panstwowosci polskiej na tych terenach speiniajac wazng rolg kulturotworczg 1
umozliwiajac autentyczny, twérczy kontakt z przesztoicia. Projektowana osada,
gdzie bedzie mozna do$wiadczy¢ warunkéw Zzycia przodkow, ktdra bedzie mata
tez wymiar wioski rekodzieta i twdrczosci artystycznej, moze sta¢ si¢ mostem
pomiedzy weigz fascynujaca pelna tajemnic przeszlodcig a wspélczesnoscia.

Jednym 2z elementéw osady bedzie funkcja rzemieslniczo-handlowa.
Koncentracja na tym obszarze pozwoli na zapewnienie jednego z podstawowych
Zzrédet zyskéw dla funkcjonowania i rozwoju osady. W osadzie beda
organizowane jarmarki, biesiady i imprezy artystyczne. Ponadto, jak zostalo juz
wspomniane, zostanie tu uruchomionych kilka dawnych  zakladéw
rzemiediniczych, ktérych produkty beda sprzedawane w osadzie, jak réwniez poza
nig (np. w sklepach firmowych na terenie obszaru objgtego strategia).

(Osada bedzie posiadala zréinicowany program pobytowy dla osob
korzystajacych z planowanych tam atrakcji. Poza wydzielonym terenem 1
bogatym programem dla oséb, ktdre beda chcialy doswiadczyc zycia sprzed
wiekdw, przewidziana bedzie oferta na krétsze pobyty, czy tez na kilkugodzinne
wizyty turystéw indywidualnych. Bogata oferta produktow turystycznych bedzie
jednym z najwazniejszych elementéw tworzacych atrakcyjnosé osady.

W wiosce przewidziano duzo aktywnosci: mozliwos¢ doswiadczenia
codziennego Zycia osady, programy przenoszace uczestnikéw w Swiat 1 problemy
z przed wiekow, kursy starych rzemiost, rekodzielo artystyczne, poznanie Zycia i
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histoni Wislan oraz dawnych dziejéw Polski, imprezy organizowane w osadzie,
lokale gastronomiczne nawiazujace wystrojem i menu do idei programowej
osady. Do prawidlowego funkcjonowania i animowania programéw w osadzie,
czy tez realizacji wigkszych imprez powinien zostaé zatrudniony odpowiedni
personel. Dobrym rozwiazaniem moze by¢ zatrudnienie aktoréw lub oséb z
uzdolniemami aktorskimi, ktdrzy beda animowaé gléwne elementy programow
wioski.

Osada bedzie sie docelowo skladaé z infrastruktury, umozliwiajacej stworzenie
atrakcyjne) oferty turystycznej. Powinna zosta¢ zaplanowana w ten sposéb, aby
fatwo mozna bylo wydzieli¢ teren (cze$¢ infrastruktury), na ktorym beda
odbywaly si¢ zamknigte programy, podczas kitdrych odtwarzane bedzie Zycie
owczesne. Do niezbednych elementéw osady zaliczy¢ nalezy:

Dwa lub trzy place speliajace role rynkow, migjsc biesiad 1 ognisk. Na jednym z
nich powinna zosta¢ wybudowana scena na niewielkim podwyzszeniu, kryta
strzecha. Bedzie to centralne miejsce osady, na ktorym beda organizowane
gléwne imprezy.

Kompieks budynkéw mieszkalnych, w ktérych odtworzone zostang warunki zycia
Wislan (meco zmodyfikowane do czaséw dzisiejszych). Realizacja budynkow
powinna uwzgledniaé¢ dwczesng 1 nieco pézniejsza architekture, a wiec ziemianek,
polziemianek, lepianck, konstrukeji zrgbowych, sumikowo-iatkowych. Domy
mieszkalne zwane wtedy chalupami, izbami czy chyczami, kryte stizecha, beda
spelnialy role bazy noclegowe) dla osob bioracych udziat w diugszych
programach na terenie osady oraz mozliwosci noclegu dla oséb odwiedzajacych
osad¢ mdywidualme t pragnacych skorzysta¢ z noclegu w obiekcie typu
schronisko, zlokalizowanym w bezposredniej bliskosci osady. Obiekt ten
powinmien mie¢ wystrd] 1 klimat sprzed wiekéw, jednak powinien by¢
wyposazony w standardowe urzadzenia.

W kilku wiekszych ziemiankach beda si¢ miescily sale szkoleniowe, sale biesiadne
lub ekspozycje muzealne.

P aznie, beda replika dawnych fazni budowanych w osadach wezesnostowianskich,
beda mialy charakter miejsca spotkan 1 organizacji niewielkich imprez,
programow ziololecznictwa i relaksu oraz typowego przeznaczenia sanitarnego.

e W wiosce powinny tez zosta¢ wybudowane studnie lub ich imitacje.

Na terenie wioski mozna tez stworzy¢ niewielki kompleks jat (szalaséw pokrytych
skdrami lub materialem pokrytym woskiem). Moga one spelniaé role letnig) bazy
noclegowe) oraz przenosnych straganéw kupieckich.

Duzy, drewniany budynek halowy, w ktorym be¢da odbywaly sie duze biesiady 1
czesé imprez organizowanych w osadzie.

Duzy, wysoki budynek z kilkoma izbami, pelniacy funkcje reprezentacyjne oraz
wykorzystywany do realizowania cz¢éci imprez.

Budynek lub w przysziosci kilka budynkow kamiennych, charakterystycznych dla
wczesnego Sredniowiecza. Budynki te beda pemié role obiektéw uzytecznosc:
pubiicznej, miejsca wystaw, lokalu gastronomicznego.

Odpowiednia liczba budynkdéw, w ktérych zlokalizowane zostang , odtworzone w
osadzie, warsztaty rzemie$hicze.

W osadzie i wokol niej, w péZniejszym etapie, odtworzone zostana niewielkie
uprawy charakterystyczne dla osad staroslowianskich, pole 1 ogréd z hodowla
warzyw i zio}, pasieka uli ktodowych oraz hodowla zwierzat (charakter mini
parku zoologicznego). Osada powinna tez zostad wyposazona w spichlerz.
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e W poblizu osady odtworzona zostanie replika kurhanu.

W osadzie powinna zosta¢ odtworzona jedna, a pézniej dwie karczmy, posiadajace
odpowiedni wystroj.

Wszystkic domy mieszkalne i inne budynki powinny zosta¢ wWyposaZone w
elementy, odpowiadajace okresowi historyczmemu. Domy powinny zostad
wyposazone w skrzynie, lawy, przy ktérych mozna siedzie¢, a nawet spac.

W osadzie powinny byé gromadzone i prezentowane repliki przedmiotéw
codziennego uzytku oraz 0zdéb Wislan. Cz¢é¢ z nich bedzie wyrabiana na terenie
osady. Ponadto beda tu organizowane czasowe wystawy prezentujace odkrycia
archeologiczne.

W osadzie powinien zostaé uruchomiony transport kotowy, ktéry speiniatby rolg
komunikacji pomiedzy osada, a otoczeniem oraz bylby jedng z atrakcji. Turysci
Kkorzystajac ze zrekonstruowanych dwukotek i bryczek odbywaliby wycieczki po
okolicy. Bryczki i stroje woznicéw bylyby dopasowane do okresu historycznego,
a gmina moglaby licencjonowac tego typu ustugi transportowe.

W osadzie lub w poblizu wybudowane zostang zdobione shupy. Bgda one
drogowskazami i wskaznikami odlegloéci do miejsc znanych z okresu
wczesnostowianskiego, jak réwniez do znanych miejsc wspéiczesnych. Ponadto
w calej gminie postawione zostana podobne drogowskazy informujace o osadzie.
Caloéé osady bedzie otoczona drewniang palisads 1 bedzie posiadala wrota.

Na terenie osady lub w jej poblizu wybudowany zostanie drewniany plac zabaw
dla dzieci, ktéry bedzie imitowal mini grod wislanski z miniaturarmi domdow,
palisad, mostéw i kamiennych muréw.

Do gléwnych produktéw jakie, beda realizowanie w osadzie mozna zaliczy<:

Przygoda z czasem, czyli Zycie w osadzie Wislan.

Produkt ten bedzie obejmowal dluzsze, kilkudniowe pobyty w wydzielonej
czesci wioski. O sprawny przebieg programu i nadzorowanie jego fabuly beda
dbali animatorzy — pracownicy osady. Uczestnicy programu beda mieszkac w
specjalnie do tego dostosowanych domach (np. ziemiankach lub pélziemiankach).
W wersji ekstremalnej beda oni pozbawieni jakichkolwiek dobrodziejstw
wspolczesnej cywilizacji. Pobyt w wiosce wigzalby si¢ z calkowitym wyzbyciem
sie atrybutéw wspodlczesnosci poczawszy od ubrania, na telefonach komérkowych
konczac. Uczestnicy zostawiaja wszystko w bezpiecznej przechowalni na czas
pobytu. Na poczatku programu otrzymuja cz¢sci strojow charakterystycznych dla
okresu, w ktérym bedzie odbywat si¢ program oraz nastgpowatoby wprowadzeme
(prezentacja) w obrzgdowosc stowiariska, hierarchi¢ plemienia, zwyczaje 1 prawa.
Kazdy z uczestnikéw odgrywalby konkretna posta¢ lub rolg. Uczestnicy
musieliby sie nauczyé (lub prébowaé sig¢ nauczyé) zy¢ bez wspodiczesnych
wynalazkow cywilizacji, rozwiazywal zadania okreslane przez ammatoréw
programu oraz wspolzawodniczy¢ pomiedzy zespolami. Z  jadlospisu
wyeliminowane bylyby wszystkie poZniejsze nabytki cywilizacji (tyton, mocny
alkohol, ziemmiaki, niektére warzywa itd.). Podstawa bylaby kasza, ryby,
dziczyzna, owoce lesne. W programach beda mogly uczestniczy¢ grupy
integracyjne, terapeutyczne (np. rzucajacych palenie), badz czysto relaksacyjne.
Pobyt w wiosce pozwolilby doceni¢ jakos¢ wspéiczesnego zycia. Mialby takze
walor edukacyjny, atrakcja bylaby catkowita ucieczka od cywilizacji.
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Wersja fagodniejsza przewiduje realizacje programu bez mieszkania na terenie
osady. Do dyspozycji klientéw bylyby normalnie wyposazone obiekty w poblizu
wioski lub gospodarstwa agroturystyczne.

Podczas programu uczestnicy korzystaliby z prostych, prymitywnych narzedzi,
1 wykonywali proste prace w wiosce. W programie znajda sie réwniez wspdlne
biesiady lub zainscenizowane §wieta, marsze terenowe po okolicy (np. imitowane
polowania i biegi sprawno$ciowe). Grupa bioraca udzial w programie, bedzie
wybierala hierarchie rzadzaca w wiosce, prowadzila sady, pertraktacje wojenne
pomi¢dzy zespolami oraz handel. Do programu wprowadzone zostana elementy
gier psychologicznych, ¢wiczenl itegracyjnych, dostosowanych odpowiednio do
klimatu osady. Bedzie mozna wybraé odpowiedni wariant programu np. line
sitowg 1 zrecznosciows albo éwiczenie psychologiczne w trudnych i odmiennych
warunkach. Calo$¢  obudowana  bedzie  wieczomymi  biesiadami
starostowianskimi.

Podobny program (bez zamieszkania) jest realizowany na tercnie osady w
Biskupinie. Cieszy si¢ ogromna populamoscia, ale organizowany jest tylko raz do
roku. Populamos$¢ tzw. reality show pozwala przypuszczaé, ze w majblizszych
latach na tej bazie rozwijaé si¢ bedzie tego typu oferta turystyczna.

W goscinie u Wislan, czyli krétkie zorganizowane wizyty tematyczne. -

Bedzie to propozycja krétkiego pobytu w osadzie. Programy beda mialy
charakter tematyczny. W ciagu jednego lub dwéch dni turysci beda moghi
zapoznac si¢ z Zzyciem i kulturg Wislan, zwyczajami, organizacja spoleczna ludzi
wczesnego stedniowiecza. Jednym z gléwnych elementéw tego produktu bedzie
program artystyczny, na ktdry bedzie sie sklada¢ biesiada wislaniska, dawna
muzyka, spiewy oraz wystgpy artystdw. Mozliwe bedzie zaadoptowanie spektaklu
Bandaburek Jub stworzenie podobnej inscenizacji, w ktorej turysci braliby czynny
udzial.

Turysct otrzymaja drobne upominki i beda mogli nabyé Zywnoéé oraz wyroby
rekodzieta artystycznego sprzedawane w osadzie. Charakterystyczne produkty
np. miody w dzbankach glinianych, odpowiednio pieczony chleb, mieszanki zidl,
beda sygnowane certyfikatem i znakiem firmowym osady. Catos$¢ produktu moze
rozpoczyna¢ si¢ w Wisniowej skad turySci przewieziemi zostang specjalnymi
dwukotkami Iub bryczkami do osady, w ktérej bedzie czekat na nich
przygotowany prograrm.

Karczma ,,U pasibrzucha”

Biesiady 1 zabawy byly waimym elementem Zycia Wislan. Odtworzeme
karczmy bedzie waznym elementem funkcjonowania osady i atrakcja dla kazdej z
grup turystéw. Karczma powinna mieé elementy wystroju {meble, drobne
przedmioty), program artystyczny, stroje obshugi 1 oczywiscie menu
charakterystyczne dla okresu historycznego osady oraz dania regionalne. Karczma
1 mozliwosé¢ zjedzenia tradycyjnego, smacznego dania, bedzie jedng z
wazniejszych atrakcji przyciagajacych do osady. Ponadto w karczmie beda sie
odbywaé niektére spotkania i imprezy organizowane w osadzie. Czesé oferty
moze zosta¢ przeniesiona do innych obicktéw mp. do ziemianek, ktére beda
zaadoptowane na sale biesiadne 1 obstlugiwane przez personel karczmy. W
karczmie beda obowigzywal zwyczaje takie jak: starosfowianski zwyczaj
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przepijania na biesiadach, $piewéw, wystawnych biesiad wieczorno-nocnych i
uroczystych obiadéw. Kazdy go$é bedzie czgstowany dwoma rodzajami stoniny.
W karczma beda podawane wino i piwo, tradycyjne Zury i barszcze oraz pieczone
migsa.

Odmiang moze by¢ mniejszy lokal, gdzie podawane beda stodycze. Slodkie
polewki z piwa z dodatkiem jaj 1 sera, stodka papka (grubo mielona maka z dlugo
moczonego ziarna, pieczona na ognisku, mieszana z miodem). Obiekt ten bedzie
pehnil role cukiemni. Sprzedawane tu beda réwniez obwarzanki i paczki, ktdre
stanowity kiedys charakterystyczny produkt.

Sladami sztuki staroslowianskiej

W ramach tego produktu odbywad si¢ bgda w osadzie kursy 1 warsztaty
artystyczne. Beda one przeznaczone giéwnie dla osob zainmteresowanych nauka
réznych rzemiost i rekodziela tego okresu. Podczas kurséw bedzie si¢ mozna
zapozna¢ z technikami wyrobu przedmiotéw codziennego uzytku, ozdéb i
wyrobow artystycznych. Poszczegdlne kursy organizowane beda w oparciu o
warsztaty rzemie$lnicze, funkcjonujace na terenie wioski. Warsztaty moga dzialac
czasowo — w sezonie turystycznym lub na stale, gdy osada bedzie juz znana.
Kursy takie moga obejmowaé m.in.

e Garncarstwo i ceramike,

¢ Wyr6b broni, Zbroi 1 narzedzi z metalu — kuznia 1 obrobka stals,

¢ Wyrdb przedmiotéw drewnianych — w szczegdinodci zdobionych skrzyn,
szkatul, taw, talerzy i mis;

s Zdobnictwo artystyczne,

e Wyrdb 0zddb charakterystycznych dla rézmych okresow historycznych 1 kultur

s Wypiek chleba w ziemnym piecu chiebowym i przyrzadzanie tradycyjnych
potraw,

e Wyroby ze skory — pasy, sakwy, sakiewki, torby;

s Tkanie i naturalne farbowanie tkanin, wyrdb strojéw, obrusow.

Uczestnicy beda mogli zdobyé wiedze praktyczna, wykonmad samodzielnie
wyroby oraz wzig¢ udzial w konkursach i imprezach, ktére beda towarzyszy<¢
kursom. W ramach tych dzialafi organizowane begda wystawy 1 konkursy
rekodziela ludowego, pokazy wyrobu dla szersze] publicznosei, kiermasze
ludowe, wystawy prac archeologicznych i konkursy. W osadzie beda gromadzone
przedmioty uzytkowe 1 artystyczne nawigzujace do historii oraz wyroby
artystyczne. Ponadto bedg organizowane pokazy i wystawy replik 1 oryginalnych
wyrobdw 1 wykopalisk z tego okresu.

Medycyna ludowa sSredniowiecza

Turysci odwiedzajacy osade beda mogli uzyskac porady zielarza, skorzystac z
lecznicze] kapieli ziotowe] w 1afni 1 naby¢ odpowiednie mieszanki ziolowe.
Spotkania te beds uzupehmione gawgdami na temat ziololecznictwa 1 dbania o
zdrowie we wczesnym Sredniowieczu. Rozwinigciem tego produktu beda
tygodniowe pobyty lecznicze z odpowiednim zywieniem 1 kuracjami ziolowymm
oraz kapielami leczniczymi. Kuracjusze zakwaterowani beda w gospodarstwach
agroturystycznych. Dziatania te moga byc¢ prowadzone we wspdlpracy z
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gospodarstwami agroturystycznymi, ktére z uwagi na uzdrowiskowy klimat moga
rozszerzy¢ dziatalnosé o oferte uzdrowiskows.

Zycie w osadzie Wislan, czyli pobyt indywidunalny w wiosce.

Osada bedzie oferowaé atrakcyjny pobyt dla indywidualnych turystéw, ktorzy
nie beda zainteresowani uczestnictwem w aktywnych przygodach lub programach
tematycznych. Pobyt ten powinien wiazaé sie z mozliwoscia zwiedzania obicktéw
na terenie osady, obserwacji prac rzemieslniczych, zakupu produktéw i pamigtek
oraz odwiedzin w stylizowanych obiektach gastronomicznych. Wizyty takie
mozna traktowaé jako zwiedzanie interaktywnego muzeum, gdzie turysta bedzie
mogl uczestniczy¢ w pewnych elementach Zycia wioski, skorzystaé z kapieli w
tazni, kupi¢ tradycyjnie pieczony chleb, podpatrzed prace rzemieshnikéw. Jednym
z elementéw osady bedzie rodzaj targowiska, funkcjonujacego caly czas, ktore
podczas organizowanych imprez bedzie znacznie rozszerzalo swojg oferte i
rozmiary.

Osada malych Wislan

Oferta przezmaczona dla mlodziezy i dzieci Beda to =zorganizowane
prezentacje z historii okresu paristwa Wiglan, obejmujace glownie zwiedzanie
poszczegolnych elementow osady, poznanie stylu Zycia, zwyczajéw, kultury tego
okresu. Prezentacje beda mialy charakter interaktywny, uczestnicy beda mogii
bra¢ udziat w wydarzeniach, zwyczajach oraz wykonywaé drobne prace.

Dla milodszych dzieci zbudowany zostanie w czeéci wioski plac zabaw
dostosowany do okresu historycznego osady. Plac zabaw — mini grodzisko
drewniane, powinien posiada¢ nastepujace zminiaturyzowane elementy
tradycyjnego grodziska: most wiszacy, kilka budynkéw drewnianych, wieze,
przejscia. Plac zabaw powinien skiadaé sig z kilku do kilkunastu drewnianych
przyrzaddw sprawnosciowych, hustawek, pochylni 1 ktadek tak, aby mozna bylo
stworzy¢ sciezke przygdd, gdzie dzieci, wcielajac sie w role Wislan, beda miaty
do pokonania proste przeszkody sprawnos$ciowe i inspiracje do zabawy. Przy
placu zabaw powinna by¢ zorganizowana wypozyczalnia elementéw strojow,
ktore podkreslitaby szczegolny charakter miejsca i nawiazywaty do historii. Dia
grup zorganizowanych moga na terenie placu zabaw odbywaé sig gry oparte na
prostych scenanuszach lub zawody sprawnosciowe. Odwzorowanie mewielkich
budynkéw imitujacych gréd rycerski bedzie duzg atrakeja dla dzieci.

Kramy wislanskie

W osadzie bedzie funkcjonowal w sezonie stalty mini jarmark wislanski. Osada
bedzie prowadzi¢ sprzedaz plodéw rolnych 1 zidt (w glinianych opakowaniach lub
workach materialowych). Tarysci bgda tu mieli mozliwoéé zakupu drobmych
upominkéw, rekodzieta produkowanego w osadzie, produktéw zZywnosciowych
charakterystycznych dla osady, np. miody w dzbankach glinianych, odpowiednio
pieczony chieb, obwarzanki, paczki.
Ponadto na kiermaszach 1 w kramie z pamigtkami beda sprzedawane kamienie z
wyrytymi znakami, rysunkami, ozdoby, foldery, pocztowki, ksiazki. Sprzedaz
produktow ze znakiem firmowym osady i pamiatek bedzie stanowié dodatkowe
zrodto zyskow.
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Dodatkowe imprezy i atrakcje

Ponizej zaprezentowane zostaly imprezy zwiazane z funkcjonowamem Osady
wezesnowislanskiej — Wislech.

Beskidzkie biesiady Wislan

Imprezy organizowane na zaméwienie lub cyklicznie w sezonie. Podczas nich
serwowane beda tradycyjne trunki, pieczemie barana i prosiaka. Imprezy beda
organizowane przy stolach i tawach na §wiezym powietrzu lub w domu halowym.
Proponowany termin: kazdy pierwszy weekend maja, czerwca, lipca, sierpnia i
wrzesnia.

W Krainie pasibrzucha

Coroczna impreza, §wieto szefa kuchni w karczmie. Podczas tej imprezy
odbywaé sie beda degustacje potraw z réznych okreséw historycznych i regionéw
oraz prezentacje innych zaproszonych szeféw kuchni ze znanych lokali
gastronomicznych w Polsce. Bedzie to spotkanie kucharzy i znawcdéw kuchni.
Wyroby i specjaly beda dostepne tez dla turystow odwiedzajacych osadg.
Proponowany termin: ostatni weekend lipca.

Swie¢to Mielciucha

Impreza bedzie nawiazywaé do starostowianskie] nazwy piwa. Bedzie to
staroslowianskie $wieto piwa — biesiady przy ogniskach z degustacjami piwa.
Impreza bedzie odbywaé si¢ raz w roku. Kulminacja moze by¢ konkurs na
najbardziej stowianskie piwo w Polsce. Proponowany termin: ostatmi weekend
sierpnia.

Jarmark kapcéw

W sezonie na terenie osady organizowane beda cykliczne jarmarki. Na
jarmarkach wystawia¢ si¢ beda miejscowi twércy ludowi i rzemiedlnicy.
Stylizowane stoiska z rekodzielem beda zlokalizowane na placach osady.
Imprezom widrowal beda wystepy zespoléw ludowych — impreza towarzyszaca
beskidzkim biesiadom Wislan.

Jarmark Rzymski

Raz w roku organizowana bedzie impreza zwigzana z wyrobami i produktami
rekodziela 1 0zdb pochodzacych z Wioch. Bedzie to nawigzanie do kulturowych
wplywoéw Rzymskich na te tereny w okresie Panstwa Wislan. Podczas jarmarku
beda organizowane wystawy i koncerty dawnej muzyki. Proponowany termimn:
drugi weekend lipca.

Starostowianskie Igrzyska sily i sprawnosci

Raz do roku w osadzie organizowane beda igrzyska starostowianskie.
Zawodnicy beds mogli wziaé udziat w dyscyplinach sprawnosciowych. Igrzyska
te moglyby odbywac si¢ pod patronatem Burmistrza Wisniowej. Podczas igrzysk
rozgrywanoby takie dyscypliny, jak: silowanie si¢ na rgke, zapasy w stylu
wolnym, strzelanie z tuku, rzut oszczepem w figure niedzwiedzia, strzelanie z
kuszy. Proponowany termin: drugi weckend sierpma.

Wszechpolskie spotkania Igreéow

W osadzie odbywalby si¢ konkurs tworcéw Ihudowych. Nawiazywalby on
nazwa do Igrcéw, dawnych twércow ludowych (Spiewakéw, grajkow,
gawedziarzy, kuglarzy). Twoércy ludowi prezentowaliby swoje umigjgnoscl.
Imprezie towarzyszylyby pokazy odgrywania zwyczajow wydarzen z Zycia osady.
Proponowany termin: kazdy trzeci weekend maja, czerwca, lipca, sierpnia 1
wrzesnia.
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Wyobraznia przodkéw

Pod patronatem osady organizowane beda konkursy sztuki wezesnego
sredniowiecza. Twdrcy profesjonalni i amatorzy beda mogli prezentowaé prace
zwigzane z wyrobem broni, rekodzielem, ozdobami i wyrobami codziennego
uzytku, wzorowanymi wiernie na sztuce wczesnoslowianskiej. Rozwiazania
konkurséw beda organizowane w osadzie. Docelowo mozna urzadzaé 2-3 tego
typu imprezy, ktére beda réznily sig miedzy sobg réznymi kategoriami wyrobdw i
sztuki. Proponowany termin: drugi weekend maja, lipca i wrzeénia.

Od odziewkn do ubioru - Moda wiekéw

Bedzie to konkurs lub pokaz mody prezentujacy zmiany mody na przelomie
wiekow: siroje od czlowieka pierwotnego, poprzez wczesnostowianiskie, po
poiniejsze okresy, konczac na najnowszej modzie $wiatowej. Cze$é pokazu moze
odbywal si¢ w formie Zartobliwej. Pokaz ten moze byé jednak spotkaniem
tworcéw 1 projektantéw, kiérzy mogli by tu prezentowaé swoje pomysly
inspirowane dawnymi wzorami, jak tez najnowszymi trendami mody. Imprezie
moze towarzyszy< konkurs pigknosci w kategoriach: Rycerz, Ksieze, Ksiezniczka,
medrzec, rumiana wiesniaczka. Proponowany termin: trzeci weekend sierpnia.
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2.4.3. Wisniowa - gorskie klimaty

Gmina Wisniowa posiada wszystkie niezbgdne czynniki, aby staé¢ sie
niewielkim kurortem wypoczynkowym i sportowym. Problemem jest jednak
nieskuteczne 1 niewielkie wykorzystanie tych zasobéw. Ponadto poszczegdlne
obszary dziatar nie wspolpracuja ze sobg w optymalny sposob. Wystepujace w
gminie takie elementy, jak gdrski charakter miejscowosci, mozliwosci biernego 1
aktywnego wypoczynku, uzdrowiskowy klimat, warunki do uprawiania sportow
zimowych 1 ekstremalnych sportow letnich, pozwalajg stwierdzic, ze nalezyte
wspohstnienie poszczegdlnych elementéw i utworzenie z nich spdjnego produktu,
obudowanego atrakcyjnymi imprezami, bgdzie oddzialywalo na rozwoj turystyki
na tym obszarze. Budujac produkt, nalezy zadba¢ o poprawg infrastruktury
ushigowej w gminie. Powinny bowiem powsta¢ regionalne lokale
gastronomiczne, odpowiednia iloi¢ miejsc noclegowych, infrastruktura sportowa
oraz atrakcyjne imprezy. Turysci powinni mie¢ mozliwos¢ noclegow w malych
pensjonatach oraz gospodarstwach agroturystycznych.

Proponowany produkt bedzie skladat si¢ z trzech elementéw: sportow
zimowych, gospodarstw agroturystycznych oferujacych szeroki zakres ustug oraz
uprawiania sportéw ekstremalnych.

Sportowa Wisniowa, czyli sporty zimowe w Wisniowej.

U podstaw rozwoju leza niewykorzystane w pelni warunki do uprawiania
sportéw zimowych w gminie Wisniowa. Gmina posiada dobre stoki gorskie i
istnicjaca juz czesciowo baze sportowa w postaci toré6w do narciarstwa
biegowego, funkcjonujacego wyciagu narciarskiego oraz bliskosct wyciagu w
Kasinie Wielkiej. Do rozwoju dyscyplin narciarskich konieczna bedzie
modernizacja istnigjacego wyciagu, a takze budowa jeszcze jednego np. w
okolicach Wegléwki, zapewnienie dojazdu do wyciggu na Kasinie Wielkiej
turystom korzystajacym z bazy noclegowej w gminie. Niezbedne beda tez
modemizacje istiejacych tras biegowych i wyznaczenie nowych turystycznych
szlakéw dla narciarzy. Przy stokach z wyclagami powinny powsta¢ szkotki
narciarskie, wypozyczalnia nart, a w jednej z wsi niewielki punkt napraw sprzetu.
Konieczne jest tez zapewnienie innych atrakcji turystom. Dopelmenmem oferty
beda atrakcyjne imprezy przyciagajace narciarzy 1 promujgce gming, jako baze
narciarska (oczywiscie przy sprzyjajacych warunkach pogodowych).

Dziwne zjezdzanie

Zawody w zjezdzaniv na dziwnych przyrzadach, konkurs na najdziwniejszy
przyrzad/ pojazd do zjezdzania, na najszybszy zjazd w wannie lub misce. Zawody
te beda odbywaly si¢ w atmosferze humoru 1 zabawy. Proponowany termin:
wszystkie weekendy grudnia 1 stycznia.

Wisniowy bieg narciarski

Nocny bieg narciarski przy pochodniach lub dobrze oznaczone) trasie.
Odmiana moze byé zaawansowany bieg na orientacj¢ z zaliczaniem punktow
kontrolnych. Proponowany termin: pierwszy weekend stycznia, lutego 1 marca.

Bieg po Zlota Wisnig

Amatorski bieg narciarski o puchar burmistrza Wisniowej — bieg w kilku
kategoriach rozgrywany raz w sczonie. W planach bedzie stworzenie duze)
imprezy masowej, W przyszloscl o znaczeniu ogdlnopolskim. Proponowany
termmin: ostatni weekend grudnia.
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Biegi w Stylu Retro

Bieg narciarski w strojach retro. Biegi beda rozgrywane co roku w innych
kategoriach np. okres Wislan, okres $redniowiecza, bieg wojskowy. Oceniany
bedzie zaréwno bieg jak tez wiernoé¢ historyczna stroju. Moze byé tez
rozgrywany bieg w strojach nawigzujacych do réznych epok. Proponowamy
termin: pierwszy weekend stycznia.

Bieg astfronautéow

Bieg w strojach kosmicznych — punktowany bedzie bieg i sposdb ubiom.
Impreza moze by¢ dodatkowg atrakcja dla oséb zwigzanych z astronomia, ktére
beda zna¢ i odwiedza¢ Wisniowa. Proponowany termin: drugi weekend lutego.

Narciarskie Mistrzostwa Rodzin

Zawody w narciarstwie zjazdowym dla trzech lub dwéch pokolen. Laczna
punktacja bedzie obejmowal punkty zdobyte przez cala rodzine. Impreza moze
zosta¢ uzupehiona zawodami dla dzieci. Proponowany termin: drugi weekend
marca.

Narciarskie Mistrzostwa Blizniakéw

Zawody beda obejmowaty slalom 1 zjazd. Warunkiem uczestnictwa jest udziat
blizniat w kilku grupach wiekowych. Proponowany termin: trzeci weekend lutego.

Wies Beskidzka

Obecnie funkcjonujace gospodarstwa agroturystyczne powinny stanowié baze
noclegowa dla turystéw wypoczywajacych w Wisniowej. Koniecznym jest jednak
rozbudowanie oferty i specjalizacja poszczegdlnych gospodarstw. Gospodarstwa
funkcjonujace w ramach zintegrowanego obszaru agroturystycznego (patrz
zalacznik nr 9) powinny posiadac zintegrowany pakiet ushig, wspélng sprzedaz i
komplementarnos¢. Poszczegbdlne gospodarstwa powinny wyspecjalizowaé sie w
jakim$ szczegélnym dzialaniu lub ustudze. Ponadto turysci korzystajacy z ushig
ZOA powmni mie¢ mozliwosé korzystapia z infrastruktury kazdego z
gospodarstw. Kazde gospodarstwo powinno specjalizowaé sic w produkcji
okreslonego specjatu kulinarnego tak, aby dystrybuowaé go we wszystkich
gospodarstwach. Produkcja taka jest tym bardziej istotna, jesli na terenie brak jest
wystarczajacej bazy gastronomiczne]j. Ponadto w ZOA powinny znajdowad sie
gospodarstwa ze specjalizacja rzemieslnicza, gdzie goscie beda mogli kupié, ale
tez zobaczy¢ np. produkcje charakterystycznych dla regionu wyrobdéw
artystycznych. Jedno lub wiecej gospodarstw powinno by¢ wyspecjalizowane jako
gospodarstwo — skansen z zabytkowymi budynkami, narzedziami {np. istniejace
Juz gospodarstwo posiadajace tradycyjna kuznig). W ZOA powinno istnied
gospodarstwo z niewielka stadning komni, gdzie turysci beda mogli jezdzi¢ konno i
wynaja¢ bryczke. W ten sposob gospodarstwa beda dysponowaly razem duza
loscig atrakeji dla turystéw. Gospodarstwa powinny posiada¢ dobry dostep do
wyclagow 1 tras narciarskich oraz szczegdlows informacje na temat oferty
proponowane] przez te obiekty.

Ze wzgledu na uzdrowiskowy klimat czgsci obszaru gminy, w ofercie
gospodarstw powinny znaleZé si¢ propozycje podkreslajace, unikalny charakter
miejsca. Dla czescl gosci, np. w wydzielonych gospodarstwach, powinna istnieé
oferta z elementami uzdrowiskowymi. Famma zdrowia powinna proponowaé
kuracje ziolowe, inhalacje, kapiele ziolowe 1 solankowe oraz inne zabiegi
paramedyczne. W razie potizeby powinna istnie¢c mozliwos¢ konsultacji z
lekarzem. Dodajac do tego klimat zblizony do nzdrowiska w Rabce mozna liczyé
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na duze zainteresowanie goéci. Ponadto gospodarstwa agroturystyczne beda
dodatkowa baza noclegowa dla czesci turystow odwiedzajacych osadg
wczesnowislaniska i baze kosmiczng.

Gospodarstwa skupione w ZOA powinny wypromowaé kilka niewielkich
imprez, ktére beda proponowane gosciom:

Biesiady wiejskie

Imprezy dla gosci ZOA. Biesiady przy ognisku, z zaproszeniem do $piewow 1
zabaw. Atrakcja moze by¢ zaproszenie zespotu ludowego i gawedy gospodarzy.

Tradycje lecznicze na wsi

Cyklicznie organizowane spotkania po§wigcone leczeniu ziolami 1 domowymi
sposobami. Przeznaczone powinny by¢ dla gosci ZOA i odbywal si¢ w réznych
gospodarstwach. Na spotkaniach mozliwe bedzie zaopatrzemie si¢ w przepisy
lecznicze, ziola itp. (do tych celdw nalezy wykorzysta¢ réwniez miody
produkowane w pasiekach istniejacych gospodarstw agroturystycznych).

Pieczenie chleba

Zaproszenie goéci do uczestnictwa w domowym wypieku chleba i degustacje
moga staé si¢ ciekawym zwyczajem i tradycja gospodarstw. Dodatkowo moga to
byé spotkania towarzyskie wigkszego grona i mozna je rozszerzy¢ o degustacje
potraw przygotowywanych przez gospodynie z ZOA.

Farma uzdrowiskowa

Oferta proponujaca stale zabiegi paramedyczne, np. kapiele ziolowe w lazni,
leczenie ziolami, inhalacje i klimat gorski. Farma miataby staly kontakt z
ziclarzem i lekarzem. Dodatkowo w farmie prowadzone bylyby zabiegi
kosmetyczne 1 pielegnacyjne przy uzyciu naturalnych produktow.

Tajemnice Zapomnianego Raju

Wycieczki z przewodnikiem w cickawe migjsca lub plan wycieczkowy dla
gosci ZOA. Gospodarstwa proponowalyby na kazdy dzien wycieczkg 1
dysponowaly mapami oraz niewielkimi przewodnikami turystycznymi z opisem
wybranych cickawostek. Tury$ci mogliby uzyskaé szczegélowa informacje na
temat cickawych miejsc na terenie obszaru objgtego strategia.

Akademia lotow

Propozycja oferty szkoleniowej dla milosnikéw paralotmiarstwa 1 mitosmkow
latania. Gmina Wisniowa dysponuje dobrymi terenami do uprawiania
paralotniarstwa. Tworzac lub racze] rozwijajac komercyjnie ten produkt, nalezy
przygotowaé 1 wyznaczy¢ miejsca do uprawiania tego sportu, zorganizowac bazg
noclegowa i pobytowa dia kurséw lotniarskich i paralotniarskich, ndostgpni¢ sale
szkoleniowe w jednej ze szko6l oraz zadbal o dodatkowe mozliwoscl aktywnego
spedzania czasu przez miodziez. Wystarczajaca baza noclegows bedzie oferta
gospodarstw agroturystycznych 1 zorganizowanie pola namiotowego w poblizu
stokdw. W celu stworzenia szkoly latania, nalezy nawiazaé¢ wspolpracg z jednym
z klubéw np. z Krakowa. Ponadio oferta akademii lotéw powinna zostac
wzbogacona o cykliczne imprezy:

Lot nad WiSniowa — zawody lotniarskie organizowane na rozpoczecie 1
zakonczenie sezonu. Proponowany termin: pierwszy weekend maja 1 ostatm
wrzesnia.

Skrzydlata szkola — obozy szkoleniowe organizowane wspdlnie z klubami.
Gmina zapewni baze socjalna i szkoleniowa oraz bedzie wspdlpracowala przy
organizacji imprez. Proponowane terminy: caty lipiec 1 sierpiern.
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Pokazy mistrzow — pokazy umiejetnosci mistrzow paralotniarstwa i zawody w
lotach na dokladnos¢. Impreza ta bytaby réwniez dodatkowa atrakcja dla turystéw
odwiedzajacych gming. Proponowany termin: kazdy pierwszy weekend czerwca,
lipca, sierpnia i wrzeénia.

Latawece — uzupelmieniem imprez paralomiarskich bylyby zawody dla
mito$nikéw latawcéw. Zawody odbywalyby sie w kategoriach, w ktorych
ocenianoby konstrukcje, estetyke i wlasciwosci lotne latawcow. Impreza moglaby
by¢é polaczona z piknikiem i odbywaé sie w okolicach Dnia Dziecka.
Proponowany termin: pierwszy weekend czerwca.
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2.5. Raciechowice

Raj wywoluje szereg roznych skojarzen, do ktérych moima zaliczy¢ jabiko,
rajska jablofi i kwiaty, urokliwe zakatki oraz zwiazane z tym mile doznanmia
wzrokowe okre§lane czesto jako raj dla oka. Wszystkie te elementy mozna
odnalez¢ w Raciechowicach, ktére styng z sadéw owocowych, a przede wszystkim
jabtkowych. Uzupemienie stanowia §liwy, gruszki, porzeczki czarne i czerwone
oraz truskawki. Rozwija sie takze produkcja aropii i prébuje sig wprowadzic
hodowle winoroéli. Raciechowice produkuja okoto 10-20 tysigcy ton owocow
rocznie. Ponadto w gminie istnieja dwa gospodarstwa zajmujace sie hodowla
pohidniowo-afiykaniskich kwiatow, a mianowicie strelicji oraz frezji.

Inspiracja do stworzemia produktu turystycznego Raciechowic w ramach
., Zapomnianego Raju — Turystycznej Podkowy” stalo sig przede wszystkim jabiko,
czyli owoc wystepujacy w raju, ktérego niedoceniane 1 zapomniane walory Zostana
ukazane w Krainie Rajskich Jabloni. Doskonatym uzupelieniem produktu staty
sic konie — Strefa Jazdy Konnej, a ekologiczny charakter gminy zostat
wykorzystany do stworzenia Centrum Ekologii na terenie turystycznej podkowy.
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2.5.1. Kraina Rajskich Jabloni

Migjsce wypoczynku weekendowego dla turystéw z pobliskich aglomeraci
miejskich®, a przede wszystkim Krakowa. Celem przyjazdu na fono natury jest
odpoczynek i zabawa w gronie nowo poznawanych Indzi po wytgzonym tygodniu
pracy. Cala kraina zostanie oznaczona drogowskazami w ksztalcie jablka lub
tabliczkami z logo Raciechowic, ktdre prowadzié beda do poszczegdlnych atrake;i.
Drogowskazy powinny znajdowad si¢ przy kazdej drodze na teremie gminy 1
kierowa¢ podrézmego do sadow oraz bazy noclegowe;j.

Sady beda stanowi¢ najwieksza atrakcje na przetomie kwietia 1 maja, gdy
kwitna jablonie. Powinien to byé wydzielony obszar, po ktdrym beda mogli
przemieszczad si¢ turysci. Tak, jak w parku zaklada sig¢ ustawienie lawek, ale
réwniez altanek, ktére podczas deszczu chronilyby przed zmoknigeiem. Caly sad
jest podzielony na alejki, ktére prowadza do kolejnych atrakcji oraz umeozliwiaja
doskonaly wypoczynek. Sa przygotowane do odpoczynku na swieZym powletrzu
oraz urzadzania imprez stalych i sezonowych. Gléwnym powodem przyjazdu
bedzie mozliwosé zbierania jablek, ktérych w Raciechowicach hodowanych jest
okolo 60 odmian. Na kaZzdego turyste beda czekaly tu nastgpujace atrakcje:
samodzielne zrywanie jablek,
wycieczKki po sadzie,
zakup §wiezych jablek,
zwiedzanie wytwodrni napojow z jablek,
rajska jablon,
plac zabaw dla dzieci,
karczma ,,Zielone Jabtuszko™ typu slow food,
sklep z upominkami.

® & 4 @ & B

Samodzielne zrywanie jablek

Pod hastem zabawy np. na 6 tysigcach jabloni. Kazdy otrzymuje koszyk, ktdry
nastepnie jest wazony i zostaje pobrana niewielka oplata. Podczas pobytu w sadzie
mozna zje$¢ nieograniczona liczbe jablek. Zbiory poszczegdlnych gatunkow
odbywaja si¢ wedlug zakladanego planu ich dojrzewania. Wstgp do sadéw w celu
Zbierania jabtek — od maja do pazdziernika w godzinach od 8.00 do 19.00.

Wrycieczki po sadzie

Gléwnie dla zorganizowanych grup np. miodziezy szkolnej, studentdéw, rodzin
z dzieémi czy tez znajomych. Podczas takie] wycieczki turyscl dowiadujg sig o 60
rozmych gatunkach jablek, ucza rozpoznawad si¢ ich smaki, poznaja sposcby
zapylania, zabezpieczania przed chorobami 1 szkodnikami oraz produkc)i napojow
z jablek. Dodatkowa atrakcja jest mozliwosC samodzielnego zebrania jablek oraz,
na zakonczenie wycieczki, poczestunek w postaci schiodzonego soku jablkowego
lub piwa jablkowego.

Wytwornia napojow jablkowych

Proponuje sie zwiedzanie wytworni napojow jabtkowych, ktdra wyposazona
bedzie w prasy i wyciskarki. Kazdy przybywajacy tu turysta moze wiasnorgeznie
przyrzadzié sok lub napdj. Dodatkowym wyposaZeniem oraz atrakcjg mogg by¢
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urzadzenia do wytwarzania cidera, czyli piwa jablkowego. Z czasem taka
dzialalno$é ma szanse przyciagnaé amatoréw lekkiego piwa 1 przyczyni¢ sig¢ do
zwickszenia popularnosci Krainy Rajskich Jablomi. Produkcja cidera otwiera
réwniez mozliwoscl organizaciji takich imprez jak Zjazd Smakoszy Cidera.

Rajska jablon

To jedno drzewko lub ich grupa, ktérych niezwyklo$é polega na jabtkach
rosnacych w butelkach. W wyznaczony weekend maja, np. diugi weekend,
organizowana bedzie zabawa pt. Butelkowane Jablka. Kazdy chetny po uiszczeniu
oplaty bedzie otrzymywal butelke z numerkiem oraz prawo zabutelkowania
jednego raciechowickiego jablka. Polega to na wkiadaniu galazki z malenkimi
owocami do srodka butelki oraz mocnym przywigzaniu jej do sasiedniej galezi.
Latem mozna obserwowad, jak jabiko roénie, a kiedy nadchodzi pora zbioréw
butelke wraz z dojrzalym jablkiem zdejmuje si¢ z drzewa. Nastgpnie nalezy je
specjalnie zakonserwowad, a dodatkows dekoracje moga stanowic ziarna zboz i
suszone owoce. Osoba, ktdra je zawiesila otrzymuje prawo pierwokupu po cenie
promocyjnej. W tym celu moze zaplaci¢ z goéry i1 poprosi¢ o przestame
butelkowanego jabtka pod wskazany adres lub tez przyjechac¢ na ich uroczyste
zZrywanie np. w ostatni weekend lipca. Niezarezerwowane jablka zostaja
przeznaczone na licytacje, ktéra odbywa si¢ w sobotni wieczdr ostatniego
weekendu lipca. Jabtka z rajskiej jabloni stanowig swego rodzaju ,Jimitowang
serie”, gdyz tylko ome zapewniaja szczescie 1 powodzenie dla nabywcy.
Butelkowane jablko mogloby sig sta¢ pamiatks z Raciechowic w postaci matych,
§rednich i duzych butelek, a specjalnie oznaczone i najdrozsze bylyby jablka z
rajskiej jabloni.

Plac zabaw dla dzieci

Powinien wykorzystywad ksztalt jabtka poprzez konstrukcje 1 dekorowanie
poszczegdlnych urzadzen do zabawy. Wydaje sig, iz niezbednymi elementami
bedzie piaskownica w ksztalcie tego owocu, zjezdzalnia wymalowana w jabluszka
oraz drabinki przypominajace konstrukejg kilka niewielkich drzewek owocowych.
Duza atrakcje moglyby réwniez stanowi¢ miejsca do rysowania kolorowymi
kredami.

Karczma ,,Zielone Jabluszko”

Tuz obok placu zabaw mona zlokalizowaé¢ karczmeg ,.Ziclone Jabluszko™
slynaca z potraw, przysmakow 1 deserdw na bazie jabika. Tak, jak w przypadku
gospodarstw agroturystycznych, oferta karczmy obgmowaé bedzie: galaretki,
salatki, ciasta, damia migsne 1 rybne, zupy, smalczyk cebulowy (z dodatkiem
jabika), bliny, pierogi 1 rézne napoje z dodatkiem tego owocu. Cala game
specjaldéw stanowia rowniez ciasta 1 pieczywo bez cukru. Ponadto karczma
specjalizuje sie¢ w sprzedazy salatek, smazonych jablek oraz raciechowickiego
jablecznika, ktére pakowane sa w pudelka z pieczgcia 1 logo gminy. Glownym
motywem funkcjonowania jest stworzenie atmosfery biesiady 1 rozkoszowania sig
smakami potraw. Wzorujac si¢ na pomysle wioskich slow foodéw karczme
~Zielone Jabluszko” powinno wyrdznia¢ przynajmnie] ponad godzinne
przebywanie na obiedzie badz kolacji. Celebrowane tu bedzie przygotowanie i
spozywani¢ serwowanych dan, co ma stanowi¢ dokladna odwrotmos$¢ sposobu
jedzenia w sieciach Mc Donald’s, KFC czy Burger King. We Wtoszech takie
restauracje oznaczone sa slimakiem, czyli symbolem powolnosci. Jesli taki pomyst



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa™ 143

zostanie zaakceptowany, to karczme mozna réwniez ozmaczyc symbolem
powolnosci np. z6twiem.

Skiepik z upominkami

Bedzie oferowat m.in. Jablkowe Masto Babuni, kosze owocéw, syropy, soki,
dzemy, galaretki oraz miody. Dostawcami beda nie tylko mieszkaficy i producenci
gminy Raciechowice, ale réwniez pozostatych gmin objetych projektem
,~Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”, czyli Dobczyc, Pcimia, Sulkowic,
Tokarni i Wisniowej. W miarg rozwoju tej dziatalnosci rekomendowane jest
réwniez zachecanie turystéw do skladania zaméwienr w sklepiku za posrednictwem
faksu lub poczty elektroniczne]. Mozna bowiem wykorzystywad takie okazje jak
imieniny, urodziny bliskich os6b, Walentynki, Dziens Babci i Dziadka oraz wiele
innych, z powodu ktérych ludzie poszukuja upominkdw i prezentow.

Dodatkowe imprezy i atrakcje

Stata infrastruktura sadéw w postaci karczmy, placu zabaw dla dzieci oraz
sklepiku z pamiatkami, bedzie mogla funkcjonowaé nawet przez caly rok, chod
najatrakcyjniejszym okresem bedzie sze$¢ miesigey — od kwietnmia do wrzesma.
Cecha charakterystyczna saddw, oprocz stalej infrastruktury, beda dodatkowe
imprezy organizowane w weekendy poszczegdlnych miesigcy: )

¢ Butelkowanie Jablek — dlugi weekend majowy.

s Zrywanie butelkowanych jablek polaczone z ich licytacja — ostatm
weekend hipca.

» Biesiady jablkowe — w kazdy drugi weekend czerwca, lipca, sierpnia
wrzesnia. Gléwnym celem bedzie prezentowanie przez karczme oraz
gospodarstwa agroturystyczne 101 dan z jablek oraz organizowanie
konkurséw dla zgromadzonych turystéw 1 mieszkancéw np. konkurs na
rozpoznawanie smakéw jablek, najdluzszz obierkg, najmnigjszy
ogryzek, najwieksza liczbe zjedzonych jablek podczas 10 minut.
Nieodlacznym clementem biesiad beda miegjscowe zespoly muzyczne,
gawedziarze, piwo oraz jabikowy cider wytwarzany w Raciechowicach.

o Swigto Jablka — pierwszy weekend sierpnia. Dni, podczas ktérych
urzadzany jest kiermasz wszelkich wyrobéw wykorzystujacych jabtko
oraz umozliwiajacy zapoznanie sig z wplywem jablka na zdrowie.
Atrakcja dla dzieci i miodziezy beda gry i zabawy zrgcznosciowe
urzadzane przez sadownikéw np. zebranie najwigkszej liczby jablek na
czas, stworzenie budowli badZ postaci z wykorzystaniem jablka (tak jak
zabawy na plazy).

e Muzeum Jablka — caly lipiec t sierpien. Miejsce, w ktorym kazdy
moéglby umie$ci¢ swoje skojarzemia 1 sposéb widzema oraz
zastosowania jabtka. Dowolny jest wybér budulca oraz wielkosé
stworzonej formy. Muzeum Jablka stanowiloby wystawg sezonowa
funkcjonujaca w kazdy weekend lipca i sierpnia, gdy przyjmowane s3
kolejne ,,eksponaty”, a jury wybrane sposrod turystéw dokonuje wyboru
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najciekawszego z nich. Nagroda jest kolacja w karczmie lub przeslanie
poczta upominku z Raciechowic. Dodatkowsg atrakcja moga by¢ stare
zdjecia sadow w gminie.

s Nocne wyprawy po jablko — zabawa organizowana w kazdy trzeci
weekend kwietnia, maja, czerwca, lipca, sierpnia oraz wrzesnia. Polega
ona na organizacji podchodow w najciekawszych miejscach gminy —
oprécz saddéw, wykorzystywany jest Diabelski Kamien, pustelnia,
kamien Grzyb oraz grodzisko. W tych miejscach ukryte zostaja
drewniane jabika z niespodzianka, czyli kartks, na ktérej wyznaczony
jest dalszy przebieg trasy oraz zadanie do wykonania. Nocne wyprawy
mogg byé rozgrywane przez dwie rywalizujace ze sobg grupy, a
Zwyciezey otrzymuja drobne upominki z logo Raciechowic.

o Polowanie na jablko - kazdy czwarty weekend kwietma, maja,
czerwea, lipca, sierpnia i wrzeénia. Impreza wykorzystujaca istniejace w
gminie konie oraz powodzenie Rajdu Komi Malopolskich, ktory
organizowany jest od wielu lat 1 spotyka si¢ z duzym zainteresowaniem
mitosnikéw koni oraz jazdy konnej z calej Polski. Polowanie na jabtko
to indywidualne i grupowe zawody (podobne do polowama na lisa w
Wielkiej Brytanii), w ktérych glownym celem jest zdobycie jablka.

o Swieto Easuchéw — ostatni weekend sierpnia. Impreza koniczaca
najwiekszy sezon turystyczny dla dzieci 1 mlodziezy szkolnej. Atrakcyg
jest mozliwosé skosztowania przeréznych cukierkéw, batonow,
lizakéw, ciastek i ciasteczek, ktdre sa wykonane na bazie jabika lub tez
ich opakowanie nawiazuje do tego owocu.

» Niedaleko pada jablko od jabloni - pierwszy weekend lipca. Impreza
wzorowana na zlotach blizniakow 1 sobowtérow, na ktdrej
prezentowaliby si¢ rodzice z dzieémi podobmymu do siebie jak dwie
krople wody. Tego typu impreza moga by¢ zainteresowane agencje
castingowe 1 telewizja, jako ewentualni sponsorzy.

+ Sad Parysa, czyli wybory najpi¢kniejszej w Raju. Sezonowe wybory
najpigkniejsze) turystki, letmiczkl badz miejscowe) pigknoscl z terenu
Zapomnianego Raju — Turystycznej Podkowy”. Jury moga stanowid
osoby wylosowane sposréd zgromadzonej publicznosci lub tez
specjalnie zaproszony na te okazje aktor, polityk lub dzenmikarz
speiniajacy role Parysa. Wybory odbywaja sie wedlug wlasnego
uznama jury, bez stosowania 2z géry ustalonego regulaminu.
Proponowany termin: ostatni weekend lipea.

Powyzsze imprezy weekendowe mozna wpisaé w  kalendarz imprez
organizowanych przez publiczne 1 komercyjne stacje radiowe i telewizyjne tj.
,Lato z radiem”, wakacyjne programy Radia Zet, RMF FM, Radia Krakow, OTV
Krakéw, TVP PR 11 I oraz np. pikniki Dwdjki.
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Baza noclegowa

Baze noclegowa Racieciechowic w ramach Krainy Rajskich Jabfoni powinny
stanowi¢ gospodarstwa agroturystyczne lub pensjonaty, ktérych wystrdj
nawiazywatby do projektowanego charakteru tego miejsca. Oznacza to, 1Z
wszystkie meble powinny byé wykonane z drewna, na stole kosze z jablkami,
ksiazki kucharskie, traktujace gidwnie o przetworach z owocow, obrazki lub
obrazy z jablkami, ciasteczka w ksztalcie jablek oraz szereg imnmych elementéw,
jak np. posciel, kapy na 1ézka czy tez firanki, zaslony i reczniki z motywami tego
owocu. Specyfika tych gospodarstw beda wyroby jablecznikéw, tart z jabikami,
galaretek z jablek, salatek, ponczu owocowego, kaczek, kotletdéw ziemniaczanych
1 poledwiczek wieprzowych z jablkami.

Najbardziej oplacalnym rozwiazaniem z punktu widzenia funkcjonowania bazy
noclegowej oraz calej oferty gminy byloby stworzenie kompleksu kilku, badz
kilkunastu gospodarstw agroturystycznych, polozonych w bliskiej odleglosci od
siebie 1 zapewniajacych 51 miejsc, czyli tyle, ile miesci autokar. Zaleta tego
rozwigzania jest réwniez mozliwoSC tworzenia réznorodnej infrastruktury
towarzyszace] zapewniajacej turystom ciekawe formy spedzania czasu wolnego.
Ponadto koszty jej budowy 1 funkcjonowania rozkladalyby sie przynajmme) na
kilku wlascicieli. Miejsca noclegowe w ramach kompleksu gospodarstw
agroturystycznych badz pojedynczych gospodarstw, moga byé tworzone w
budynkach zamieszkatych przez gospodarzy z wydzieleniem pokoi dla gosci, lecz
proponowanym futaj rozwiazaniem jest stworzenie osobnych domkoéw dla
turystow. W zalaczniku nr 9 przedstawione zostaly podstawowe informacje na
temat budowy i wyposazenia takich domkéw.

Uzupelnienie domkéw drewnianych moga stanowi¢ wyznaczone migjsca do
rozbijania namiotow. Docelowo takie) bazie noclegowe] powinny towarzyszyl
boiska do pitki noznej i do siatkéwki, korty do tenisa oraz stoly do ping-ponga, a
takze inne miejsca, w ktorych mozna atrakcyjnie i czynnie spedzic czas.

Formy wypoczynku

Tak zaprojektowana Kraina Rajskich Jabloni, na ktdrg skladaja si¢ sady oraz
kompleks kiiku bad7 kilkunastu gospodarstw agroturystycznych, stanowitaby baze
wypoczynku weekendowego, miejsce organizowania wczasow dla zdrowia oraz
pleneréw malarskich.

Plenery malarskie

Turysta wypoczywajacy w Raciechowicach przez weekend bedzie korzystal ze
wszelkich dostepnych atrakcji oraz odbywajacych sie podczas jego pobytu imprez,
a uczestnicy pleneréw malarskich to osoby doskonalace swoje umiejgtmosci w
zakresie malowania martwej natury (gldwnie jablek). Ich prace zdobilyby wnetrza
gospodarstw agroturystycznych, karczmy oraz urzedu gminy. Kazdy z malarzy
miatby réwniez mozliwoé¢ sprzedawania swojg] tworczosct podczas
odbywajacych sie imprez 1 kiermaszy.

Kuracje jablkowe — diety oczyszczajace i odchudzajace
Koncepcja wezaséw dla zdrowia opiera sig na wartosciach odzywczych jablka
oraz jego wykorzystaniu w leczeniu anemii, a takze wspomagajaco w dietach
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oczyszezajacych 1 odchudzajacych. Istotna cecha tego owocu jest réwniez brak
przeciwwskazan w ich spozywaniu. Specjalizacja wybranych gospodarstw
agroturystycznych powinny by¢ zatem pobyty dla oséb z nadwaga Iub stabym
samopoczuciem, ktére chetnie poddalybgr si¢ kuracji jablkowej. W tym celu
niezbedne stanie si¢ opracowanie diet® wykorzystujacych ten owoc. Dieta
oczyszezajaca moze stanowi€ kuracje weekendowa, gdyz stosuje sie jg przez trzy
dni (najlepiej wolne od nauki i pracy). Czynnikiem sprzyjajacym jest zmiana
otoczenia oraz mozliwos¢ skorzystania z gotowych i sprawdzonych rozwiazan, w
ktbrych specjalizowac si¢ beda gospodarstwa agroturystyczne. Podobnie mozna
wykorzysta¢ pomyst prowadzenia 7- do 14-dniowych kuracji odchudzajacych,
ktére w Raciechowicach stynelyby z wykorzystania réznych gatunkéw jablek oraz
poprawy kondycji fizycznej (spacery, biegi, gimnastyka, jazda konna, jazda na
TOWErZe).

Pobyty dla dzieci z anemia

Kolejnym segmentem docelowym moga sig staé rodzice, ktérych dzieci cierpia
na anemig. W tym wypadku, gléwna korzyscia byloby zahamowanie tej choroby
oraz znaczna poprawa wynikow krwi, ktérg mozna osiggnac poprzez spozywanie
produktéw bogatych w zelazo, a taka zaletg posiadajg wilasnie jablka, oraz czynny
wypoczynek na swieZym powietrzu.

Integracja nieeuropejska

Rodzaj wczaséw integracyjno-terapeutycznych polegajacych na ustawicznym
przebywaniu dzieci z rodzicami, ktérzy na co dzien nie majg dla nich czasu, lecz
swiadomi sz negatywnych skutkow takiej sytuacji. Wypoczynek z dala od
miejskiego pospiechu, na lonie natury, przy ewentuainej wspolpracy psychologa,
powinien utatwic¢ odnalezienie wiasciwych relacji miedzy dorastajacymi dzieémi i
ich rodzicami.
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2.5.2 Strefa jazdy konnej

Sposrod wielu form aktywnoscl turystycznej wyrozmé mozemy taka, w kidrej
zasadnicza role odgrywa szczegdlny rodzaj aktywnosci rekreacyjnej,
hobbistyczne) czy sportowej. Jest to tzw. turystyka aktywna 1 specjalistyczna, do
ktorej zalicza si¢ turystyke jezdzieckg nazywang réwnieZ konna. Diuga tradycia i
pozytywne skojarzenia z kofimi w Polsce sprawiaja, Ze ta forma spedzania czasu
wolnego staje sie coraz bardzie) powszechna. O tym, Ze turystyka jezdziecka
rozwija si¢ w Polsce coraz szybciej, swiadczy powstawanie w ostatnich latach
licznych osrodkéw jezdzieckich, organizowanych najczesciej przez rolnikow w
ramach gospodarstw agroturystycznych. Obecnie w Polskim Zwiazku Jezdziectwa
zrzeszonych jest ponad 200 klubdéw jezdzieckich, w tym na terenie wojewodztwa
matopolskiego®! 16. Wiadomo jednak, Ze liczba klubéw czy tez matych osrodkéw
jezdzieckich jest w Polsce znacznie wigksza niz ta, wykazana przez PZJ. Inne
zrédta® podaja nastepujace dane: 44 duze stadniny, okolo 50 wiekszych
prywatnych osrodkéw hodowlanych, 19 tys. indywidualnych hodowcow oraz
prawie 600 osrodkow jezdzieckich réimej wielkose.

Stworzenie na terenie gminy warunkdéw do uprawiama jezdziectwa w réznych
postaciach oraz wykorzystanie mody na posiadanie koni, daloby podstawy do
wykreowania obok produkcji sadowniczej, drugiej specjalnosci gminy. Atutem w
tym wzgledzie jest blisko$¢ Krakowa oraz zapotrzebowanie mieszkaricéw duzych
aglomerac)i na wypoczynek weekendowy.

Atrakcje na konskim grzbiecie

Projekt zaklada stworzenie niezbedne) infrastruktury, czyli stajni oraz krytej 1
odkrytej ujezdzalni przy bazie noclegowe) w ramach Krainy Rajskich Jabioni lub
tez dodatkowym zespole gospodarstw agroturystycznych wedlug koncepcjl
opisane] w zalaczniku nr 9. Dzieki wymienionej powyzej infrastrukturze mozna
prowadzi¢ zajecia z jazdy konnej na ujezdzalni i w terenie. Niezbedny bedzie
jednak wykwalifikowany zespél instruktorow. Uksztaltowanie terenu gminy jest
urozmatcone, gdyz wystepuja tu lasy, pola, laki oraz szerokie piaszczyste drogi.
Zatem mozna tu zaréwno galopowaé, prowadzi¢ ¢wiczenia z miodym konmi jak i
doskonali¢ dosiad jezdZcéw. Stanowi to niewatpliwy atut Raciechowic dla
wszystkich, ktdrzy uprawiaja jazde konna regularnie. Proponowany zakres usiug:

» nauka jazdy konnej dla oséb poczatkujacych,
$redniozaawansowanych 1 dobrze jezdzacych
rajdy na trasach o charakierze rekreacyjnym
rajdy na trasach z przeszkodami terenowymi
kuligi, jako oferta zimowa
jazda na nartach za koniem
przejazdzki bryczkami
nauka pokonywania przeszkdd, skoki

¢ nauka gry w polo.

Zaproponowany powyzej zakres ustug umozliwi stworzenie kompleksowe;
oferty dla oséb indywidualnych oraz grup zorganizowanych, a takZe ludzi o
réznym poziomie umiejetnosci jazdy konnej oraz preferowanych form obcowania
z tym zwierzeciem. Na tej bazie mozna takze zaproponowac szereg imprez, kidre
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beda uatrakcyjnialy pobyt w strefie jazdy konnej oraz calej gminy Raciechowice.
Dobrym przyktadem jest istniejacy juz Rajd Komi Malopolskich, a dodatkowe
imprezy zostang oméwione w dalszej czgsci.

Kon jaki jest, kazdy widzi

Oprécz ustug rekreacyjno-sportowych w ofercie powinny znalez¢ si¢ zajgcia
teoretyczne z hodowli koni i jezdziectwa. Uczestnicy mogliby sig¢ zapoznal z
codzienna opieka nad kofmi, praca w stajni, pojeniem, karmieniem koni i ich
pielegnacja. Zajgcia te mozna réwniez uzupelnié o poznawanie cech dobrego
konia oraz sposobéw oceny wieku. Program powinien obejmowac rozpoznawanie
prawidtowej budowy poszczegdlnych czesci ciala, jakosci tkanki migsniowej 1
kostnej, siersci, charakteru i temperamentn zwierzecia. Wydaje sig bowiem, 12
beda to ciekawe zajecia dla mitoénikéw koni.

Zdréw jak kon

Czesto wykorzystuje si¢ konie w medycynie, czego przykladem jest
hipoterapia dajaca pozytywne efekty przy leczemin wielu schorzen. Szczegolnie
korzystnic wplywa na malych pacjentéw. Hipoterapia przebiega w kilku etapach.
Najpierw pacjent oswaja si¢ z koniem 1 nie zawsze wsiada od razu. Poczatkowe
jazdy to tzw. bierna hipoterapia, gdy wazny jest tylko ruch konia. W miare
postepédw dochodza ¢éwiczenia rehabilitacyjne usprawniajace migsnie. Na koncu
pacjent uczy sie samodzielnej jazdy. Hipoterapia jest niezwykle skutecznma w
wypadku porazenia mozgowego oraz wielu innych chordb. Jednak ze wzgledu na
konieczno§¢ poniesienia duzych nakladéw finansowych w dostosowywaniu
osrodka dla oséb niepelnosprawnych nalezy rozwazyé oferowanie hipoterapn w
ograniczonym zakresie tzn. dla osob z lekka skolioza, nerwica oraz dyslekcja.

Jednoczeénie zaleca si¢ zabieganie o patronat Polskiege Towarzystwa
Hipoterapeutycznego™, ktére promuje wiasciwie prowadzona hipoterapig. Ogélne
wymagania PTHip to odpowiednio przeszkoleni instruktorzy, przygotowane konie,
prowadzenie karty z przebiegiem terapii 1 wspdlpraca z lekarzami specjalistami.

Konski pensjonat

Mieszkaiticy duzych aglomeracji, ktorzy chca mied swojego konia, a nie
posiadaja stajni, sa zmuszeni korzysta¢ z ustug wyspecjalizowanych osdrodkéw
jezdzieckich. Szukaja wige dla komia odpowiedniego schronienia, gdzie oprocz
towarzystwa innych wierzchowcow, bedzie mial zapewniona calodobowsa opicke.
W ramach projektu warto zatem wykorzystac przyjeta specjalizacjg do stworzenia
miejsc dla uttzymywania powierzonych koni w formie pensjonatu. Taki pensjonat
powinien stynac z doskonalej 1 fachowej opieki nad korimi. Stajnie bylyby
murowane, boksy przestronne z automatycznymi poidlami, a konie mialyby
zapewniony codzienny ruch na $wiezym powietrzu. Wiosna, latem i jesienia
wychodzityby na pastwiska, a zima na przystajenne padoki. Pensjonat w
Raciechowicach zapewnialby pasze przez caly rok z wiasnych pdl i 1ak.

Nie zaleca sig szczegolnej specjalizacji pod wzgledem rodzaju przyjmowanych
koni, zatemn dobre warunki powinmy zostaé zapewnione zaréwno Zrebakom,
klaczom zrebnym, klaczom ze Zrebakami jak i ogierom. Dodatkows usluga moze
by¢ przyjmowanic miodych koni do ujezdzania i prowadzenie z nimi
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specjalistycznych ireningow. W miare rozwoju turystyki jezdzieckiej w
Raciechowicach oraz utrzymywania powierzonych koni w pensjonacie, rozwinie
si¢ hodowla koni oraz dzialalnoéé zwiazana z kryciem klaczy za oplata przez
wlasne ogiery. Zaleta pensjonatu jest staty miesieczny dochdd wahajacy sig od
400 do 700 z za jednego konia. Oczywiscie zaleZy to od standardu, ale gldwna
obowiazujaca zasada to: im wigksze miasto, im bliZej jego centrum, im bardzie;
renomowany osrodek, tym wyzsza cena.

Targi konskie bez koni

W zwigzku z brakiem miejsca na tradycyjny targ konski proponuje si¢
zorganizowad targ bez koni. Pomyst polega na stworzeniu miejsca spotkan, gdzie
nie beda zawierane transakcje kupna-sprzedazy komi, lecz shuzy¢ bedzie
pokazaniu mozliwosci 1 ofert hodowcdw. Atrakcja bedzie prezentowanie 1
sprzedaz sprzetu jezdzieckiego takiego jak buty, sztyblety, chapsy, bryczesy,
kamizelki, fraczki, kurtki, toczki, kaski, siodla, oglowia, wedzidia, czapraki, derki,
ochraniacze, lonze, baty, palcaty, pasze i odzywki, srodki do pielegnacyi kom 1
sprzetu oraz wiele innych wyrobdw. Targi konskie bez koni bylyby skierowane do
producentéw i dystrybutoréw firm znanych w $rodowisku jeZdzieckim np. Penta,
Euro Star, Roeckl, Eskadron, Kieffer, Pikeur, Cavallo, Eldorado, DMS.
Jednoczesnie, odbywanie si¢ takich targéw, stanowiloby atrakcje turystyczna
Raciechowic, stad proponuje si¢ ich organizacje dwa razy w roku np. w pierwszy
weekend majowy oraz ostatni weekend sierpnia.

Dodatkowe imprezy i atrakcje
Cecha charakterystyczna strefy jazdy konnej beda dodatkowe imprezy 1
atrakcje organizowane w weekendy od maja do konca pazdziemika:

e Targi konskie bez koni - pierwszy weekend maja oraz ostatni weekend
sterpnia.

¢ Biegi z przeszkodami dla junioréw 1 semiorow — kazdy pierwszy
weekend c¢zerwca, lipca, sierpnia, wrzeSnia 1 pazdziemika.
Najwazniejszy jest bezbledny przejazd przez parkur oraz szybkosc
pokonywania przeszkdd. Imprezie towarzyszy konkurs przeciagania
liny migdzy ogierem a najsilniejszym mezczyzna. Zwycigzea otrzymuje
wiadro owsa.

o Konkurs na ujezdzalni — kazdy drugi weekend maja, czerwea, lipca,
sierpnia, wrze$nia i pazdziemika. Obejmuje on takie konkurencje jak
slalom ze sztachets, w ktérym trzeba si¢ wykazal sprawnoscig 1
umiejetmoscia panowania nad koniem. Dodatkowo uczesticy wykonuja
slalom, czyli pokonuja wyznaczona tras¢ migdzy pachotkami, po czym
wracaja na miejsce startu. Na koniec odbywa si¢ parada wszystkich
zawodnikow.

o Pokazy ulan6éw — jako impreza samodzielna w kazdy trzeci weekend
maja, czerwca, lipca, sierpnia, wrzesnia 1 pazdziernika lub jako impreza
towarzyszaca weczesniej opisanym imprezom. Pokazy ulanéw polegaja
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na ich rywalizacji w precyzyjnym skracaniu szablami wczesniej
przygotowanych galazek. Oprocz tego mozma podziwiaé ich
umiejetnosci w wykonywaniu figur przy uzyctu lanc zakonczonych
proporcem np. miynka.

o Konskie zeby, czyli ogélnopolskie zawody jezdzieckie dentystdw i
protetykéw. Termin: pierwszy weekend maja.

o Kon by si¢ uSmial, czyli konkurs na najSmieszniejsze powiedzenie,
dowcip, wiersz lub piosenke, w kidrej bohaterem jest kon. Termin:
ostatni weekend lipca.

» Koniska dawka, czyli konkurs na najwigksza ilo§¢ piwa spozyta w
ciagu godziny. Konkurs odbywajacy si¢ w kazdy weekend, a imig 1
nazwisko rekordzisty wraz z konska dawka zostaje zapisane w
specjalnej ksiedze gosci.

s Swieto koniaku i kabanoséw — pierwszy weekend sierpnia. Swicto
powinno przybra¢ z czasem forme zjazdu producentdéw 1 smakoszy
rézmych rodzajow koniaku i kabanosow. Podczas tego swieta odbywaja
si¢ konkursy wiedzy o produkcji tych wyrobdow, degustacje oraz
prezentacje potraw z ich wykorzystaniem.
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2.5.3. Centrum Ekologii

Probiemem malych gospodarstw rolniczych jest niska dochodowosé produkcji
oraz czesto brak zbytu. Wzorujac sie na osiaggnigeiach sadownmkdéw z Raciechowic
proponuje si¢ zalozenie Centrum Ekologii, ktore stworzy targ produktow
ekologicznych oraz zajmie si¢ prowadzeniem szkolen, seminariow 1 konferencji
zwigzanych z ekologia. Centrum Ekologii moze byé poczatkowo wydzielona
komérka w urzedzie gminy, by w miare jej rozwoju powolaé podmiot
gospodarczy odpowiedziainy za prowadzone dziatanmia. Wydaje sie rowniez, 12
przedsiewzieciami ekologicznymi moze zajad si¢ inkubator przedsiebiorczodel w
Raciechowicach, gdyz opisany ponizej zakres dzialalnosci ma doprowadzi¢ do
wyzwolenia wigkszej inicjatywy wéréd mieszkanedw gminy.

Targ produktow ekologicznych

Koncepcja polega na utworzeniu targu, czyli miejsca ze straganami dla
drobnych rolnikéw, a oni w zamian za to zobowiazuja si¢ sprzedawaé produkty
ekologiczne, czyli bez uzycia nawozéw sztucznych i chemicznych s$rodkow
ochrony roélin. Pracownicy centrum prowadziliby rejestr sprzedawcow, kontrole
ich gospodarstw 1 samych produktéw. Sprzedawaé moga tylko bezposredni
producenci, nie ma posrednikdéw. Mozna sprzedawaé warzywa, owoce, dréb,
nabial, chleby, sery, runo lesne, sadzonki, kwiaty cigte 1 doniczkowe. Miejscem
organizacji targu moze by¢ plac badz kawatek ulicy zamykany na dzien targowy.
Jest to pomysl wykorzystujacy isiniejace jeszcze w Polsce tradycje rynkow,
targow 1 zieleniakow.

Prowadzacy targ powinni pilnowad jakoscl sprzedawanych produktéw. W
szczegblnosci dotyczy to specjalistycznych straganéw tzn. z przetworami z
koziego mleka, miodem, jajkami czy pieczywem. Pozwolenia nalezy wydawac
muzykantom, ktérych muzyka i spiew dodatkowo uatrakcyjnig miejscowy targ.

Specjalizacje poszczegdlnych straganéw beda zalezeC od zapotrzebowania, ale
wydaje sie, iz takie produkty jak przetwory dzemowe, chleb wypiekany w
prawdziwym piecu chiebowym oraz tzw. zdrowe przegryzki, czyli male woreczki
z mieszankami roznych kietkéw (sloneczmika, rzodkiewek, zielonego groszku,
soczewicy czy zbdz), moga sta¢ sie bardzo popularnymi towarami. Prawdziwym
przebojem moga byc¢ jajka gesie i kacze. Uzupelienie stanowitby stragan
sprzedajacy literaturg ekologiczna o zdrowej Zywnoscl, ekorozwoju, a takze torby
na zakupy z Inu lub konopii.

Najlepszym dniem na organizacjg takiego targu bedzie pigtek 1 sobota, a jego
specyfika, czyli produkty ekologiczne, powinny przyciaggna¢ mieszkancow z
okolicznych gmin oraz Krakowa. Ceny produktow powinny by¢ z czasem nawet
dwukrotnie wyzsze od cen oferowanych w supermarketach ze wzgledu na wysoka
jako$é oraz sposéb uprawy i hodowli.

Dobrym dziataniem promujacym Raciechowice jako Kraine Rajskich Jabioni
oraz produkty ekologiczne byloby wysylanie jednej badZ kilku cigzarowek do
Krakowa, Katowic, Zakopanego i Nowego Sacza z produktami gminy. Caly
transport powinien byé odpowiednio oznaczony przez logo Raciechowie, a
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dodatkowo moga byé rozdawane ulotki o produktach spoZzywczych i atrakcjach
turystycznych gminy.

Produkcja opakowan ekologicznych

Pierwsza olimpiada, kidra zasityngla zastosowaniem naczyn jednorazowego
uzytku, bylo Lillehammer, gdzie wykorzystano ziemniaki do produkcji talerzy
ulegajacych biodegradacji. Zimowe Igrzyska Olimpijskie w Nagano zdobyly
natomiast miano zielonej olimpiady na skutek zastosowama dwoch inmych
rozwiazan. W Nagano, podobnie jak w Raciechowicach, znajduja sig liczne sady
jablkowe i wiasnie ten owoc postuzyt do produkcji papierowych talerzy z widkien
i pulpy pozostajacej po wyciSmieciu soku. Po zuzyciu talerze moga byd
utylizowane na nawoz, papier lub paliwo. Inne naczymia byly produkowane z
ziemniakéw, ktore podlegaja calkowitej biodegradacii.

Na podstawie doswiadczen Nagano rekomendowane jest podjgcie produkeji
jablkowych talerzy, ktére moga sta¢ sie kolejnym sposobem promujacym
Raciechowice, jako zaglebie jablkowe i gmine ekologiczna. Wymaga to zapewne
nakladow finansowych przekraczajacych aktualne mozliwosci finansowe gminy,
lecz pomyst ten powinien staé si¢ powodem do pozyskiwania srodkéw z funduszy
przeznaczanych na takie cele. Ponadto Bank Ochrony Srodowiska® oferuje
preferencyjne kredyty mna inwestycje proekologiczne oraz inne formy
finansowania przedsicwzie¢ zwiazanych z ochrona $rodowiska. Silng strong
Raciechowic sa istniejgce sady jablkowe, a produkcja talerzy z pulpy jablkowe;j
moglaby zostaé rozszerzona rdwniez na inne naczynia, gadzety czy tez panmiatki.

Dziatalnosé szkoleniowa Centrum Ekologii

Ta czes¢ dziatalnoéci Centrum Ekologii zostala zaprojektowana na bazie
dotychczasowych dokonan i doswiadczen gminy. Raciechowice sa bowiem
pierwszym miejscem w Polsce, gdzie rozpoczela sig segregacja $mieci angazujaca
wszystkich mieszkancow gminy oraz dzialajgce tu instytucje. Wydaje si¢ zatem,
iz osiggnigcia w tej dziedzinie oraz uzyskane miano Gminy Ekologiczne;
stwarzaja uzasadnione podstawy do rozwoju dzialalnosci szkoleniowe,
konferencyjnej 1 seminaryjnej. Adresatami takiej oferty beda:

e organizacje ckologiczne dzialajace na teremie kraju m.in. Komitet PAN
Cziowiek i Srodowisko, Liga Ochrony Przyrody, Polski Klub
Ekologiczny;
zagraniczne organizacje ekologiczne,
ekologiczne instytuty badawcze wyzszych uczelni,
zielone szkoty,
wydzialy ochrony srodowiska w urzedach miast, gmin, powiatéw 1
urzedow marszatkowskich,

s laureaci konkurséw ckologicznych np. Lider Polskiej Ekologii w
konkursie o nagrode Ministra Srodowiska.

Centrum FEkologii w gminie Raciechowice moze oferowaé migjsce do
organizacyi szkolen, konferencji 1 seminariéw o tematyce ekologicznej ze wzgledu
na charakter tego miejsca oraz prowadzenie programdw doswiadczalnych. Nalezy
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zatem wprowadzié regulacje proekologiczne w gminie obejmujace wyglad gminy
oraz stosowane opakowania. Raciechowice moga bowiem zastynac z tego, iz we
wszystkich sklepach towar jest wylacznie pakowany w torby ekologiczne np. z
papiern oraz uzywanie w przyszlosci przez urzad gminy papieru pochodzacego z
przetworzonej makulatury. Dodatkowa atrakcjg ekologiczna podkreslajaca ten
szczegbélny charakter gminy bylaby mozliwos¢ zorganizowania warsztatow w
oparciu o doéwiadczenia w segregacji $mieci, a takze uprawy ekologiczne, targ
produktéw oraz diety opierajace sig na zastosowaniu jablek. Gldwnym celem
warsztatéw byloby przedstawienie zastosowania ekologicznej filozofii w
praktyce, ktére w odréznieniu od wielu innych miejsc jest czgsto na pokaz 1
wyImaga szeregu przygotowan.

Przewaga Raciechowiec polega na faktycznym stosowaniu zasad ekologn w
zyciu codziennym, ktére przejawia sig m.in. w prowadzonej edukacji szkolnej.
Spos6b tworzenia programu edukacji ekologicznej w szkolach, jego zastosowanie
i efekty moga réwniez stanowi¢ jeden z tematdéw szkolen np. dla wiadz
samorzadowych. Rekomendowane jest réwniez nawiazanie wspolpracy z
Regionalnym Osrodkiem Edukacji Ekologicznej w Krakowie™, ktdry prowadzi
szereg zajec z te) dziedziny.

Koncepcja wspomnianych powyze] programéw doswiadczalnych opiera si¢ na
prezentowaniu  gospodarstw  prowadzacych uprawy proekologiczne 1
sprzedajacych swoje produkty na projektowanym targu. Uczestnicy takich
programéw mogliby sie zapozna¢ z wadami i zaletami takich upraw, ich
wydajnoscia oraz sposobami walki ze szkodnikami. Ponadto mozliwe byloby
prowadzenie badain nad wielkoscia owocéw i warzyw, walorami odzywczymi
oraz ich wplywem na zdrowie czlowieka.

Dodatkowe imprezy i atrakcje
Centrum Ekologii to rowniez miejsce, gdzie swigtowane sa najwazniejsze dmi
dla ekologéw. Naleza do nich:

23 marca Swiatowy Dzien Meteorologii

1-7 kwietnia Tydzien Czystosci Wod

22 kwietma Dzieti Ziemi

31 maja Dzien bez papierosa

1 czerwea Dni Lasu i Zadrzewien

S czerwea Swiatowy Dziei Ochrony Srodowiska
6 czerwca Dzien bez samochodu

wrzesien Akcja Sprzatania Swiata

16 wrzesnia Miedzynarodowy Dzien Ochrony Warstwy Ozonowe;
18 wrzesnia Miedzynarodowy Dziefi Turystyki
wrzesien/pazdziermnik Europejski Dzien Ptakoéw

pazdziermnik Miesiac Dobroci dla Zwierzat

4-11 pazdziernika  Swiatowy Dzien Zwierzat

14 pazdziernika Miedzynarodowy Dzieh Zmniejszania Skutkow Klesk
Zywiolowych

3-4 listopada Swiatowy Dzien bez Papierosa
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Sposéréd pietnastu ekologicznych $wiat, wybranych zostalo osiem, ktére
powinny sta¢ sie dniami waznymi w Raciechowicach, a ich lokaine
uatrakcyjnienie poprzez kiermasze, degustacje oraz prezentowanie réznych
sposobdw ochrony srodowiska, powinno staé sig¢ dobra okazja do promowania
gminy wéréd oséb zainteresowanych 1 zwiazanych z ekologia. Ponizej
zaprezentowane zostaly proponowane atrakcje urozmaicajace poszczegllne dni
wazne dla ekologdw.

Data Dzien (dnij wainy{-e) Proponowane atrakcje

dia ekologow
Tydzief Czystosci Wod Programy i spotkania

© propagowanie picia wody wérdd
mieszkancow i przyjezdnych,

o programy ¢ sposobach oszezedzania wody w
dorma,

o spotkania poswiecone sposobom
zapobiegania przenikaniu zanieczyszczen do
wody

Podczas weekendu festyn ekologiczny.

31 maja Dziefi bez papicrosa Wszyscy mieszkaicy gminy tego dnia nie palg
ani w miejscach publiczoych, ani w domu.
Bezplatne konsultacje lekarskie na temat
sposobow Tzucenia palenia oraz oddzialywania
palenia na zdrowie.

I czerwea Pni Lasu i Zadrzewient Kiermasz ¢kologow polaczony 2z Dniem
Dziecka, na ktdrym prezentowane sa wyroby z
papieru  z maknfatury oraz  ekologiczne
opakowania. Atrakcjs jest budowa wielkiego
drzewa ze starych gazet, zuzytych sloikow,
butelek, 1esztek welmy, kartondw, puszek

ozdobionych ryzem, piaskiem i kasza manna.

3 czerwca Swiatowy Dzien Ochrony Prezentacja programu segregacji $mieci oraz jej
Srodowiska rezuliaty.
6 czerwea Dzien bez samochodn Nikt z mieszkaicGw nie porusza si¢ w tym dniu

samochodem, lecz iylko rowerem lub pieszo.
Wieczorem kiermasz polaczony z wystcpami
zespolow Indowych. W trakcie wieczom
kookurs na piosenke lub wiersz o rowerze.
wrzesier Akcja Sprzatamia Swiata W kaidy weekend wrzednia mieszkancy
zbierajg émieci z laséw, gk 1 wokél domm, a w
kazdy mniedzielny wieczor zostzje wybrana
najlepiej sprzatajgea rodzina. Giéwnym
kryterium jest iloé¢ zebranych §mieci.
18 wrzesnia  Migdzynarcdowy Dzien Raciechowice prezentujg si¢ jako gmina, ktora
Turystyki dzicki ekologii rozwija turystyke. Najwigcej
atrakeji powinna przygotowac Kraina Rajskich
Jebloni. Dzien ten mozna wykorzysta jako
pretekst do zaproszenmia dzienmikarzy z calej

Polski.
3-4 listopada  Swiatowy Dzien bez Wszyscy mieszkancy gminy w te dni nie palg
Papierosa ani w riejscach publicznych, ani w domu.

Bezptatne konsultacje lekarskie na temat
sposobdw rzuceniz palenia oraz oddzialywania
palenia na zdrowie.
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Wydaje sig, iz doskonaly lokalizacja na prowadzenie programéw
doswiadczalnych, utworzemie bazy noclegowej i konferencyjnej, byloby
gospodarstwo o pow. 80 ha z zabudowaniami oraz dom w stanie surowym na 14
rodzin, ktéry wymaga odpowiedniego zaadaptowania.
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2.6. Dobczyce

Na terenic objetym niniejszym projektem szczegdlne miejsce zajmujg
Dobczyce, gmina o krélewskiej historii, szczycaca si¢ 1$cie krolewskimi skarbami
przeszlosci, polozona w niedalekiej odleglosci od Krakowa w dolinie Raby, na
pograniczu Pogorza Wielickiego i Beskidu Wyspowego. Atutem jest mewatpliwie
ciekawe uksztaltowanie powierzchni tj. niewielkie wzniesienia o zréZnicowanym
nachyleniu i plaskich grzbietach, ktore sprawiaja, 17 uprawianie turystyki pieszej i
rowerowej cieszy si¢ tuta; duzg popularnoscia.

Charakter proponowanych w nini¢jszym dokumencie produktéw furystycznych
zostal zdeterminowany przez specyfike waloréw przyrodmiczych oraz
kulturowych. Dodatkowo wplyw mialy dazenia wladz miasta 1 gminy Dobczyce,
ktére m.in. przejawiaja si¢ w ilosci 1 rodzaju organizowanych imprez oraz
prowadzonych i1 projektowanych inwestyc)r.

Jak wspomniano w rozdziale 1, ra) wywoluje w nas konotacje z miejscem (nie
tylko traktowanym przestrzennie} idealnym, wymarzonym, gwarantujacym
warunki optymalne do osiagniecia zaloZzonych celéw. Raj to kraina szczesliwoscel,
to pozostawanie w stanie uczué tylko pozytywnych tak, jakby z Zycia czlowieka
usunigto cala sfere doznan negatywnych. Raj to w powszechnym mniemaniu
kraina mlekiem i miodem piynaca.

W zwiazku ze specyfika waloréw gminy oraz konotacjarmi slowa raj, na terenie
objetym projektem Dobezyce beda:

e Stolica Turystyeznej Podkowy, w Kktérej bedzie si¢ odbywad
kazdorazowo inauguracja sezonu turystyczmego ,,Rajski Festiwal
Turystyczny” oraz pierwsza siedzibg Lokaine; Qrganizac)i
Turystycznej (patrz zalacznik nr 8)

* Rajem dla mitosnikéw histoni regionu, umozliwiajac poznanie jej w
atrakcyjnej 1 niestandardowe) formule, przenoszac turyste w przesziosc,
aby stal si¢ rycerzem, dworka, dworzaninem, klerkiem itp.

o Rajem dla mifosnikéw gry w szachy, ktére stana si¢ turystycznym
symbolem miasta i gminy, obecnym pod réZnymi postaciami w kazdym
jej zakatku

¢ Rajem dla amatordéw turystyki aktywnej, ktdrzy zechcg podziwiaé uroki
dobezyckiej przyrody 1 kultury, laczac je z aktywnym wypoczynkiem

Wszystkie proponowane produkty turystyczne spelniajg zatozone w rozdziale 1
kryteia. Z jednej strony nte pozostaja w sprzecznosci z atrakcjami
przyrodniczymi 1 historycznymi gminy, ktére staly sie ich inspiracja. Z drugiej
strony, pomysly autoréw niniejszego dokumentu w zupelnie nowy sposdb
wykorzystuja dla celow turystycznych istniejace zasoby gminy.
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2.6.1. Dobczyce - Bramy Raju, czyli stolica
Turystycznej Podkowy

Zarowno polozenie (bardzo dogodny dojazd do Krakowa), jak i rozwinigia i
wclaz udoskonalana infrastruktura techniczna oraz stosunkowo najlepsza na
omawianym obszarze baza noclegowa 1 gastronomiczna, a takze ponadprzecietna
aktywnoé¢ wiadz gminy, przejawiajaca sie w ilosdci realizowanych i planowanych
inwestycjl oraz organizowanych imprez, czesciowo zdeterminowaly charakter
produktu turystycznego Dobczyc. Réwniez obecnosé zamku na Gorze Zamkowej,
przydaje miastu krolewskiej godnosci, predestynujac je do speliania stoteczne)
funkcji, bedac jednoczesnie doskonalym zapleczem do organizacji kolejnych
imprez.

Na omawianym terenie Dobczyce stanowic beda Bramy Raju, czyh zapowiedz
wszystkich atrakcji, ktére turysta znajdzie w pozostatych pigciu gminach objetych
projektem ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”. W centralnym punkcie
miasta powinno powsta¢ Centrum Informacji Turystycznej, dysponujace
wszechstronna wiedza na temat wszystkich produktdw 1 atrakcji turystycznych na
terenie Raju, a takze folderami katalogami, broszurami z informacja na temat bazy
noclegowej, gastronomicznej, organizowanych imprez oraz szlakéw turystycznych
biegnacych przez wszystkie sze$¢ gmin podkowy.’S Zadaniem Centrum powinno
byé dostarczenie turyscie informac)i, umozliwiajacych zaplanowanie we
wszystkich gminach pobytow zaréwno weekendowych, jak 1 diuzszych.
Dystrybucja 1 dostgp do informacji sa jednymi z podstawowych wyznacznikdéw
powodzenia projektu, co w tym przypadku oznacza przyciagniecie jak najwicksze]
ilosci turystéw nie tylko w szczycie sezonu turystycznego. Rzetelna informacja o
bogatej ,rajskiej” ofercic wyzwoli u turystow cheé uczestniczenia w jak
najwickszej ilosci atrakeji. Centrum powinno $cisle wspélpracowaé Lokalng
Organizacja Turystyczna®’, ktéra proponujemy zalozy¢ i ktérej pierwsza siedziba
powinny zosta¢ Dobczyce. Dzigki temu gmina stamie si¢ pierwsza stolica
turystycznej podkowy. Rodzaj i charakter materialow promocyjnych, jak réwniez
dystrybuowanych informacji powinien zostac ustalony przez przedstawicieli gmin
zrzeszonych w Lokalnej Organizacji Turystycznej.

Kazdego roku na rozpoczecie sezonu furystycznego (proponowany termin to
druga polowa kwiemia, w zaleznoéci od terminu Swiat Wielkanocnych lub
pierwszy weekend maja) na terenie gminy Dobczyce odbywaé sig¢ bedzie
dwudniowa plenerowa impreza pod nazwa ,Rajski Festiwal Turystyczny”,
pokazujaca kompleksowa oferte turystyczna Zapomnianego Raju. Podczas
festiwalu gminy zaprezentuja swoje produkty turystyczne (baz¢ noclegowa,
gastronomiczng, atrakcje przyrodnicze 1 kulturowe), przedstawia harmonogram
imprez, wezma udzial w migdzygminnych rozgrywkach sportowych o ,Rajski
- Puchar/Owoc”, w ktérych gldwna nagroda bedzie otrzymame gigantycznego
raciechowickiego jabtka. Szczegélowy program festiwalu begdzie kazdorazowo
ustalany przez Lokalng Organizacig Turystyczng. Pierwszy festiwal powinien si¢
odby¢ na rozpoczecie sezonu w 2002 r. 1 zarazem powinien by¢ poczatkiem
wielkie] kampanii promocyjnej ,, Zapomnianego Raju — Turystycznej Podkowy”,
prezentujac zalozenia projektu i harmonogram czasowy jego realizacji. W zwiazku
Z tym nalezy nada¢ mu duzy rozglos medialny, zapraszajac przedstawiciell
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wszystkich srodkéw masowego przekazu, uprzednio zdradzajac dziennikarzom, a
za ich poérednictwem, opinii publiczne] jedynie najbardziej atrakcyjne medialnie
elementy projektu.

W zwiazku z tak postrzegana rolg Dobezyce kluczowym elementem produktu
turystycznego bedzie jednorodna wizualizacja przestrzenna wskazujgca szlaki
turystyczne, przebiegajace przez Dobczyce, oplatajace w formie ,,Rajskiej
Wstegi/Petli” calta Turystyczng Podkowe. Wizualizacja ta powinna w swolm
charakterze nawiazywad do zintegrowanego produktu Raju, bedac sama w sobie
jednym z podstawowych elementéw promocyjnych obszaru.
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2.6.2. Raj dila mifo$nikéow Klio

Inspiracja dla tej czesci produktu turystycznego Dobezyc byka bogata historia
miasta, ktéra pozostawila po sobie wiele ciekawych sladéw. Dobczyce naleza do
najstarszych osad w dolinie Raby. Wyniki badan archeologicznych dowodza
istnienia tutaj osady w epoce brazu, kultury rzymskiej i huzyckiej oraz wCZesnego
Sredniowiecza. Widocznym dowodem na dynamiczny rozwdj miasta byt zamek,
istniejacy na stromej gérze ma pewno juz w XOUXIV w. W jego bogate)
przeszlosci zmalezé moima wizyty kréléw, okresy $wietnosci (rozbudowy) oraz
upadkéw {zniszczenia podczas potopu szwedzkiego). Obecnie w odrestaurowanym
czgsclowo zamku miesci si¢ muzeum. Ponizej zamku znajduje sie mini skansen
budownictwa ludowego z okolic Dobczyc i Myslenic.

Te skarby przesziosci umozliwiaja skonstruowanie produkiu turystycznego
skierowanego do turystéw zajmujacych si¢ zawodowo Iub amatorsko badaniem
przeszloscl poszczegllnych regionéw naszego kraju, 0séb zainteresowanych ich
etmografig. Szczegdlny, atrakcyjny, odchodzacy od tradycyjmego zwiedzania z
przewodnikiem sposéb poznawania historii w ujeciu dobczyckim umozliwi
poszerzenie krggu odbiorcéw produktu poza krag milosnikéw geografii, etnografii
1 historii.

Fascynacja obiektami na wolnym powietrzu, typu muzealnego, gdzic mozna
zobaczy¢ dokladnie odwzorowana przeszia epoke, podobnie jak fascynacja
skansenami datuje si¢ od polowy XIX w. Obecnie coraz wigksza populamosé
zdobywa nie tylko mozliwos¢ zwiedzenia miejsc ukazujacych odlegle czasy, ale
przede wszystkim mozliwo$¢ zwiedzania interaktywnego . mozliwosé
przeniesienia si¢ w czasie i przestrzeni, przezycia dmia lub kilku dni, tak jak to
dawnigj bywato. Przy czym, im odleglejsza przesziosé, tym ciekawsza zabawa.

W zwigzku z powyZzszym proponujemy odtworzenie $redniowiecznej,
interaktywnej wioski, ktéra przeniesie przybywajacych tam turystdw w odlegte
czasy wiekdw Srednich.

Zamek i Sredniowieczna wioska

W celu stworzenia mozliwie kompletnego obicktu, powinny sie w nim
znajdowad: wieza, przynajmmiej jedno skrzydlo zamku, piwnica — loch,
dziedzimiec lub poloZzony u podndza zamku plac turniejowy, karczma, kuznia i
inne chaty, w ktérych mozna by prezentowaé funkcjonujace jeszeze na danym
terenie ludowe rzemiosia np. rzezbiarstwo w drewnie czy gamcarstwo. Jak widac
Zamkowe Wzgdrze moze poszczycié sig wszystkimi tego typu pomieszezeniami,
co umozliwia skonstruowanie kompleksowego produktu’ g

Na placu tumiejowym powinna znajdowac si¢ scena, na ktérej odbywalyby sie
pokazy walk rycerskich oraz przedstawienia teatralne. Te ostatnie, najlepiej
wystawiane przez amatorow, moga opierac sig¢ na przerébkach najstynniejszych
poiskich 1 zagranicznych eposdéw 1 romansow rycerskich, ktére, jako znane
gléwmie specjalistom, maja szanse zainteresowac widzéw. Opowiesé o Walgierzu
Udalym, o Piotrku z Dacji, czy poemat Jana Kochanowskiego ,,Szachy” (w
ktorym dwaj zalotnicy tocza szachowy pojedynek o r¢ke panny, a kiedy ten, ku
ktéremu sklania sig jej serce zaczyna przegrywac, udziela mu prowadzace) do
zwyciestwa podpowiedzi) fatwo dadza si¢ przystosowaé do potrzeb amatorskich
przedstawien, zarazem podnoszac w okolicy zainteresowanie kultura i sztuka ze
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wszystkimi jego korzystnymi skutkami spolecznymi. Szczegéinie duze
mozliwosci kryje w sobie zaangazowanie do przedstawien migjscowej miodziezy
szkolnej, ktéra zyska jeszcze jedna szansg cickawego 1 pozytecznego spedzania
wolnego czasu. Wioska powinna by¢ otwarta réwniez dla przyjezdnych artystéw
organizujacych pokazy (od cyrkowych po poetyckie) i happeningi. Dobre warunki
powinny zaowocowaé utworzeniem w Dobczycach bractwa rycerskiego, choc
poczatkowo liczy¢ trzeba bedzie gléwnie na goscinne wystgpy bractw z Krakowa
i innych miejscowosci. Jego czZlonkowie sami pozmawaliby rycerskie obyczaje,
wykonywali stroje dla siebie itp. Mozliwe do zorganizowania walki obejmuja
pojedyncze i grupowe starcia piesze na miecze i topory, walke¢ z manekinem,
celowanie kopia do pierscienia (mozliwe np. z grzbietu ruchomego drewnianego
konia — byl to popularny sposéb uczenia wladania bronig dzieci w Sredniowieczu).

Pomyst aktywnego uczestniczenia turystéw w odkrywaniu Zapomnianego Raju
polskiego éredniowiecza zaklada, ze przekraczajac granice historycznego osiedla
wybieraja sobie, jak w grze komputerowej lub zwyklej planszéwee z serii ,,Magia
i miecz”, jaka$é postaé¢ (wraz z przypisanym do niej Kodeksem etycznym 1
mozliwosciami dzialania): rycerza, klerka, dworzanina/dworkg. W sezome dla
chetnych grup oraz indywidualnych turystow meozliwe byloby zorganizowanie
duzej, calodniowej ,reality game”, w ktdrej np. rézme grupy rywalizowalyby w
konkursach, musialy wypelma¢ zadania przyblizajace im kulture 1 Zycie
codzienne wiekéw srednich. Wymaga to opracowania dokladnego scenariusza i
posiadania dobrego zespotu animatordow takiej zabawy.

Przyjmujac postaé rycerza zwiedzajacy mogtby np. wybra¢ sobie herb i
poznaé jego legende i histori¢ (docelowo nalezy stworzyC zwiedzajacym
mozliwo$é wypozyczenia na miejscu odpowiednich strojow z epoki), przymierzyc
zbroje, sprobowaé zadawania closéw mieczem, przystapi¢ do ceremonil
pasowania na rycerza, uczestniczy¢ w turnieju. Ceremonia pasowania na Irycerza
skladalaby sie¢ z préby wladania bronia, sprawdzenia znajomosci herbu granej
postaci i choéby jednej zwrotki ,Bogurodzicy”, przebrania si¢ w odpowiedm
stroj, wystuchania pouczenia o obowiazkach dobrego rycerza, zloZenia przysiggi,
otrzymania rycerskiego pasa 1 uderzenia w ramie lub policzek. Wszyscy, ktérzy
by do niej przystapili, otrzymywaliby ozdobne pamuatkowe dokumenty =z
przywieszona do nich pieczecia potwierdzajace, iz stali si¢ rycerzami. Patronow
tej trasy mogloby by¢ nawet kilkudziesieciu, gdyz praktycznie w kazdym
odwczesnym rodzie znajdowato po kilku stawnych 1 wybitnych rycerzy.

Natomiast klerk poznawalby np. umiejetnos¢ pisamia ggsim pidrem, robienia
woskowych pieczeci na dokumentach, uczestniczylby w obradach sadu, uczylby
sie¢ odrézpia¢ narzedzia tortur, odwiedzal pracownie alchemika, asystowal
Dhigoszowi piszacemu kroniki. Ta trasa umozliwialaby zapoznanie sig¢ z kulturg
umysiowa wiekow s$rednich (literatura, filozofia, poezja, obyczajowosc
zakowska). Postaciami patronujacymi te] trasie byliby Jan Diugosz, ktory w
Dobczycach wychowywat synow Kazimierza Jagiellonczyka oraz jeden z jego
podopiecznych, §w. Kazimierz.

Trase dworzanina (zwiazanymi z nig postaciami bylyby krdlowa Zofia
Holszaniska i ochmistrz jej dworu, wiasciciel zamku Wojciech Malski)
wyznaczalaby éredniowieczna moda, tance, gra na instrumentach, poezja. Turysci
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poznawaliby modg Sredmiowieczng z okresu XII-XV wieku, warunki Zycia na
dworze krélewskim i moznowladczym: etykiete, savoir vivre przy stole, dworny
sposob rozmawiania, warunki zwiazane z utrzymaniem higieny (faznia). Ta trasa
prowadzitaby przez komnaty, w ktérych ludzie sredniowiecza oddawali sie pracy i
wypoczynkowi: kuchnig, jadalnig, bedaca réwnoczesnie sala do taficéw, sypialnig,
gynaceum, czyli pomieszczenia wylacznie dla kobiet. Mieliby mozliwosé
sprawdzenia swoich umiejetnoéci w $redniowiecznmych taficach i grze na
instrumentach.

Dla kazdego turysty udostepniane beda wszystkie trasy, a ponadto
pomieszczenia, w ktdrych wiedli zycie codzienne éwczesni ludzie: zamkowa
kuchnia, sypialnia, sala rycerska, karczma, kuZnia, warsztat garncarski, mennica,
gdzie mincerze za oplata wybijaliby mlotem i tlokami pieczetnymi pamiatkowe
medale lub monety, za ktére mozna kupi¢ pamiatke badz zjes¢ posilek w
karczmie. Tego typu powinny byé tez nagrody w konkursach wiedzowych i
sprawnosciowych, a celem zabawy moze by¢ odnalezienie ukrytego skarbu,
uwolnieme ksigzmiczki czy znalezienie rycerza-zdrajcy we wlasnym zespole.
Przede wszystkim turysta powinien méc wszystkiego dotknal, przymierzyé,
sprobowad poshuzyC si¢ kazdym narzedziem (w tym celu niezbedne bedzie
wykonanie wielu kopii oryginalnych przedmiotéw, tak by nie mnarazaé
najcenniejszych zabytkéw na przypadkowe uszkodzenie).

Docelowo nalezy dazy¢ do przeniesienia na Wzgorze Zamkowe jeszcze kilku
obiektow (starych chat) z okolicy, aby umozliwi¢ turystom nocleg w wiosce.
Obiektow tych nie musi by¢ duzo {ok. 10-20 miejsc noclegowych). Szczuptosé
bazy moze by¢ bowiem wykorzystana w celach promocyjnych. Noclegi trzeba
bedzie rezerwowac z duzym wyprzedzeniem.

Dodatkowe imprezy i atrakcje

Stworzenie tego typu wioski, oprécz stale] interaktywnej zabawy w
odkrywanie rézmych wymiaréw polskiego Sredniowiecza, umozliwi organizacje
wielu imprez, ktére uatrakcyjmia sezon turystyczny w Dobczycach. Ponizej
podajemy ich przykladowa liste:

swiqto pierwiosnka

Inspiracja pomystu na tego typu impreze byla legenda o znalezieniu skarbu w
zamku w Dobcezycach oraz impreza radia RMF FM. W sredniowieczu bowiem
pierwiosnek byl uznawany za rosling umozliwiajaca odkrywanie skarbéw stad
jego ludowa nazwa kluczyk (otwierajacy wiosng 1 drogg do skarbdw).

Pomyst imprezy zasadza si¢ w pierwszym etapie na odnajdywaniu w lesie
pierwiosnkéw (w tym rejonie wystepuja naturalnie — uwaga to jest roflina
chroniona), by nastepnie przy pomocy specjalnie spreparowanych — map
poszukiwac skarbu (ufundowanego przez sponsora lub firme orgamzujgca wyjazd
Integracyjny) ukrytego na terenie gminy.

W zalezmosci od pogody i mozliwosci, uczestnicy poruszaja si¢ rézmymi
srodkami lokomocji: pieszo ub konno (badz specjalnie kazemy im przesiadac sig
z konia na rower, motocykl, samochéd terenowy, ponton Iub cokolwiek innego).

Trasa musi by¢ opracowana tak, aby uczestnicy zobaczyli interesujace miejsca.
Chodzi o to, aby wskazdéwki, jak znaleZ¢ skarb byly zwigzane z najciekawszymi
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miegjscami w okolicy (zamek, skansen, kosciol, lipa, dzwonnica, pomniki przyrody
ozywionej i nieozywionej, punkty widokowe, zabytki budowmictwa drewnianego,
dworki). Z czasem impreza moze zosta¢ rozszerzona na cala rajska okolicg
poprzez wlaczenie do zabawy ciekawych miejsc, lezacych poza granicami gminy
Dobczyce. Grajacy, podzieleni na zespoly od dwu- do kilkuosobowych, musza
dotrzeé¢ w te miejsca, aby odczytac zaszyfrowane wiadomosci (wierszyki, rebusy
stowne i rysunkowe). Jezeli udaloby sie pozyskaé jako sponsora np. Polaroid
mozna uczyni¢ wymog robienia zdjec poszczegblnych obicktiow (jeden aparat na
grupe) na dowod ich odnalezienia. Pozyskane w ten sposob zdjecia bylyby
jednocze$nie podstawa do organizacji na zakoficzenie imprezy konkursu na
najcickawsze zdjecie.

Przy opracowywaniu trasy nie wolno popeini¢ bledu RMF-u polegajgcego na
tak nieprecyzyjnym okresleniu miejsca, 2e dochodzilo do dewastacji miema
komunalnego i prywatnego. Glowna istota pomyshi jest to, Ze impreza powinna
miec¢ charakter rozwojowy. Mozna rozpoczaé od grup szkolnych/ miodziezowych
poszukujacych ,skarbu” w ramach ,zielonych” czy ,.biatych” szkél. Daje to
mozliwo$¢ ufundowania nagrod dla danej grupy/ klasy, szkoly itp. (atrakcyjna
wycieczka, sprzet komputerowy, sprzet sportowy itd.). W przypadku wyjazdéw
integracyjnych trasa powinna by¢ przygotowana we wspolpracy z biurami
turystycznymi specjalizujacymi sie w tego typu imprezach. W przypadku
spopularyzowama imprezy mozZe by¢ ona powtarzana corocznie w pierwszy dzien
wiosny jako duza impreza z wysoka nagroda lub/i impreza rozpoczynajaca sezon
poszukiwania “skarbow” .. Zapomnianego Raju”.

Konkaurs fotograficzny

Caloroczny, otwarty konkurs fotograficzny np. dla amatoréw na
najpigkniejsze/najcickawsze zdjgeie, pt.: Poszukiwanie Skarbéw Zapommnianego
Raju. Moze by¢ polaczony z organizacja pleneru fotograficznego np. w lecie —
oba zakonczone wystawg pokonkursowa w Dobczycach i w Internecie. Wystawa
moze mie¢ charakter objazdowy celem wykorzystania jej do promocji Dobczyc.
Tego typu impreza powinna by¢ bardzo szczegdlowo opracowana pod wzgledem
wyboru miejsc 1 elementéw zabawy.

Konkurs fotograficzny moze by¢ organizowany etapami. Poczatkowo jako
mpreza obejmujaca mieszkancow najblizszych okolic (tu nalezy wykorzystac
kolka fotograficzne w GOK-ach lub szkotach), nastgpnie w porozumieniu z
krakowskim oddzialem Zwigzku Polskich Artystow Fotografikéw (jako
patronem), oglosi¢ konkurs otwarty dla istniejacych w Malopolsce koélek i
pracowni fotograficznych. MoZzna woéwczas zorganizowaé plener badz kilka
pleneréw w réimych porach roku. Wspodlpraca z ZPAF, oprocz pozyskania kilku
znanych (przynajmnie] lokalmie) artystow, moze w przyszlosci zaowocowacd
tematycznymi plenerami dla profesjonalistéw. Uzyskane w ten sposéb fotografie,
oprécz wykorzystania c¢zysto dokumentacyjnego, pozwolg na szersze
przedstawienie urokéw gminy 1 miasta Dobczyce. Mozna je wykorzystywac jako
pocztowki, ilustracje folderdw, artykuléw w pismach zajmujacych si¢ turystyka,
plakaty c¢zy jako zmieniajaca si¢ wraz z porami roku galeria na stromie
internetowe;.

Sponsoréw tego typu imprezy nalezy szukad wéréd firm produkwjacych sprzet 1
materialy fotograficzne.
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»Uwalnianie talentéw”, ,,Wyzwalanie kreatywnosci”

Inspiracja tego pomyshr sa tradycje rzemiedlnicze Dobczyc i okolic oraz
i1stniejacy skansen. Projekt zaklada powstanie na terenie wioski $redniowieczne)
(przy wykorzystaniu jej infrastruktury) oérodka turystyczno-edukacyjnego lub
dostawienie w okolicach skansenu dwdch lub trzech obiektéw o architekturze
nawiazujacej do tradycjl regionu (mozna rozwazy¢ odszukame i przeniesienie
istniejacych starych doméw). Produkt nalezy bezwzglednie poszerzy¢ o elementy
charakterystyczne dla innych gmin ,Zapomnianego Raju — Turystycznej
Podkowy”. Byloby to migjsce poznawania starych technik rekodzielniczych w
zakresie:

» Ludowego rzemiosla uzytkowego: garncarstwo (produkcja ceramiki
glimanej), tkactwo (tkanie plétna na krosnach), szklarstwo, produkcja
swiec, kucie podkéw i1 mmych przedmiotow kowalskich (Sutkowice),
wyplatanie przedmiotéw z wikliny (Harbutowice),

> Przygotowywania pozywienia: pieczenie chleba, robienie seréw lub
masta, mielenie ziarna na zamach etc.

» Ludowego rzemiosla artystycznego: ozdoby bibulkowe (Tokarnia),
malowanie na szkle, haftowanie i1 koronkarstwo etc.

Podstawowa 1mpreza organizowang przez osrodek bylyby warsztaty pt
. Uwalnianie talentéw”, |, Wyzwalanie kreatywnosci”, przeznaczone dla turystow
skazonych cywilizacja, kiorzy nie zetkneli si¢ nigdy z procesem wytwarzania
rekodzieta (szkoly, grupy (imprezy) integracyjne, motywacyjne, grupy
terapeutyczne, oferta dla biur podrézy zwlaszcza z zagranicy w ramach ,,powrotu
do natury”, klienci indywidualni). Osrodek moze by¢ rowniez wykorzystywany
jako misjsce organizowania pleneréw malarskich oraz fotograficznych. Oferta
osrodka moze stanowi¢ doskonale uzupelnienie terapii psychoanalitycznych
prowadzonych w Sulkowlicach, Warsztaty umozliwilyby klientom z duzych
aglomeracji miejskich poznanie proceséw produkcyjnych, zapoznanie si¢ z
wytworczoscig ludowa, bedac jednoczesnie pretekstem do wyzwolenia wilasnych
talentow. Proponowane terminy warsztatow: kazdy weekend od poczatku maja do
polowy pazdziernika

Turniej rycerski ,,O Zlota Podwiazke”

Nazwa tumieju nawiazuje do nazwy najstarszego orderu rycerskiego,
odznaczenia zakonu rycerskiego tzw. Orderu Podwiazki”’. W poczatkowej fazie
organizacja turnieju musialaby sie opiera¢ na bractwach rvcerskich z zewnatrz. W
miarg rozwoju produktu nalezy dazyé do powstania rodzimych bractw rycerskich,
ktore bylyby wykorzystywane podczas organizacji wszystkich tego typu imprez
na zamku. W ramach szerszego produktu obejmujacego trzy lub cztery osrodki —
szkotka rycerskie oraz druzyne: krolewska (Dobcezyce), kasztelanska (Stréza),
prywatna (np. Skomielna Czarna) na zakoriczenie turnusu, na zamku lub w jego
okolicy urzadzanoby turniej rycerski z pelng oprawa. NaleZzy nawiazaé kontakty z
innymu szkotami (bractwami) z kraju i z zagranicy celem wpisania turnieju do
kalendarza podobnych imprez juz organizowanych. Jako novum moZna
wprowadzi¢, obok naukl tradycyjnych umiejgtnosci tzn. wiadania mieczem,
strzelama z tuku Iub kuszy, jazdy konnej, popiséw poshugiwania si¢ kopig lub
oszczepem, nauke synchronicznego poshugiwania si¢ sztandarami jako niezwykle
widowiskowym elementem parady, tzw. Sztandary Brabanckie™. Ten element
parady w zaleznosci od rodzaju sztandaréw mozna wykorzystywaé w zasadzie
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przy okazji kazdej imprezy odbywajacej si¢ na terenic Raju. Moze to stanowic
dodatkowy element wyrdzniajacy ten teren i Swiadczy¢ o niepowtarzalnosci
oferty.

Sam tumiej mogtby by¢ rozgrywany na rozpoczgcie lub zakonczenie sezonu
turystycznego np. w pierwszy weekend maja lub w ostatni weekend wrzednia.

Pokazy cyrkowe
Odbywad si¢ powinny w kazdy weekend od poczatku maja do konica wrzesnia.

Powinny byé wzorowane na Sredniowiecznych wystgpach cyrkowych, nalezy
wszakze doktadnie przemysleé wykorzystywanie zwierzat zaréwno ze wzgledu na
warunki przestrzenne i wzgledy bezpieczenstwa, jak i z uwagi na zmniejszajace sig
Zainteresowanie opinii spoleczne), zwiazane ze wzrostem ruchu ochrony praw
zwierzat. W zwiazke z tym wystepy obejmowaé powinny pokazy zomglerki
cyrkowej, wystepy akrobatéw, popisy blaznéw w strojach z epoki oraz wystgpy
ilnzjonistow. Tego typu wystgpami beda zainteresowane rozmaite, amatorskie
trupy cyrkowe, rozpoczynajace swoje kariery.

Biesiady z harfa i g¢sim piérem

Odbywaé si¢ powinny od poczatku maja do konca wrzesnia. Na program zloza
sie: turnieje dla Zongleréw slownych w kategorii na najbardziej barwny opis
sredniowieczne] legendy, opowiesci, deklamacje zabytkéw epiki rycerskiej,
sredniowiecznych wierszy obyczajowych, hiryki milosnej, poezji o tematyce
religijnej (pasyjnej), & takze wierszy rozrywkowych i satyryczmych. Osobna
konkurencje stanowié beda deklamacje utwordw przy muzyce. Repertuar biesiad
powinien byé jak najbardziej réznorodny, przy czym nie nalezy si¢ ograniczac
jedynie do literatury polskiej, czerpiac rowniez ze skarbnicy swiatowej. Jak
wspomniano, w roli deklamujacych nalezy widzie¢ mlodziez dobczycka, ktoéra
przy okazji mozna zainteresowac polska i $wiatowa literaturg $redniowieczna 1
stworzyc jej szans¢ ciekawego spgdzania wolnego czasu.

Festiwal teatru Sredniowiecznego

Festiwal moze skladaé sie z dwoch czgsci 1 by¢ przeznaczony dla teatréw
amatorskich i1 profesjonalnych z kraju i w miar¢ rozwoju produktu réwniez z
zagranicy. Warunkiem wystgpu bedzie dobdr repertuaru, na ktéry powinny si¢
zozy¢ sztuki sredniowieczne, eposy rycerskie, spektakle dworskie oraz elementy
teatru dworskiego. Wykonawcy czerpa¢ beda zaréwno z tradycji polskie, jak i
europejskiej bez zadnych ograniczen. O zdobyciu zaszczyinej nagrody zadecyduje
jury zlozone z ludzi teatru. Osobna nagroda bedzie nagroda publicznoscel, ktora
oceniaé bedzie dobdr repertuaru i autordw wg znanych jedynie sobie kryteridw.
Proponowany termin: trzeci weekend czerwca.

Sredniowieczne posiady na zamku

Odbywac sie powinny od polowy kwietnia do polowy paZdziernika w dwoéch
mozliwych wariantach: w pomieszczeniach zamkowych Iub na dziedzincu
zamkowym oraz placu tumiejowym. W programie uczta zlozona ze
Sredniowiecznego jadla 1 napitkdw, w strojach z epoki (do wypozyczenia) przy
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dzwigkach $redniowiecznej muzyki 1 taficéw oraz przy zachowaniu
Sredniowiecznej obyczajowosci 1 zasad ucztowania. Gidwnym celem uczty jest
przeniesienie uczestnikéw w odlegly $wiat $redniowiecza. Podczas uczty
biesiadnikom-turystom towarzyszy¢ beda czlonkowie bractwa rycerskiego, ktorzy
wtajemnicza ich w obyczajowosci wiekéw érednich oraz zaprezentuja pokazy walk
rycerskich. Uczta zakoficzyé sie moze wyborem najpickniejszej bialoglowy i
najdworniejszego kawalera.
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2.6.3. Raj Szachistow

Inspiracja tego pomystu jest odbywajacy sig obecnie we wspolpracy z gming
Raciechowice ,Miedzynarodowy Festiwal Szachowy im. J. Dominika”.
Zamyslem autoréw niniejszej strategii jest wykreowanie szachéw jako jednego z
produktéw wiodacych gminy Dobczyce. Oznacza to, ze gra w szachy stanie sig
jednym z wizerunkéw gminy 1 jej turystycznym logo. Doswiadczenie wiadz
samorzadowych w organizacji turniejéw szachowych pozwala stwierdzi¢ z duzg
dozg prawdopodobiensiwa, ze rozszerzenie i rozbudowa produktu nie bedze
nastreczata zadnych trudnosci.

Dobczyce — Szachowa Kraina

Przeksztalcenie Dobezye w znane w Polsce, a w pdZniejszym etapic rowniez
poza jej granicami, szachowe miasteczko wymaga podjgcia $cidle zaplanowanych
i zsynchronizowanych dziata. Nie wszystkie z nich muszg by¢ realizowane w
tym samym czasie, co wigce] nie jest to mozliwe z uwagl na ograniczone
mozliwodci finansowe i organizacyjne gminy. Nie wszystkie z nich beda
realizowane przez wladze gminy. W odniesiemiu do wigkszosci wladze
samorzadowe powinny by¢ jedynie animatorem i stymulatorem dia inwestorow
zewnetrznych i prywatnych podmiotéw podejmujacych dziatainos¢ gospodarcza
na terenie gminy. Sponsoréw tych przedsigwzig¢ nalezy szuka¢ wsrod
nastepujacych instytucji: TP S.A., IBM, Polski Zwigzek Szachowy, TVP,
komercyjne i publiczne stacje radiowe.

Podejmowane dzialania powinny zmierza¢ do osiagnigcia takiego charakteru
Dobcezyce, aby szachy staly si¢ jednym z bardziej widocznych 1 spektakularnych
elementéw krajobrazu gminy. W tym celu proponujemy nastgpujace kierunk:
dziatan:

Szachowa wizualizacja

W pierwszym etapie na terenie miasta, a w kolejnych etapach na terenie calej
gminy powinna pojawié sig szachowa wizualizacja, ktéra musi byc skorelowana z
wizualizacja odnoszaca si¢ do calego Zapomnianego Raju, o ktére] pisano w
poprzedniej czeSci rozdzialu. Poszezegdlne elementy wizualizacji powinny
wskazywaé najatrakcyjniejsze punkty szachowego miasteczka: puby, monitory,
muzeurn szachéw, kioski z pamiatkami.

Szachowa gastronomia

Na terenie gminy powinno powsta¢ szereg obiektow gastronomicznych
charakteryzujacych si¢ odpowiednim wysirojem wnglrza oraz nazwamil
serwowanych potraw. W tego typu obiektach powinna istnie¢ mozhwosé
wypozZyczenia szachdéw w celu rozegrania partii. Nasycenie poszczegolnych
obiektéw szachowymi elementami powinno zaleze¢ od ich specyfiki (inaczej w
przypadku pubu, inaczej w przypadku restauracji, kawiami etc.). Docelowo lokale
powinny staé sie populamym miejscem gry w szachy dla wszystkich grup
Zzaawansowania przyjezdzajacych do Dobczyc.

Szachowe Monitory
Pomys! polega na ustawieniu w réZznych uczeszczanych punktach miasta i
gminy duzych monitoréw, za pomoca ktorych wszyscy chetni mogliby w kazdej
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chwili rozegraé partig blyskawiczna. Idea pomyshu jest z jednej strony dodanie do
wizerunku miasta kolejnego szachowego elementu, a z drugiej strony
wprowadzenie takich elementéw infrastruktury, ktére moglyby by¢ uzywane
zardbwno w sezonie turystycznym, jak i poza nim, zarowno podczas
organizowanych imprez, jak 1 poza czasem ich trwania.

Muzeum Szachow

Jednym <z najistotniejszych elementéw edukacyjnych 1 jednoczesnie
stanowiacych atrakcje turystyczna, bedzie muzeum szachéw. Zgromadzone tam
eksponaty beda ukazywac histonie tej gry od momentu powstania, az do chwili
obecnej. Beda to zardwno przykladowe zestawy do gry ukazane w ciagu
historycznym, wykonane z réznych dziwnych, ciekawych materiatdéw. Muzeum
prezentowa¢ bedzie réwniez obowiazujace reguly gry oraz poswigcone szachom
utwory literackie. Umozliwi réwniez przeanalizowanie najstynniejszych partii
Swiata i zaprezentuje galeri¢ mistrzéw.

Szachowy Salon Gier

Bedzie to lokal zorgamizowany na wzor salonu gier, w ktérym automaty
zostana zastapione komputerami, umozliwiajacymi rozegranie partii. Mozliwe
bedzie rozegranie zaréwno wielkich, nie$miertelnych partii, jak 1 proba sif w
rywalizacji z komputerem. W miare rozwoju produktn, tego typu salonéw moze
by wiece).

Sklepy z pamiatkami

Kolejnym niezbednym elementem krajobrazu Dobczyc powinny by¢
sklepy/kioski z pamiatkami, wérdd ktérych znaczace miejsce moglyby zajmowac:
zestawy szachowe produkowane na specjalne zaméwienie (figury powinny
wygladaé tak, jak figury wystepujace na Wielkiej Szachownicy, o ktorej bedzie
mowa w nastepnym akapicie), programy komputerowe, literatura zwigzana z
szachami, podreczniki do gry w szachy, zestawy szachowe wykonane z roznych
materialéw. Ilos¢ pamiatek 1 gadzetow jest praktycznie nieogramiczona, a ich
Znaczenie promocyjne nieocenione.

Zywe Szachy

Oprécz  wyszczegllnionych powyze] szachowych atrybutdéw  gminy,
najwicksza impreza beda wielkie Zywe szachy. Jest to widowiskowa zabawa
(najstarsza relacja z 1467 1.1), do uczestnictwa w ktérej nakioni¢ mozna réwniez
turystéw. Niezbedne jest oczywiscie wybudowanie duzej odkrytej szachowmcy
(8x8 pdl, niekoniecznie czarnych i biatych — kolor dowolny, byle dawal si¢ latwo
odréznié). Nie moze byé ona zadaszona, gdyz dla widzow bardziej atrakcyjne jest
ogladanie pojedynku szachowego z trybun, muréw i waléw zamkowych mz z
poziomu szachownicy, chod i taka mozliwos$¢ powinna zosta¢ stworzona. Idealnie
Wielka Szachownica powinna powstad w okolicach Zamkowej Goéry, tak aby byla
widoczna z muréw zamkowych. Widzowie mogliby siedzie¢ w ogrodkach
kawiamianych czy tez amfiteatrainie ustawionych tawach na zboczu wzgdrza
zamkowego 1 ucztowaé. Mozna te atrakcjg polaczy< z biesiadg Sredniowieczna.

Po dwoch stronach szachownicy powinny znajdowac sig¢ podwyzszenia, na
ktérych siedzieliby kierujacy ruchami zywych figur gracze i najlepiej przez kogos
na podobienstwo heroldow, przekazujacy swoje decyzje. Dwie 16-osobowe
druzyny moga wystepowaé w jednolitych strojach, ale w przypadku nakionienia
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turystow do udzialu w zabawie, wystarczy wreczy¢ kazdemu np. odpowiednie)
barwy proporzec ze zmakiem wilasciwej figury szachowej. Partie moga byc
zeczywicie Tozgrywane przez graczy b tez, co moze by¢ bardziej
widowiskowe, beda oni odtwarzali najstynniejsze fzw. nieémierteine partie, jak
chociazby pojedynek Adolfa Anderssena z Ludwikiem Kieseritzkym, w ktérym
grajacy biatymi mimo, iZ przez znaczna cze¢$C partii pozostawal w zdawaloby sig
elebokiej defensywie i stracil wiecej figur niz rywal, zdolal brawurowym atakiem
daé¢ mu mata. W celu ulatwicnia publicznosci obserwowania zmagan zywych
figur w widocznym miejscu powinna zosta¢ ustawiona pionowa plansza, na ktérej
na biezaco przedstawiana bylaby sytuacja po kazdym posunieciu. Zywe szachy
zmakomicie nadaja sie do u$wietniania wszelkich uroczystosci jubileuszowych,
szczegdlnie roczmic historycznych, ktére mozna obchodzi¢ na zamku. Precedens
jest — w 1927 r. w Krakowie z okazji sprowadzenia prochéw J. Slowackiego
zorganizowano zywe szachy obrazujace zwycigstwo Jana Sobieskiego pod
Wiedniem (zachowala si¢ opisujaca cale wydarzenie broszura).

Zywe szachy moga stanowi¢ jeszcze wicksza atrakcje, jezeli bedzie kilka
wariantéw np. kilka lub nawet kilkanascie zestawdw strojow. Najbardzie)
kolorowe 1 widowiskowe wydaja sie by¢ stroje rycerstwa poznosredniowiecznego
(szczegdlowo opisany przykiad takie) imprezy podajemy pomizej). Mozna tez
przygotowad stroje z imnych epok, nawiazujac do réznych wydarzen z historii
Polski lub $wiata. Pozwoliloby to na rozgrywamie partii w zaleznosci od dat
poszczegoinych wydarzen historycznych. Mozna wdwezas tak ulozyC kalendarz,
aby kilkanascie razy w roku organizowac takie widowiska. Najwazniejszym z nich
byiby oczywiscie tradycyjny turniej szachowy. Inne siroje moga powstawac pod
wplywem biezacych wydarzen lub méd np.: figury jak z gier czy filméw fantasy
lub science fiction, karykatury politykdw. '

Wielka Szachownica moze by¢ rowniez wykorzystywana do wystepow
teatralnych, taficow 1 muzyki dawnej oraz innej (kameralnej, promenadowej,
rozrywkowej).

Dodatkowe imprezy i atrakcje

Festiwal Szachowy

Podstawowym jego elementem bedy Zywe szachy w réinych wariantach.
Podczas festiwalu rozgrywane beda takie pojedynki mistrzéw, pojedynki
amatoréw. W przypadku rozgrywania turnieju z udzialem arcymistrza, dodatkowa
atrakcja moze byC ,shuzenmie” jako jedna z figur na szachownicy (wystep jako
figura mistrza). Osoba wystepujaca w tym charakterze bylaby przebierana tak, jak
pozostale figury. Daje to mozliwos¢ robiemia pamiatkowych zdjeé (z
arcymistrzem, innymi figurami, zmajomymi, rodzina itd.)). Uprawnia to
jednoczednie do otrzymania ozdobnego i unikalnego certyfikatu, a takze pamiatki
w postaci figury bedacej kopia tej roli, w ktorey sie wystepowato. Figurke taka
mozna otrzymac jedynie za uczestnictwo.

Poniewaz turnieje szachowe juz sa rozgrywane w Dobczycach, mozna
przenies¢ je na zamek i w plenerach rozgrywac tak lublane przez amatordw
krolewskiej gry symultany, czyli rownoczesne pojedynki jednego zawodnika z
kilkudziesigcioma rywalami i symultany ,na §lepo”, gdy 6w wysokiej kiasy
zawodnik wykonuje posunigcia nie widzae zadnej z plansz. Elementami festiwala
beds takze tumieje dziecigce, szachy blyskawiczne (10 minut na rozegrame calego
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meczu), symultana szachowa z mistrzem. Festiwal szachowy polaczy¢ mozna z
wystawami o tematyce szachowej oraz przedstawieniami teatralnymi i pokazami
kinowymi sztuk i filméw nawiazujacych tematyka do tej dyscypliny sportu. Lista
mozliwych do wykorzystania utwordéw jest dtuga — od poematu Kochanowskiego
(odgrywaniec poematu ilustrowane partia szachdw, figury szachowe ubrane w
stroje renesansowe) przez ,,Dwanascie krzesel” Iifa 1 utworéw Pietrowa po sztuke
wZwyciestwo” Karola Irzykowskiego 1, Nowele szachowa™ Stefana Zweiga.

Nagrodami moga by¢ réwniez np. bibliofilskie wydanie dziela Jana Ostroroga
z pocz. XVIII w., pierwszego polskiego podrecznika gry w szachy, ozdobne i
nicpowtarzalne zestawy szachowe etc. Proponowany termin: ostatni weekend
czZerwca.

Zywe szachy w Sredniowiecznej oprawie

Scenariusz rozpoczgeia imprezy charakteryzuje sie¢ podobng oprawa jak w
turniejach rycerskich (heroldowie, orszak, gra, tryumf - dekoracja, uczia
krélewska). Orszak rusza z dziedzifica zamkowego przez brameg i most, dalej
przez stare miasto 1 gléwna ulicg Dobezye w kierunku Wielkiej Szachownicy. W
przypadkn, gdy Wielka Szachownica znajduje si¢ blisko zamku, trzeba po prostu
zrobi¢ petle.

Pochéd rozpoczyna wystrzat z armaty, nastgpnie heroldowie wraz z mistrzem
ceremonii (stroje renesansowe lub pdZnoéredniowieczne w kolorach wzietych z
tarczy herbowej miasta — proporce na fanfarowkach z herbem Dobcezyc)
wychodza przed bramg 1 nastgpuje ogloszenie nazwisk uczestnikéw, podanie kio z
kim gra (w przypadku wiecej niz jednej pary grajacych). Na oczach
zgromadzonych gapidéw przeprowadza sie losowanie kolorow. Graczy przystraja
si¢ szarfg lub peleryng w odpowiednim kolorze, na glowie np. biret.

Korowdd rusza, a gracze prowadza swoje ,,wojska”. Jezeli gracze zechca,
moga jechad na przystrojonych w odpowiednie kolory koniach. W czasie pochodu,
co jakis czas, mistrz ceremonii oglasza furniej i nazwiska przeciwnikow,
zapraszajac gawiedZ na tumiej — po kazdej zapowiedzi, fanfary. Po dojsciu do
Wielkie] Szachownicy rozpoczyna si¢ gra, tzw. partia blyskawiczna, czas
odmierzany jest za pomocs wielkiej klepsydry obracanej przez paziéw (stroje w
typlie heroldow). Grajacy siedza na podwyzszeniach w ,swoich” kolorach, w
otoczeniu dworn (np. turystow, ktérzy wykupig miejsce). Przesuwanie piondw
nastepuje poprzez ogloszenie ruchu przez mistrza lub poprzez gonicéw (dzieci w
strojach jak wyzej).

Koniec gry oglasza mistrz ceremonii poprzez fanfary. Zwyciezca dekorowany
jest wiencem przez pickna biatoglowe (migjscowa, turystke, aktorke). Zwyciezea
rzuca r¢kawice (dostownie) na szachownice, a mistrz pyta, czy ktog z publicznosci
ja podejmie (wywoluje smiatka trzy razy, po kazdym wywolaniu —fanfary). Jezeli
tak, to gramy dalej, jezeli nie, mistrz ceremontii oglasza kontec turnieju — fanfary.

Wtedy jest czas na zdjecia, autografy, rozdawanie certyfikatow 1 figurek dla
Hfigur”’. Po zakonczonej partii nadchodzi czas ucztowania. Uczta polega na tym,
ze gracze i figury jedza przy specjalnym stole (gratis), a gawiedZz moze kupié
jedzenie 1 picie na straganach 1 stoiskach ustawionych obok Wiclkiey
Szachownicy. Stoly i stragany powinny by¢ zadaszone poprzez zadaszenie
przenosne, najlepiej w ksztalcie namiotéw (moga by¢ zwykle ogrodowe,
odpowilednio przystrojone lub pomalowane). Obsluga powinna wystgpowal w
strojach sredniowiecznych lub regionalnych. Dodatkowa atrakcja, a jednoczesnie
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promocjg moga by¢ rozdawane potrawy regionalne lub miejscowe przysmaki.
Proponowany termin: pierwszy weekend lipca.

Wielki turniej o Tarcz¢ Herbu Wezele

Rozgrywany wg legendy o powstaniu herbu, opisanej przez J. Dlugosza:

»Wczele, ktorego znakiem jest szachownica, co mialo nastgpujacy poczatek.
Byla pewna corka kréla Etiopii lub Granady biegla w grze w szachy]...]. Kiedy
przybyl do niej rycerz obiezy$wiat, z pochodzenia Polak, inaczej Slowianin,
dowiedzial sie o jej mistrzowskiej bieglosci w grze w szachy 1 o tym, ze
podejmuje ona zawody jedynie pod tym warunkiem, ze w razie gdyby
wspomniana cérka kréla odniosta zwycigstwo nad kims, potamie szachownice na
jego glowie, a gdyby kio$ odnidst nad nig zwycigstwo, podobmie rozbije
szachownice na jej glowie [...]. Podjawszy walke gorliwie dokladal wszelkich
staran, by odnies¢ zwycigstwo. Przypadkiem, dzigki zrzadzeniu losu [...]
zwycigstwo przypadio polskiemu rycerzowi. Ten natychmiast, nie oclagajac sig,
chwycil szachownice i roztrzaskat ja na glowie corki krdla. Od jej ojca otrzymal
herb szlachecki 1 godlo, mianowicie szachownicg, na ktdrej winny by¢ na zmiang
raz biale, raz zlote pola. Nad szachownica zas ma etiopska dziewczyng w korome
z czolem przewiazanym opaska.”

Istota turnieju bylaby gra z arcymistrzynia (nalezy nawigza¢ kontakt z Polskim
Zwiazkiem Szachowym w celu znalezienia i zaproszenia arcymistrzymi). W
przypadku zwycigstwa nad nig zawodnik otrzymywalby z rak burmistrza Dobezyc
tarcze herbowa Wezele wraz z certyfikatem. Mozna nie pomijac nawet rozbijania
szachownic na glowach, pod warunkiem operowania odpowiednim materialem, z
ktérego wykonana bedzie szachownica.

Legende t¢ mozna réwniez przedstawiac jako zywy obraz, pantomume lub
scenke podczas rozgrywania turmiejéw na Wielkiej Szachownicy. Proponowany
termin: ostatni weekend sierpnia.

Pojedynek z arcymistrzem przez Internet (filmowany)

Istnieje mozliwoéé rozgrywania turnieju ,,na odleglosc” z wybitnym szachista.
Taki pojedynek toczyt kiedy$§ poprzez Internet Kasparow. W przypadku
namowienia do wspoipracy TP S.A. i np. IBM, mozna wyprodukowac imprezg np.
promocyjna, filmowang i pokazywana na zywo w Internecie. Gracz siedzacy w
Dobczycach gra partie blyskawiczna via sie¢ i calo$¢ mozna oglada¢ w internecie
lub/i w telewizji. Waime jest ustawienie telebimu, aby za pomoca kamery mozna
bylo obserwowaé arcymistrza i jego ruchy na szachownicy. Oczywiscie wystep
stawnego szachisty podnosi range imprezy, ale na poczatek nie musi to by¢
Kasparow. Wazne jest pokazanie mozliwosci. Proponowany termin: pierwszy
weekend wrzesnia.

Turnieje gwiazd

Impreza polegajaca na zgromadzeniu w Dobczycach jeden raz w sezonie
znanych postaci zycia publicznego (kulturalnego, politycznego, spolecznego i
naukowego) grywajacych w szachy. Osoby te gralyby ze soba 1 z kazdym
chetnym. Istota pomyshu jest wykreowanie mody wéréd najbardziej prestizowych
postaci na udziatl w turnieju gwiazd w Dobczycach. Walor promocyjny tego typu
imprezy jest nie do przecenienia, poniewaz z jednej strony wickszo$¢ szachistow
amatordw bedzie cheiata stoczy¢ pojedynek ze znang osobg 1 wygrad, a z drugiej
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strony sama obecno$¢ tych osobistoscl spowoduje wzrost ruchu turystycznego w
Dobczycach. Proponowany termin: drugi weekend sierpnia

We wszystkich wyzej wymienionych imprezach uczestnicy powinni byé
honorowani ozdobnymi certyfikatami za udzial w roli gracza lub figury.
Nagrodami moga by¢ réwniez figury szachowe o roznych wielkosciach, wykonane
z réznych materiatéw, repliki figur Zywych Szachéw. Nalezy natomiast zadbaé o
to, aby figurki shuzace jako nagrody réznily sie od figur sprzedawanych w formie
pamiatek.

Szachowa Szkola, czyli intelektualne wyzwania

Uzupemieniem produktu powinny byé organmizowane przez caly rok kursy
nauki gry w szachy dla dzieci, mlodziezy i1 dorostych, tak aby Dobczyce staty sig
znanym w Polsce miejscem nauki gry w szachy, dokad mozna pojechaé o kazdej
porze roku. Prowadzenie tego typu kursdw nie wymaga specjalistycznej 1
kosztownej infrastruktury, a jedynie wykwalifikowanych treneréw, pod okiem
ktérych mogliby sie ksztalcié przyszh mistrzowie. Nalezy réwniez rozwaZyé
wprowadzenie do szkdl nauki gry w szachy w celu ciaglego szkolenia kadr.

Szachy sa sportem intelektualnym, wymagajacym precyzyjnego 1 logicznego
myslenia. Idac tym tropem Dobczyce moga stac sig takze baza dla miodziezy o
ponadprzecietnym ilorazie inteligencii, czlonkéw MENSY*!, ktérzy przyjada tam,
aby ¢wiczy¢ swéj umyst za pomoca gier logicznych, testow, zagadek oraz
umyslowych Iamigléwek. W perspektywie mozna pomyéle¢, aby Dobczyce
zostaly stala siedziba czlonkéw MENSY oraz by tam organizowal roZmego
rodzaju imtelektualne turnieje przeznaczone dla réznych grup wickowych. Moga
tam réwniez przyjezdza¢ osoby przygotowujace si¢ do wypelniama testow
MENSY. Powinny to by¢ pobyty catoroczne.
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2.6.4. Raj dla amatoréw turystyki aktywnej

Walory przyrodnicze gminy spowodowaly, iz przy konstruowaniu produktu
turystycznego nie sposéb bylo pominaé turystyke aktywna i rekreacyjna, na ktorg
skladaja sie: jazda konna, sporty wodne, wedréwki piesze i jazda rowerem po
szlakach. Turysci aktywni posiadaja nastepujace wymagania*:

- szukaja atrakcyjnego terenu dla swojej dzialalnoSci turystyczno-
rekreacyjnej, na ktorym mozZna realizowad dang aktywnosé i gdzie
krajobraz, unikalno$¢ miejsca oraz miejscowa kultura sg tak samo wazne
jak sama aktywno$é

- wyjezdzaja do miejsc, w ktérych istnieje niezbedna infrastruktura
specjalistyczna: szlaki lub trasy, szlaki wodne, otwarta przestrzen
umozliwiajaca jazde na rowerze, konna, plywanie Iédkami lub kajakami
oraz infrastruktura umozliwiajaca podejmowanie rekreacyjnej mozliwosci
sportowej w miejscu pobytu (fitness kluby, korty, boiska, $cianki do
wspinaczki, trasy biegowe)

- oczekuja informacji 1 dziatan promujacych rézne formy turystyki aktywnej
1 specjalistyczne].

Rozwd] turystyki aktywnej uwzgledniajacy powyzisze oczekiwania turystow
moze si¢ staé zrodlem dodatkowych dochodéw i stworzy¢ nowe miejsca pracy.
Nalezy bowiem pamigtaé, iz ta forma turystyki przynosi dochody nie tylko z
bezposrednich wydatkdw ponoszonych przez turystdw, ale takze z licznych ustug
towarzyszacych.

W zwiazku z powyzszym oraz z dazeniami wladz gminy do uczynienia z
Dobczyc zaplecza turystyczno-rekreacyjnmego dla mieszkancodw aglomerac)
krakowskiej, z uwagl na ciekawe uksztattowanie powierzchni, 1smlejqce pomniki
przyrody, jak i rzeke Rabe¢ i Zbiomik Dobczycki, autorzy niniejszej strategii
postuluja uczynienie z turystyki aktywnej trzeciego produktu wiodacego gminy 1
rozwoj nastepujacych jej kierunkow:

Szlaki turystyczne: piesze, konne, rowerowe

Obecnie na terenie gminy jest szereg wyznaczonych szlakow turystycznych,
umozliwiajacych piesze wedrowki. Ponadio wladze gminy wraz wladzami gminy
Gdéw przygotowuja sig do wytyczenia sciezek rowerowych.

Autorzy niniejszej strategii proponuja, aby poprowadzi¢ szlaki turystyczne 1
sciezki rowerowe przez najcickawsze przyrodniczo 1 kulturowo tereny gminy 1
wyodrebni¢ je tematycznie, tworzac np. szlak kapliczkowy, szlak parkow
dworskich, szlak sakralny, szlak pomnikow przyrody etc. Wydaje sig, Zze taka
konstrukcja szlakéw w wickszym stopmu odpowiada na zapotrzebowamie
segmentow rynku.

Wytyczone szlaki moga by¢ réwniez wykorzystywane dla celow turystyki
konnej. Z uwagi na coraz wiekszg jej populamos$é oraz na historyczne asocjacje
(konl - rycerz) autorzy niniejszego dokumentu postuluja utworzenie na terenie
gminy przynajmuie) dwodch-trzech gospodarstw agroturystycznych, posiadajacych
konie, ktére moglyby byé wykorzystywane podczas rozmaitych imprez na zamku,
jak réwniez wypozyczane turystom indywidualnym pod wierzch.*?
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Turystyka wodna

W planach gminy pozostaje zagospodarowanie brzegéw Krzyworzeki dla
celéw rekreacyjno-sportowych oraz zagospodarowanie brzegéw Raby poprzez
(Park Zabaw Wodnych, boiska, korty, plac zabaw). Podniesie to zdecydowanie
turystyczna atrakcyjno$¢ gminy, ktéra ma ambicje sta¢ sie zapleczem
rekreacyjnym dla mieszkancéw Krakowa, jezeli sfinalizowanym inwestycjom
towarzyszy¢ bedzie calty wachlarz organizowanych imprez.

Dodatkowo produkt dla turystyki wypoczynkowo-rekreacyjnej moze zostad
rozszerzony o turystyke wodng w oparciu o wykorzystanie Zbiornika
Dobczyckiego. Jednakze w zwigzku 2z istniejacymi przeszkodamu jego
wykorzystamia dla celéw rekreacyjno-turystycznych, autorzy niniejszej strategii
podaja to jedynie jako produkt potencjalny, pomimo, iz spowodowaloby to
maczne zwiekszenie ruchu turystycznego w Dobezycach. Autorzy niniejszej
strategii proponuja wykorzystanie zbiomika dla celéw turystyczno-rekreacyjnych
poprzez:

- wprowadzenie na tafle zbiomika matych stateczkéw, oferujacych turystom
wodne przejazdzki, stylizowanych na statki z epoki Wielkich Odkry¢
Geograficznych. Szczegdiny walor mialyby te przejazdzki wieczorem
przy specjalnie skonstruowanych pochodniach z widokiem na kolorowo i
bogato oswietlone Wzgdrze Zamkowe 1 sam zamek. Ilosé wariantéw w
ofercie jest praktycznie nieograniczona, jeZeli udaloby sie¢ w niej zawrzed
dodatkowo konsumpcje (przejazdzki z szampanem, kolacja przy swiecach
etc.)

- wprowadzenie na tafle zbiomika rowerow wodnych, kajakdéw, id6dek
wiostowych. Konieczne byloby powstanie wypozyczalni, tak aby kazdy
mog} skorzystad ze sprzetu na miejscu

- zywe szachy na tafli zbiormika, kiedy Wielka Szachownica bylaby
zlokalizowana niedaleko brzegéw. Szczegdlna atrakcja byloby ogladanie
rozgrywanych partii po zapadnigciu zmierzchu, przy kolorowym
o$wietleniu i dzwigkach muzyki*.
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3. OKkreslenie potencjalnych grup
odbiorcow produktow turystycznych.

Funkcjonowanie produktu turystycznego nie jest mozliwe, jesli nie posiada on
Scifle okreslonych segmentéw rynku, ktore beda zainteresowane stworzona oferta.
Z tego punktu widzenia istotne sa trendy w turystyce Swiatowe] majace
bezpodredni wplyw na sytuacje w Polsce, ale przede wszystkim dane Instytutu
Turystyki obrazujace krajowy ruch turystyczny oraz turystyke przyjazdowa.

Instytut Turystyki prognozuje® do 2006 roku sukcesywny wzrost krajowej
liczby dlugich podrézy tzw. ,urlopowo-wakacyjnych” (na co najmmiej 5 dni)
oraz krotkich podrézy (wyjazdy na 1-4 dni z co najmniej jednym noclegiem poza
miejscem zamieszkania). Prognoza ta obejmuje okres od 1999 do 2006 roku, a
ksztaltuje si¢ odpowiednio na poziomie 50 proc. 1 28 proc.

Z lat ubieglych® wynika, iz najchetniej podrézuja osoby miedzy 15 a 44
rokiem zycia, mueszkancy miast bedacy pracownikami umyslowymi oraz
posiadajacy wyksztalcenie wyZsze. W przewazajace) wicgkszodci sa to osoby
oceniajace swoja sytuacje materialng jako dobra lub bardzo dobrg. Najczescie)
wymienlianym motywem podrézy jest turystyka i wypoczynek. Na drugim miejscu
znajduja si¢ odwiedziny u krewnych 1 znajomych, a na trzecim motyw stuzbowy.
Jednoczeénie cecha charakterystyczng turystyki polskiej jest duza liczba wyjazdow
bliskich, stad okolo polowa wszystkich podrézy pie przekracza granic
wojewodztwa zamieszkania. W tym kontekécie wojewodztwo malopolskie nie
rozni sig¢ od immnych cze$ci kraju, cho¢ na uwage zasluguje drugie miejsce w
rankingu krajowych przyjazddéw spoza wojewddztwa, o kidrym zdecydowalo 4,2
min" przyjazdéw. Wéréd tych przyjazdow ponad polowe stanowia przyjazdy
krétkookresowe. Podobna zalezno$¢ mozna zauwazy¢ w podréZach mieszkaficdw
Malopolski po swoim wojewddztwie (3,9 min), cho¢ w tym wypadku podrdze
krétkie stanowia az 70 proc. Pomimo znaczacej przewagi krajowych podrézy
krotkookresowych w ogdlne] liczbie podrézy krajowych, to wiasnie przyjazdy
dlugie plasuja Malopolske na trzecim miejscu w rankingu krajowych przyjazdow
dtugookresowych wojewodztw.

Z danych Instytutu Turystyki wynika, iz polski turysta wypoczywajacy w
wojewddztwie malopolskim co najmniej 5 dni*® jest najczescie] w wieku 20-39
lat, posiada wyksztalcenie zasadnicze zawodowe Iub $rednie, ocenia swoja
sytuacje materialng jako dobra lub $redmig, a jego stale miejsce zamieszkania to
miasto powyzej 100 tys. mieszkancoéw. W wojewddztwach sasiednich znajduje sig
17 z 45 wszystkich miast powyze) 100 tys. mieszkancow. Wojewodztwem, z
najwigksza liczba takich miast jest woj. Slaskie (15 miast powyzej 100 tys.), ktore
bezposrednio sasiaduje z Matopolska 1 przypuszczalnie generuje najwicksza czesé
ruchu turystycznego w innych wojewddztwach. Gléwnym motywem przyjazdu sa:
turystyka, wypoczynek oraz odwiedziny u krewnych i1 znajomych. Turysta
organizuje sobie podrdz najczescie] samodzielnie, chod nalezy zauwazy<, 12 blisko
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dla jednej czwartej wypoczynek organizuje zaklad pracy lub szkola. W tej grupie
dominuja dwa rodzaje wykorzystywanej bazy noclegowej: u krewnych i
majomych oraz kwatera prywatna. Turysta wypoczywa tu raz w roku latem lub
zimg przez prawie 9 dni. Jego gléwne rodzaje aktywnosci to przede wszystkim
wypoczynek 1 relaks, na drugim miejscu rozrywka i Zycie towarzyskie, a w dalszej
kolejnosci zwiedzanie oraz aktywny wypoczynek.

W przypadku polskiego turysty przebywajgcego na terenie Malopolski
przez 1-4 dni® rozpigtosé jego wicku jest wigksza: 20-49 lat, wyksztalcenie
srednie lub zasadnicze zawodowe, a ocena sytuacji materialnej utrzymuje sie
przewaznie na poziomie srednim. Istotne wydaje sie natomiast miejsce stalego
zamieszkania — najliczniejsze grupy turystéw pochodza ze wsi badZ miast powyzej
500 tys. mieszkancow. Giéwnym motywem przyjazdu sa: odwiedziny u krewnych
i znajomrych oraz turystyka i wypoczynek. Turysta organizuje sobie podrdz
najczgéciej samodzielnie, a nocuje przewaznie u krewnych i zmajomych, choé
zdarza sig réwniez, 1Z jego baza noclegowa jest hotel. Wypoczywa latem, jesienia
lub wiosna przez niecale 2 dni. Potowa z nich tylko raz w roku, a reszta 2-3 razy
lub nawet wiecej niz 3 razy w roku. Jego gléwne rodzaje aktywnosci to przede
wszystkim wypoczynek 1 relaks, na drugim miejscu rozrywka i Zycie towarzyskie,
a w dalszej kolejnosci zwiedzanie oraz aktywny wypoczynek.

Turysci zagraniczai®® przyjezdzajacy do wojewddztwa malopolskiego (1,6
min) sa w wieku 25-54 lat, a dominujaca grupa s3 osoby migdzy 35 a 44 rokiem
zycia. Posiadaja najczeéciej wyksztalcenie srednie Iub wyzsze. Wiréd turystow
odwiedzajacych to wojewddztwo moima bylo zaobserwowaé najwicksze
zroznicowanie nacji. Przewazali turyéci z Niemiec i Ukrainy. Gléwne cele
przyjazdu to tak jak w przypadku Polakéw: turystyka 1 wypoczynek oraz
odwiedziny u krewnych i1 znajomych. Znaczacy procent stanowia takze
odwiedziny miejsca pochodzenia, a takze interesy. Turysta zagraniczny podroz
organizuje sobie samodzielmie, a co dziesigty korzysta z ushig biura podrézy.
Srednia dlugoé¢ pobytu wynosila 6 noclegéw 1 byla najwyzsza w Polsce.
Najczescie] przebywaja w miastach (77 proc.) lub wypoczywaja w gorach (16
proc.). Ieh $rednie wydatki na osobe to 153 USD, a dzienne 27 USD, co w
poréwnaniu do innych wojewddztw nalezy odpowiednio do: umtarkowanych 1
najnizszych. Wyzywienie 1 noclegi stanowig 60 proc. wydatkdéw, a transport,
ushugi rekreacyjne oraz zakupy na wlasne potrzeby pochianiaja zaledwie jedng
czwartg wydatkéw. Potwierdza to tym samym ogromne mozliwosci rozwoju
przemystu pamiatkarskiego oraz ushig uatrakcyjniajacych pobyt w Malopolsce.

W latach 1994 - 1999 obserwowany byl wzrost, a nastepnie ograniczenie
hezby przyjazdéw turystéw zagranicznych do Polski (Srednioroczme tempo
zmian: -0,9 proc.). Wedhig Instytutu Turystyki podobne wahania bgdzie mozna
obserwowaé w okresie 2000 - 2006 (§rednioroczne tempo zmian: 1,1 proc., przy
okresie wzrostu do 2003 i spadku w latach 2004 1 2005).

Analizy i prognozy przyjazdéw turystéw do Polski powinny uwzglgdniac
zréznicowanie ze wzgledu na kraj pochodzenia turystéw. Odregbnie rozpatrywane
sg zatem przez Instytut Turystyki nastepujace grupy krajow:

» Niemcy - regulamy wzrost do poziomu ok. 7,6 min przyjazdéow w 2006



Strategin rozwoju produktu turystycznego ., Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa " 176

» Sasiedzi ze wschodu (Rosja, Litwa, Bialorus, Ukraina) — znaczne wahania
Liczby przyjazddw spowodowane czynnikami ekonomicznymi i
regulacjami prawnymi;

» Kraje Baltyckie (fotwa, Esfonia) i1 nieoscienne kraje Wspdlnoty
Niepodleglych Panistw — tendencja spadkowa, glownie w wyniku spadku
podrézy tranzytowych;

» Sasiedzi z poludnia (Czechy 1 Stowacja) — stabilizacja na poziomie ok. 400
tys.;

» Reszta $wiata, na co sklada si¢ gléwnie Europa Zachodnia 1 Ameryka
Pdénocna: w latach 1994 - 1999 nieznaczne wahania na poziomie 3-3,3 min
($rednioroczne tempo zmian: -0,4 proc.), a nastgpnie w latach 2000 — 2006
wzrost érednio o 5,7 proc. rocznie {pozytywny wplyw integracji z UE); w
latach 2007 — 2015 mozliwe jest utrzymanie kilkuprocentowego tempa
WZTostu.

Ponadto trendy turystyki na Swiecie wskazuja na najwazniejsze w najblizszej
przyszlosci segmenty rynku. Sa to: kobiety, osoby samotne, mieszkancy duzych
miast, osoby osiagajace dochody przecietme 1 wyzsze, a takze lepiej wyksztalcone
w wieku 25 — 40 lat.

Powyzsze dane 1 prognozy maja istotne znaczenie, aby okresli¢ docelowe
segmenty rynku dla zaproponowanych produktéw turystycznych dla szesciu gmin
objetych projektem. W pierwszej kolejnosci zaprezenmtowano zestawienie
wszystkich wyrdézmonych segmentow rynku oraz gmin, ktére w przejrzysty sposéb
wskazuje grupy klientéw, do ktérych powinna by¢ kierowana oferta
poszczegblnych gmin zaproponowana w tym dokumencie. Nastgpmie cechy
charakterystyczne dla kazdego z docelowych segmentéw rynku zostaly
zaprezentowane w podziale na najwazniejsze kryteria. Naleza do nich:

= kryterium demograficzne,

= kryterium spoteczno-ekonomiczne,

* motywy przyjazdu,

= oczekiwania.
W efekcie przedstawiciele wszystkich gmin oraz w przysziodcl stworzone]
Lokalne; Organizacji Turystycznej beda wiedzieli kto jest ich potencjalnym
klientem, co ulatwi dobdr narzedzi 1 srodkéw promocji produktu turystycznego
~Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”.
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Sufkowice : Raciechowice

Dodatkowymi segmentami rynku, ktére nie zostaly njete w powyzsze] tabeli sa
biura podrézy i touroperatorzy z calej Polski, ktdrzy zajmuja si¢ organizacja i
sprzedazg wczasdw, wycieczek, kolomi oraz zielonych szkdl. Pelmia one raczej
role posrednika i kreatora pakietow turystycznych, ktory dziala miedzy
wyréznionymi segmentami rynku, a atrakcyjnymi turystycznie regionami Polski.
Z tego wzgledu kluczowe bedzie umieszozenie ofert ,, Zapomnianego Raju —
Turystycznej Podkowy” w katalogach biur podréZzy oraz touroperatorow.
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Réwnolegle jednak nalezy kierowaé dziatania promocyjne wobec ponizej
szczegélowo opisanych segmentéw rynku, gdyz zmaczna czes$¢ z nich nie
skorzysta z ustug biur podrdzy organizujac wypoczynek we wlasnym zakresie.

SEGMENT 1: Zorganizowane grupy mlodziezy

=  wiek 10-19 lat

KRYTERIUM DEMQGRAFICZNE =  uczniowie szkot podstawowych, gimnazjow i szkét srednich

| SPOLECZNC-EKONOMICZNE #=  gtdwnie mieszkancy miast woj. malopoiskiego, slgskiego,

$wietokrzyskiego i podkarpackiego. Pochodza réwniez z takich

aglomeracji jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznar | Wrockaw.

»  pizyjezdzaja w grupach zorganizowanych np. obozy, kolonie,

CECHY zielone szkoly, wycieczki szkoine

CHARAKTERYSTYCZNE = spedzajg duzc czasu na Swiezym powielrzu

WYPOCZYNKU zainteresowani wypoczynkiem zardwno laiem jak i zimg

nabycie nowych umiejetnosci | wypoczynek na fonie natury

uczesinictwo w wyjeZdzie za namowa koleZankikolegi

wszyscy znajomi cheg tam pojechad

rodzice wykupili zielong szkole, obéz, kolonig leinia

wyjazd integracyjny caiej klasy/organizacji

cena odgrywa zasadnicza role dla rodzicow, co moze

zadecydowac 0 wyborze miejsca wypoczynku dla dziecka

duzo atrakeji, z kiérych mozna skorzystaé na miejscu

OCZEKIWANIA = dobra baza wypadowa do zwiedzania okolicznych atrakcji
turystycznych

v miodzie? nie przywiazuje wigkszej uwagi do standardu
zakwaterowania i bazy noclegowej. Wazne jest, aby byio
czysto i cieplo, a jedzenie dobre i obfite.

= warto zadba¢ o wieksze wygody dla opiekundw w przypadku
wycleczek szkolnych. Najczesciej sg fo panie w Srednim wieku,
ktére rownie cheiatyby odpeczaé. Decydujgcy wplyw beda
mialy przygotowane szlaki, programy edukacyjne oraz
rhmorodnosé atrakcii dla modziezy

MOTYWY PRZYJAZDU

SEGMENT 2: Mlode malzenstwa

= wiek do 30 lat

KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE =  staZ zwigzku ok.5 lat

| SPOLECZNO-EKONOMICZNE #= nie posiadajg jeszcze dzieci lub ich dZieci sq w wieku
przedszkolnym

= wyksztalcenie co najmniej $rednie

*  ngjczesciej pracujg obydwoje

« mieszkaicy miast wo. malopoiskiego,  Slgskiego,
$wietckrzyskiego i podkarpackiego. Pochodza réwniez z takich
aglomeracii jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznari i Wroclaw.

s dochody powyzej Sredniej krajowe;

=  cena jest istotna, gdyZ charakieryzujg sie duza sklonnoscig do
inwestowania (mieszkanie, samochéd, remonty, wyposazenie
mieszkania) oraz wydajg duzo pieniedzy na speciaine
jedzenie, zabawki i ubranka dla dziecka

*  wypoczywaja najczescie] 2 tygodnie latem i 1 tydziefi zima

CECHY » chemie akiywnie spedzajg weekendy
CHARAKTERYSTYCZNE » pragng spedzic weekend tylko we dwoie lub wyjechaé ze
WYPOCZYNKU majomymi

= chemnie korzystagja z kwater agroturystycznych o debrym
standardzie
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" wypoczynek
MOTYWY PRZYJAZDU = zdrowie
= pokazanie dziecku afrakeji niedostgpnych w ich migjscu
zamieszkania
= duzg zachety bylaby moZliwos¢ wynajecia opiekunki do
dziecka na kitka godzin dziennie
= dobra zabawa
QCZEKIWANIA = ciekawe propozycie dla malych dziegi
= |atwy dostep do lekarza
= wmiejscu zakwaterowania nigograniczony dostep do kuchni

SEGMENT 3: Rodziny z dzieémi

wiek 30-36 lat
KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE mode! rodziny 2+1 lub 2+2
| SPOLECZNG-EKONOMICZNE mieszkancy  miast  woj.  matopolskiego,  $laskiego,
Swietokrzyskiego | podkarpackiego. Pochodza réwniez z takich
aglomeracii jak: Warszawa, Tréjmiaste, Poznari i Wrociaw.
= dzieci w wieku szkoly podstawowej lub Sredniej
= wykszialcenie $rednie lub wyzsze
= akiualnie najszybszy rozwbj kariery zawodowej
= ystabilizowane, dos¢ wysckie zarobki
» nace dzien bardzo zapracowani
= moga Wigcej przeznaczyé na rozrywke, cena nie odgrywa
zasadnicze] roli
= ofwarci sg na nowe airakcie np. kuracje oczyszczajace
podrozujg sami fub z dzieémi
CECHY istotny jest kontakt dziecka z rowieghikami
CHARAKTERYSTYCZNE lubig wyjazdy weckendowe, wypoczywajg w ten sposéb co
WYPQCZYNKU najmnie]j 4 razy w roku
= urlop letni spedzaia z rodzing — co najmniej 2 tygodnie
= $rodek lokomogii — wiasny samochéd
= wybieraig lepszy standard zakwaterowania i Zywienia
= poznawanie nowych migjsc
MOTYWY PRZYJAZDU = pderwanie si¢ od codziennych trosk
= zZiniana ctoczeénia
»  pryjazd za namowa dzieci
» uprawianie swojegec hobby np. szachy, konie, narly,
astronomia | zaszczepienie go swoim dzieciom
= przebywanie z rodzing oraz odnalezienie whasciwych relacji z
dziecmi
» poprawa kondycii fizycznej, gdyz na co dzien duzo czasu
OCZEKIWANIA spedzaja za biurkiern
=  maksymaine wykorzystanie czasu
»  goscinno$é i mita obstuga
= dos¢  wysokie wymagania  dotyczace  standardu
Zakwaterowania, jedzenia oraz proponowanych rozrywek
= waine sg rozrywki wisczome

SEGMENT 4: Starsze malzenstwa

KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE
| SPOLECZNO-EKONOMICZNE

wiek 4049 lati po 50-tee

mieszkaficy miast woj.  malopolskiego,  Slgskiego,
$wietckrzyskiego i podkarpackiego. Pechodzg réwniez z takich
aglomeracji jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznart § Wrociaw.
wyksziaicenie co naimniej Sradnie
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ustabilizowana sytuacja materiana, ale ponownie duzo
inwestuja w mieszkanie i jego wystrdj

dzieci sg juz doroste lub sg w irakcie usamodzielniania sig
czesto posiadajg wnuki

bardziej krytyczni | wymagajacy od innych grup wiekowych
posiadajg wiele swoich przyzwyczajen

maja wiecej wolnego czasu

cena nie odgrywa zasadniczej rofi

CECHY
CHARAKTERYSTYCZNE
WYPOCZYNKU

podrézujg sami bad? z przyjacibimi

Srodek lokomocji — wiasny samochéd

wybierajg lepszy standard zakwaterowania | wyzywienia
nie ubig, gdy zakitca sig im cisze hocna

MOTYWY PRZYJAZDU

kenkretna atrakcja

wypoczynek

kontakt z przyrodg

zdrowa Zywnosé

hobby np. szachy, konie, narty, astronomia, rowery
wyjazd z wnuczka lub wnuczkiem do czystego $rodowiska
spofkanie z ciekawymi, znanymi osobami

OCZEKIWANIA

oczekujg wygody

waine sy szczegdlowe informacje na temat dostepnych
atrakcji oraz planowanych imprez

gdy przyjezdzsja z wnuczkiem lub wnuczkg waine 53 rozrywki
dla dzieci oraz bezpieczenstwo

SEGMENT 5: Milosnicy turystyki aktywnej

KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE
| SPOLECZNO-EKONOMICZNE

mieszkaricy miast woj.  matopolskiego,  Slaskiego,
$wietokrzyskiego i podkarpackiego. Pochodza rdwniez z takich
aglomeracii jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznar i Wroclaw.
najczescie] miodziez, studenci, matzeristwa w wieku do 40 [at
dziatajg spontanicznie

CECHY
CHARAKTERYSTYCZNE
WYPOCZYNKU

intensywny wypoczynek tygodniowy lub weekendowy
spedzaja duZzo czasu na $wieZym powielrzu

zacpatrzeni we wiasny sprzet do czynnege wypoczynku
najczesciej podrazujg w parach lub ze znajomymi

miodZiez | studenci przywiazujg mniejsza wage do standardu
zakwatlerowania

srodek lokomocji — wiasny samochod

MOTYWY PRZYJAZDU

dobre warunki do uprawiania ulubionego sportu np. ciekawe i
dobrze wytyczone szlaki rowerowe

miejsca polecane przez znajomych

poszukiwanie nowych wrazen

QCZEKIWANIA

mozliwosé przechowania sprzetu

fachowa pomoc w razie uszkodzenia sprzgtu
nocleg | wyzywienie dosigpne bez wezesnigjszego
rezerwowania

rozrywki wieczome

SEGMENT 6: Hobbysci

KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE
| SPOLECZNO-EKONOMICZNE

mieszkancy miast woj.  malopolskiege,  $lgskiego,
swiglokrzyskiegoe | podkarpackiego. Pochodzg rowniez z takich
aglomeracji jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznan | Wroctaw.
przewaznie wyksztalcenie wyzsze

studenci, naukowcy oraz mitosnicy takich dziedzin jak:
astronomia, szachy, historia, efnografia, etnologia
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CECHY
CHARAKTERYSTYCZNE
WYPOCZYNKU

cena odgrywa zasadniczg rolg

chetnie korzystaia z fafiszych ofert, rezygnujac z komforiu
podrozujg z esobami o podobnych zainteresowaniach iub
partnerem Zyciowym

Kupujg pamigtki i akcesoria zwigzane ze swoimi
zZainteresowaniami

MOTYWY PRZYJAZDU

rozwijanie zainieresowar

poznanie i spotkania z osebami o pedobnych
zainteresowaniach

chetnie uczestniczg w imprezach zwigzanych z ich hobby

OCZEKIWANIA

dostep do sklepow, gdyz z reguly Zywiq Sie sami

cheg kaczyé rozwijanie whasnych zainteresowan z akiywnym
wypaczynkiem

jesli podrézujg Z partnerem Zyciowym, to oczekujg
zréznicowane] oferty

wysokie wymagania dotyczace materiatéw informacyjnych

SEGMENT 7: Osoby zorientowane na zdrowie

KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE
| SPOLECZNO-EKONOMICZNE

mieszkaficy miast woj.  malopolskiego,  slaskiego,
$wictokrzyskiego i podkarpackiego. Pochodzg rowniez z takich
aglomeracji jak: Warszawa, Troimiasic, Poznari | Wroctaw.
osoby po wypadkach samochodowych, zawatach, rodzice z
dzieémi cierpiacymi na anemie, osoby z nadwaga

chetnie poddajg sie wszelkim zaleceniom lekarzy i opiekunow

CECHY
CHARAKTERYSTYCZNE
WYPOCZYNKU

duzo czasl spedzajg na zabiegach rehabilitacyjnych
chetnie uczestnicza w wycieczkach i organizowanych
imprezach

MOTYWY PRZYJAZDU

poprawa stanu zdrowia

profesjonalnie przeprowadzane zabiegi
Zmiana oteczenia

chet poznania zasad zdrowego stylu Zycia
poznanie 0s6b 0 podobnych problemach

OCZEKIWANIA

cisza i spokdj

ity personel

moziiwosé korzystania z pomocy personelu medycznego
pozytywnie nastawieni mieszkaricy

dobre jedzenie i zakwalerowanie

SEGMENT 8: Osoby niepelnosprawne ruchowo

= migszkaicy miast woj.  malopolskiego,  $laskiego.
KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE swietokrzyskiego i podkarpaciiego. Pochodzg rowniez z takich
| SPOLECZNO-EKONOMICZNE aglomeracji jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznar i Wroctaw.

= cenaodgrywa zasadnicza rolg

*  pragng kontakiu z innyrni ludzmi, gdyZ na co dzier jest on w

duzym stopniu utrudniony

= pobyty tygodniowe i diuzsze
CECHY »  zakwaterowanie powinno by¢ odpowiednio przystosowane do
CHARAKTERYSTYCZNE poruszania sie na wozkach inwalidzkich
WYPOCZYNKU »  chefnie korzystajg z wszelkich atrakcji, jesl tylko mogg




KRYTERIUM BEMOGRAFICZNE
| SPOLECZNO-EKONOMICZNE
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= przebywanie wérod innych fudzi
MOTYWY PRZYJAZDU = rehabilitacja

= miejscowosé przystosowana do poruszania sie na wozkach

inwalidzkich

=  mily personel
QCZEKIWANIA =  mozliwest korzystania z pomocy personelu medycznego

= nozylywnie nastawieni mieszkancy
SEGMENT 9: Miloénicy przyrody

* mieszkaficy miast woj. malopolskiego,  Slaskiego,
KRYTERIUM DEMCGRAFICZKE $wietokrzyskiego i podkarpackiego. Pochodza réwniez z takich
{ SPOLECZNO-EKCNOMICZNE aglomeracji jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznan | Wroclaw.

v gzesto przyjezdzajg indywidualnie

= $rodek lokomocii — pocigg, autokar

= generujg pobyty weekendowe jak jedno- oraz dwutygodniowe
CECHY = duzo czasu spedzajg na Swiezym powietrzu
CHARAKTERYSTYCZNE = cena odgrywa zasadnicza role
WYPOCZYNKU =  standard zakwaterowania nie ma wigkszego znaczenia

= wyZywienie we wiasnym zakresie

»  cisza i spokdj, z dala od miejskiego hatasu
MOTYWY PRZYJAZDU = kontakt z przyrodg

»  wykonywanie zdjec przyrody

=  poszukiwanie rzadkich okazdw roslin | zwierzat

= kontakt z osobami, od kiérych mogq sie dowiedziec, gdzie
CCZEKIWANIA szukaé rzadkich rostin | zwierzat

= fachowa liferatura

=  mozliwosé profesionalnego wywolania zdigé
SEGMENT 10: Artysci

= mieszkancy miast  woj.  malopolskiego,  sigskiego,
KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE Swietokrzyskiego | podkarpackiego. Pochodza rdwniez z takich
t SPOLECZNO-EKONOMICZNE aglomeracii jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznar | Wroctaw.

»  wyksztalcenie érednie lub wyZsze

» przedstawiciele wolnych zawoddw: malarze, rzezbiarze, poeci

*  nie przywigzujg duZej uwagi do warunkéw zamieszkania,
CECHY wystarczy przecieiny standard
CHARAKTERYSTYCZNE = sironig od ludzi i chetnie zamieszkujg z dala od wigkszych
WYPOCZYNKU skupisk

= chetnie uczestnicza w spotkaniach $rodowiskowych

= cisza i spokéj, z dala od miejskiego hatasu
MOTYWY PRZYJAZDU = kontakt z przyrods,

= poszukiwanie natchnienia

= ucieczka od codziennosci

= dokeficzenie pracy [ub rozpoczecie nowe|
QCZEKIWANIA »  wypoczynek nafonie natury
SEGMENT 11: Ekolodzy

= mieszkancy miast woj.  malopolskiego,  slgskiego.

$wietokrzyskiego i podkarpackiego. Pochodza réwniez z takich
aglomeracj jak: Warszawa, Tréjmiasto, Poznan i Wroctaw.
wykszialcenie Srednie lub wyzsze

pracownicy organizacji ekologicznych, instytutdw badawczych
wyzszych uczehi, wydzialow ochrony srodowiska w urzedach
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miast, grmin, powiatdw i urzedow marszatkowskich, laureaci
kortkurstw ekologicznych, mindzieZ uczaea sig w szkotach o
takim profily

generuia przyjazdy weekendowe i diuzsze

CECHY = najczedciej podrozuja w grupach zorganizowanych
CHARAKTERYSTYCZNE = cheinie przebywaja tam, gdzie gospodarze przesirzegajg
WYPOCZYNKU zasad ochrony Srodowiska oraz oferuja produkty ekologiczne
= poznani¢ praktycznych zastosowar
MOTYWY PRZYJAZDU
= poznanie ludzi o podobnej filozofii Zycia
OCZEKIWANIA »  Swigtowanie dni waZnych dla ekologow

SEGMENT 12: Biznesmeni i bizneswomen

KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE
| SPOLECZNQ-EKONOMICZNE

mieszkancy miast woj.  malopolskiege,  Slaskiego,
$wietokrzyskiego i padkarpackiego. Pochodza rowniez z takich
aglomeraci jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznari | Wroctaw.
wykszialcenie wyzsze

pracujg po kilkanascie godzin dziennie w wielkich korporacjach
miedzynarodowych

bardzo wysokie zarobki

narazeni na stres w pracy

rzadkc majg czas na releks

CECHY
CHARAKTERYSTYCZNE
WYPOCZYNKU

generujg pobyty weekendowe, ale takZe jedno- i
dwutygodniowe

srodek iokomocji — wlasny samochéd
przyjezdzajg sami badz z rodzing

potrzebujg pomocy psychologa lub psychiatry
chetnia uczestnicza w zajeciach terapeutycznych

MCTYWY PRZYJAZDU

poszukujg miejsca odpoczynku i regeneracii sit
potrzebujg psychicznego wsparcia

przezywaja trudne, konfliktowe chwile

pragna przyjrzed sie swojemu Zyciu

miejsce polecone przez znagjomych

OCZEKIWANIA

rozwigzanie problemow osobistych i zawodowych

intymnosé

bardzo dobre warunki zakwaterowania i wyZywienia
mozliwo3¢ uprawiania sporiow i relaks {basen, jacuzzi, sauna,
masaze)

SEGMENT 13: Mlodzi Amerykanie

KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE
| SPOLECZNO-EXONOMICZNE

wiek do 35 {at

wyksztaicenie minimum srednie

dochody na poziomie duzo wyzszym niz polska $rednia
krajowa

mieisce urodzenia ich rodzicow lub dziadkéw: obecny powiat
myslenicki

obecnie mieszkajg w Stanach Zjednoczonych (Chicago, Los
Angeles)

CECHY
CHARAKTERYSTYCZNE
WYPQCZYNKU

matzefisiwa albo osoby samotne podrozujgce w towarzysiwie
diugost wypoczynku: 1-2 tygodni

$rodek lokomadgji: samochéd lub autokar

cena nie odgrywa zasadniczej rofi
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MOTYWY PRZYJAZDU

poszukiwanie swoich korzeni
poznanie kraju swoich przodkéw
wypoczynek

nowe wrazenia

OCZEKIWANIA

afrakcyjna oferta kulturalna

majomost jezyka angielskiego i historii wlasnego regionu
przaz osoby zatrudnione w obstudze

miedzynaredowy standard bazy noclegowej i gastronomicznej
pomoc przy poszukiwaniu miejsca swojego pochodzenia

SEGMENT 15: Firmy

KRYTERIUM DEMOGRAFICZNE
| SPOLECZNC-EKONOMICZNE

posiadajg siedzibe na terenie woj. malopolskiego, slaskiego,
$wietokrzyskiego i podkarpackiego. Pochodzg rowniez z takich
aglomeracji jak: Warszawa, Trojmiasto, Poznan i Wroclaw.
polskie i zagraniczne

najwigcsj szkoler | wyjazddw organizuja frmy z branzy
teleinformatycznej, bankowej, ubezpieczeniowe|

CECHY
CHARAKTERYSTYCZNE
WYPOCZYNKU

diugosé wypoczynku o najczesciej od 2 do 4 dni
uczesinictwo w szeregu réznych atrakgji od niewymagajacych
wysitku: fizycznego do zajed bardzo aktywnych
zakwaterowanie w obigktach o okreslonymn charakterze np.
obiektach zabytkowych lub z afrakcjami na migjscu
wieczome imprezy stanowig kiuczowy element wyjazdu

MOTYWY PRZYJAZOU

szkolenia, konferencie, kursy

poznanie sie wspotpracownikéw na stopie nieformalnej
obserwacja zachowan pracownikdw w grupie

zarzad, dyrektor adminisiracji lub dzialu personalnego widzi
potrzebe deskonalenia éwiczen interpersonalnych,
uzupetnienia komunikaci wewnabrz firmy, nauki pracy w
zespole oraz odkrywaria zdoinosal przywddezych u
pracownikdw wykorzysiujac nowe sposoby

wybor miejsca moze byé uzalezniony od rodzaju sprzetu jakim
dysponuja organizatorzy

OCZEKIWANIA

zintegrowanie zespoldw wewnairz duzych firm lub wszystkich
pracownikow w mnigjszych firnach

efekiywnieisza praca po powrocie z wyjazdu integracyjnego
duzo atrakei przez caly dzien

bardzo dobra organizacja

0soba Z ramienia organizatora, kiora jest do dyspozydii firmy
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4. Zalecenia do budowy strategii

promocji produktu turystycznego
wZapomniany Raj - Turystyczna
Podkowa”,

4.1 Uwagi ogdline

PRZEDMIOT REKLAMY: Marka ,.Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa™
oraz produkty turystyczne oferowane w ramach marki

CZAS TRWANIA KAMPANII : lata 2001- 2004 (etapy)
ZASIEG : regionalna, ogélnopolska z opcjg rozszerzenia na kraje europejskie

ZAKRES KAMPANI : media elektroniczne z uwzglednieniem Internetu,
materiaty drukowane, POS, prasa, imprezy pomocyjne, PR.

4.2 Tto rynkowe

Stopien nasycenia rynku

Rynek turystyczny jest rynkiem w wysokim stopniu mezréwnowazonym, gdzie
podaz jest niewspdimiema do popytu. Iloé¢ i zréznicowanie ofert przerasta
zapotrzebowanie jak réwniez mozliwodci nabyweze klientéw. Jest to rynek
bardzo konkurencyjny, na ktéorym przy duzym nakladzie finansowym mozna
zablysnaé jako marketingowa ,,gwiazda sezonu” by w nastepnym znalez¢é sie na
pozycji ,martwego psa’. Turystyka jest dziedzing podlegajaca silnym wplywom
mody 1 z te] przyczyny pozycja ,,dojnej krowy” jest zarezerwowana wylacznie dla
silnych marek, ktdrych atrakcyjnosc 1 prestiz budowany przez wiele lat pozwala
nie ulegaé¢ chwilowym modom.
Dostgpne badania opinii konsumenckiej wskazuja przewage marek turystycznych
zagranicznych nad krajowymi.

Dotychczasowa struktura sprzedazy

Wedhug dostepnych danych Polacy zdecydowanie chetniej wybieraja oferty
turystyczne przeznaczone dla klientéw indywidualnych — okolo 83 % sprzedazy.
Udziat w sprzedazy oferty przeznaczonej dla odbiorcéw zorganizowanych jest
nieznaczny 1 waha si¢ na poziomie okolo 17% calkowitej sprzedazy. Posrod ofert
turystycznych dominujg marki turystyczne zagraniczne.
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Preferencje konsumentow/czynniki majagce wpiyw na wybor

marki/produktow :

Jak wskazuje dotychczasowa struktura sprzedazy produktow turystycznych
klienci najchetniej wybierajg oferty skierowane do indywidualnych odbiorcéow. O
ile sam produkt turystyczny jest przeznaczony dla klienta indywidualnego przy
jego wyborze istotna rolg pelm sita marks turystyczne) 1 obietnica marketingowa z
nig zwiazana.

Istotny wplyw na wybor maja:

e gwarancje” pogodowe - ten czynnik jest silnie zwiazany z
stereotypem — Sloneczna Hiszpania, Grecja, Tunezja, éniezne Alpy,
Slowacja, zimny Baltyk, cieply Adriatyk etc. moda — modne marki
turystyczne sa wykorzystywane do budowy prestizu osobistego
konsumentéw produktow turystycznych. Moda na marki turystyczne
jest w duzym stopniu nieprzewidywalna poniewaz zalezy od bardzo
wielu czynnikéw o réznym charakierze. Atrakcyjnos$é turystyczna
marki — na ten czynnik skladajg sig warunki naturalne, wartosci
kulturalne i materialne, jako$¢ bazy turystyczne), jakosc ustug.

s Efekt kontrastu — konsumenci najchetnie) wybieraja marki 1 produkty
turystyczne stanowiace kontrast do 1ich codziennego Zycia -
prowadzacy aktywny 1 wyczerpujacy sily tryb Zycia, mieszkajacy w
zurbanizowanych dufych osrodkach chetniej wybieraja marki
gwarantujace kontakt z naturg, spokdj, cisze 1 ucieczke od duzych
skupisk ludzkich, z koleil prowadzacy monotonny tryb Zzycia, chetnie;
wybileraja marki i produkty, ktdére ,nie pozwalaja si¢ nudzi¢” daja
mozliwos¢ przezycia przygdd niedostepnych w ,normalnym Zyciu™
Efekt kontrastu ma fakze znaczenie przy wyborze miejsca wypoczynku
— stereotyp ..z g0r nad morze, znad morza w gory” — chetniej wybierane
s3 miejsca pozostajace w opozycjl do miejsca stalego pobytu.

e Stosunek jako§¢ marki/produktu do ceny produktu.

Czynniki hamujace sprzedaz krajowych marek
turystycznych
1. Niska pozycja na rynku — przekonanie o mniejszej atrakcyjnosdci krajowej
oferty turystycznej
Najistomiejszym czynnikiem hamujacym sprzedaz krajowych marek
turystycznych jest ich bardzo staba pozycja na rynku.
Polska jest postrzegana przez Polakow jako kraj malo atrakcyjny
turystycznie, turystyka krajowa jest uznawana za turystyke drugiej kategori.
Przez wiele dziesiecioleci jakikolwiek wyjazd zagraniczmy byt traktowany
jako dobro z gornej polki, o ograniczonym dostgpie, dlatego do tej pory, po
otwarciu granic, rynek produktéw turystycznych odreagowuje kompleksy
poprzedniego systemu.
2. Brak silnych marek turystycznych-
Do tej pory nie udalo sig stworzyé zadnej polskiej silnej marki turystyczne;).
Istnieja co prawda marki takie jak Mazury, Miedzyzdroje, Leba czy Tatry 1
Zakopane ale sg one takZe obcigZone negatywnymi stereotypami, i brakiem
zintegrowanych dziatan marketingowych co sprawia, 2ze w ogdlnym
rozrachunku przegrywaja z markami zagranicznymi.
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3. jakos$¢ 1 dostepnoéé bazy turystycznej i zaplecza-
Rdwnie istotnym czynnikiem hamujacym sprzedaz jest niska jako§¢ ogdlnie
dostepne) bazy turystycznej i szczuplosé zaplecza.

4. cena-
Stosunek ceny do jakosci ushig oraz niska $wiadomo$é konsumentéw

dotyczaca rzeczywistych kosztéw wypoczynku.

Konkurencja

Niska pozycja polskich marek turystycznych sprawia, ze rynek w znacznym
stopniu opanowaly marki zagraniczne. Réznorako$é ofert sprawia, ze w zasadzie
brak hdera, moima mowié jednak o grupie marek wiodacych w poszczegdlnych
sezonach i porach roku. Takze w §réd nielicznych polskich marek turystycznych
przewazaja marki sezonowe, zwiazane ze specyflka pory roku (lato, zima).
Wigkszos¢ konkurencyjnych marek zagranicznych sprzedaje swoje produkty
poprzez biura turystyczme, korzysta z reklamy w mediach elektronicznych i
prasowej. Marki krajowe ksztattuja swé) wizerunek gidwnie przez organizowanie
imprez promocyjnych takich jak festiwale itp. oraz artykuléw prasowych w
pismach kobiecych 1 specjalistycznych poswieconych turystyce, nie korzystaja z
reklamy medialnej.

Promocyjna rola godla ,Teraz Polska” jest wykorzystywana ponizej
mozliwosci, jakie godio to oferuje i ogranicza sig do wykorzystania go jedynic w
promocii lokali gastronomicznych. Whbrew pozorom istniejaca silna konkurencija i
tlo rynkowe stwarzaja duze szanse dla zaistnienia nowe] marki. Brak silnego
leadera rynku w ogdle , stabosé polskich konkurentéw, podatnoéc rynku na mody
pozwala na wykreowanie nowej marki przy uzyciu wszelkich dostgpnych technik
marketingowych. Jest to oczywiscie proces dhugi i kosztowny, ale naklady mozna
podzieli¢ na etapy dostosowane do rozwoju infrastruktury turystycznej.

Swiadomos$¢ marki

Ograniczona znajomos$¢ teremu oraz dotychczasowe) oferty turystycznej
zwiazku gmin, stala sig¢ inspiracja dla powstania marki — ,,Zapomniany Raj —
Turystyczna Podkowa’. Zupelie nowa, wykreowana marka jest zupehie nie
znana konsumentom dlatego tez niezbedna jest kampania wprowadzajaca marke
do s$wiadomosci potencjalnych odbiorcow. Marka turystyczna, jak rowmniez
poszczegblne produkty turystyczne nie naleza do grupy ,towaréw codziennego
uzytku - Fast Moving Consument’s Goods”, dlatego wprowadzanie nowe) marki
jest znacznie dhuzszym i1 bardziej skomplikowanym procesem, rozpisanym na
etapy i lata. Na kazdym etapie wymagane jest prowadzenie monitoringu
swiadomosci marki i testy scanningowe na wybranych grupach. NaleZzy pamigtac,
ze znajomo$¢ marki turystycznej pochodzi nie tylko z folderéw, rekiam,
prezentacji ale takZze w zmacznym stopniu z opinii konsumentéw, ktdrzy mieh
bezpo$redni kontakt z marka i jej produktami. Z te] przyczyny kampania
wprowadzajaca marke musi by¢ dostosowana do warunkéw bazy i zaplecza
turystycznego, jego pojemnosci a takze uwzgledniaé wszelkie ograniczema z tym
Zwiazane.
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Marka/Zagrozenia :

Wobec braku doswiadczen wynikajacych z kontaktéw z marka , Zapomniany
Raj —Turystyczna Podkowa” pozycjonowanie marki moze opiera¢ sig o opinie
konsumentéw dotyczace terytorium Turystycznej Podkowy 1 powierzchownej
znajomosci dotychczasowej oferty turystycznej.

Stanowi to powazne zagrozenie dla marki ze wzgledu na istniejaca silna
stereotypizacje -~ jak wskazujg badania opimi konsumenckiej Polska jest
- nieatrakcyjnym turystycznie krajem - Polacy chgtniej wybieraja wyjazdy
zagraniczne jako bardziej interesujace i w ogdlnym rozrachunku tansze a wyjazdy
wypoczynkowe na wie$ czy tereny wiejskie sa postrzegane jako wypoczynek
drugie) kategorii.

Sposéb spedzania wakacji czy weekendéw jest elementem ksztaltowania
wizerunku osobistego, pozycji w grupie , tematem wielu rozméw towarzyskich.
Pobyt wypoczynkowy w atrakcyjnym miejscu jest réwnie istotny jak inne
prestizowe dobra konsumpcyjne.

Dodatkowym istotnym zagrozeniem jest lokalizacja ,.Zapomnianego Raju” ze
wzgledu na przebiegajaca tedy tras¢ do Zakopanego czy poludniowej granicy
panstwa — w powszechnym przekonaniu jest to teren znany wszystkim 1
postrzegany jako malo afrakcyjny turystycznie, prowincjonalny w negatywnym
znaczeniu tego slowa, tak jak synonimem prowincjonalizmu jest Pcim.

Zagrozeniem dla marki jest takze, w chwili obecnej brak odpowiedniej bazy
turystyczne], czas ktéry pochlonie budowa zaplecza noclegowo -
gastronomicznego moze zosta¢ wykorzystany przez twércow innej krajowe]
marki turystyczmej i wtedy marka ,.Zapomniany Raj” bedzie musiala stawic czola
konkurencji, co pociagnie za soba zwickszenie naktadéw na reklame i promogje.

Marka/mocne strony

¢ dostepnosé —
Bliskoé¢ duzych osrodkow miejskich sprawia, Zze marka 1 je) produkty
moga staé sie atrakcja zwlaszcza dla turystyki weekendowej 1 wyjazdow
krotkoterminowych, ze wzgledu na krotki czas dojazdu do miegjsca
wypoczynku. W pdzZniejszZym czasie wraz z 1ozwojem bazy turystyczne]
bliskoéé Krakowa i innych atrakcyjnych turystycznie miejsc np. Kalwaria
Zebrzydowska, Wadowice moze sta¢ si¢ dodatkowa atrakcja pobytu na
tererue Turystycznej Podkowy.

e walory geograficzne -
Malo znane walory krajobrazowe, tereny o gorskim charakterze nadajace
sie zardwno do uprawiania aktywnej turystyki, sportdéw jak tez do
wypoczynku na lonie natury czemu sprzyja

e bogactwo przyrody -
Nieznane wiekszosci potencjalnych klientéw. Wraz z postgpujaca
urbanizacja duzych osrodkéw, coraz wigkszej grupie mieszkancéw miast
brakuje kontaktu z natura, wypoczynku z dala od wielkomigjskiego
zgieltku. Wystepujace na terenie liczne pomniki przyrody, rzadkie gatunki
roélin, wody geotermalne stanowia o atrakcyjnosci terenu a ¢o za tym idzie
marki turystycznej.
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e walory klimatyczne —
Réwniez walory klimatyczne terenu Turystycznej Podkowy moga stac sie
magnesem przyciagajacym licznych turystow, szukajacych wypoczynku w
zdrowym, nieskazonym srodowisku.
e bogactwo kultury regionalnej —
Spora czesé potencjalnych klientéw podczas wypoczynku pragnie takie
poznawaé ciekawe miejsca, zwiedzal zabytki, poznawal autentyczna
lokalng kulturg.
e mozliwos¢ kreowania nowych produktow opatrzonych marka ,,Zapomniany
Raj”
Marka dzieki swojej ogdlnoéci pozwala na wzbogacame oferty poprzez
tworzenie nowych produktéw wzbogacajacych ofert¢ badZz na zyczenie
klientéw indywidualnych lub biur podrézy, badZ na skutek pojawiania sig
nowych trendéw w turystyce czy ogoinej sytuacji ekonomiczne)
spoleczenstwa.

4.3 Zalozenia do promocji zintegrowanego
produktu turystycznego Zapomniany Raj -
Turystyczna Podkowa

Cele marketingowe

1. Stworzenie nowej marki turystycznej — nowej jakosci na rynku turystycznym.

., Zapomniany Raj” to idealne miejsce odpoczynku — prawdziwy Raj na
wyciagnigeie rgki.

2. Wykreowanie nowego segmentu rynku produktéw turystycznych -

., Zapomniany Raj” to miejsce gdzie mozna spedzi¢ czas w sposéb atrakcyjny, bez
wzgledu na porg roku i pogode.

3. Pozycjonowanie marki ponad kategorig ,.zwyklych” sezonowych marek
pozwala na zmiang oceny atrybutow marki i jej produktéw - stereotypowe kryteria
oceny marki turystycznej mie majg zastosowanie przy ocenie nowej jakoscl.

Cele kampanii reklamowej:

Gléwnym celem kampanii jest przekazanie informacji o nowej marce o jej
wyjatkowosci. ,,Zapomniany Ra’j to miejsce gdzie moZna wypoczaé jak w raju -
odnalezé spok6j, odzyskaé sily i si¢ nie nudzi¢ podczas niesprzyjajacej pogody.

., Zapomniany Raj” jest réwnie atrakcyjny jak zagranica, posiada dodatkowy
walor-ty moZesz odkryé Raj.

Kolejny cele:

e to zbudowanie silnej $wiadomosci marki ,.Zapomniany Raj” jako
wyjatkowego miejsca wypoczynku — bliskiego na wyciagnigeie reki, a
réwnoczesnie bardzo atrakcyjnego, dzieki swoim ukrytym walorom.

e uzyskanie pozycji na rynku marek turystycznych co podniesie atrakcyjnosé
poszczegolnych produktéw turystycznych
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Obietnica
Raj niegdy$ utracony — odzyskany dla Ciebie

Charakter marki
Tajemniczy, pogodny, cieply, zaskakujacy uroda

Grupa docelowa

Plec : kobiety, mezezymi

Wiek : 30 — 50 lat

Status rodzinmy : bez znaczenia

Wyksztalcenie : srednie/ wyzsze

Tryb zycia : pracujacy - aktywni zawodowo

Dochéd na czlonka rodziny: powyzej Sredniej krajowej

Miejsce zamieszkania: duze miasta (w pierwszym etapie Krakéw i aglomeracja
slaska)

Charakter: $wiadomi wlasnej wartodci, otwarci na nowosci, chetmi do
poznawania nowych miejsc, przepracowani — wymagajacy odpoczynku po
pracy.

Uzasadnienie

Zakup produktu nowej, nieznanej krajowe] marki turystycznej wymaga
posiadania odpowiednich zasobdw finansowych ale takze odwagi i determinaciji.
Roéwniez odstgpienie od modnych marek zagranicznych i wyjazd na wypoczynek,
cho¢by weekendowy wymaga braku leku przed utrata prestizu i pozycji
towarzyskiej. Podstawowa grupa docelowa musi sie wiec skladaé z osob, ktore
etap fascynacji zachodnimi markami turystycznymi majg juz za soba, nie
potrzebujg potwierdza¢ swojej wartoscl przy pomocy bywania w modnych i
zatloczonych kurortach, jednak nadal poszukuja cickawych, niebanalnych miejsc,
gdzie moga wypoczaé¢ w dobrych warunkach zgodnie ze swoimi upodobaniami.
Istotna rolg w przypadku 0séb pracujacych w wymiarze czasu powyzej normy jest
czas 1 sposdb dotarcia na migjsce wypoczynku. Diluga jazda samochodem,
przeloty samolotami wymagaja pewnego wysilku, koncentracji i de facto uwazane
sa za czas stracony. Duze odleglosci do pokonania, zwlaszcza w trakcie wyjazdow
krétkoterminowych pochlaniaja czas przeznaczony na odpoczynek i Zycie
rodzinne czy towarzyskie.

Takze osoby prowadzace intensywny tryb zycia wypehiony praca,
mieszkajacy w duzych oérodkach miejskich odczuwaja wicksza potrzebe
wypoczynku, takze  krotkoterminowego, weekendowego, wucieczki od
wielkomiejskiego zgielku w zacisze, gdzie beda mogli zregenerowaé sity i z
wickszg energig powrocic do pracy.

Poczatkowe skoncentrowanie kampanii na osobach aktywnych, $wiadomych
wlasnej wartoéci 1 potrzeb pozwala na efektywne wykorzystanie Prawa Webstera
— marka, produkt i informacje o nim zostang ocenione przy wylacznej ekspozycji
korzysci osobistych. Zmaleje wigc subiektywny opér przed podejmowaniem
ryzyka zakupu nieznanego dotad produktu. Czas przeznaczony na wypoczynek
ma warto$¢ niewymiema, dlatego potencjalny odbiorca musi znalezé uzasadnienie
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dla swojego wyboru. W przypadku tak okreslonej grupy docelowej aspekt
finansowy ma znacznie mniejsze znaczenie. Dzieki temu oslabiony zostaje efekt
dysonansu poznawczego Festingera, ktéry towarzyszy zakupowi kazdego
nieznanego produktu, a sprawia, ze rozczarowanie klienta jest tym wigksze im
wigksze bylo jego zaangazowanie finansowe i emocjonalne.

Rozpowszechnmienie $wiadomosci marki wsrdd lideréw mnieformalnych grup
konsumenckich pozwoli na pdézniejsze rozszerzenie grupy docelowe;.

Elementy kreatywne

Marka turystyczna wymaga zastosowania Kampanil obrazowej. Nowa marka
stanowligca nowy element na rynku wymaga zastosowania odmiennych sposobéw
prezentacji, twérczego wykorzystania elementéw kreujacych jej wizerunek.
Srodki formalne uzyte w reklamach musza sig w sposéb widoczny rézni¢ od
$rodkéw uzywanych przez inne polskie marki turystyczne, zakres reklamy musi
obejmowac Srodki wiywane przez zagraniczne marki turystyczne — dzieki temu
zostanie wyeliminowane konkurowanie ze slabszymi w powszechnym
przekonaniu markami polskimi.

Wyroznikiem jest zastosowanie innej jakosci estetycznej, wysoka jakosc
techniczna 1 technologiczna. Materialy andiowizunalne, niezbgdne do
ksztattowania kampanii obrazowej musza si¢ wyroznia¢ doskonala harmonia
obrazu i dzwigku, plastyczng uroda obrazu, klarownoscia linu przekazu.

Poniewaz podstawowa grupa docelowa sa osoby doswiadczone turystycznie,
ktére wiele atrakcji juz widzialty niezwykle wazne jest operowanie obrazem w
sposob pozwalajacy najpelniej pokazad nie tylko pigkno krajobrazu, przyrody, ale
réwniez sprawié by wywolywal poczucie spokoju, ukojenia, tajemniczosci jakby
Liie z tego $wiata” by wyzwalal w odbiorcy reklamy pozytywne emocje i przez
nie zaszczepil cheé wyjazdu do ,Zapomnianego Raju”. Gléwnym elementem
kampanii jest przekaz emocjonalny, elementy racjonalne stanowig jedyme
potwierdzenie stusznosei wyboru.

Charakter kampanii
Obrazowy, zawierajacy elementy stymulacyjne

Media mix

Media podstawowe:
Intemet
Telewizja regionalna, w pézniejszych etapach takze ogdlnopolska 1 TV Polomia
Prasa kolorowa kobieca, prasa specjalistyczna zajmujaca si¢ tematyka turystyczna
1 biznesowa

Celem reklamy telewizyjnej jest doprowadzemie do szybkiego wzrostu
$wiadomoéci istnienia nowej jakosci co ma wplyw na pozycjonowanie marki i
szybkiego wzrostu swiadomosci marki.

Prasa kolorowa wykorzystana jest jako medium stymulujace i przekazujace
element racjonalny. Pozwala na dotarcie z obszemigjsza informacjg do
zainteresowanego segmentu rynku, dajac réwniez mozliwos¢ wyselekcjonowania
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istotnych informacji dla poszczegdlnych grup niszowych, utrwalanie 1 pogigbiame
$wiadomosci marki.

Internet posiada mozliwosci obu mediéw, pozwala na prezentacjg warstwy
obrazowej emocjonalnej jak réwniez bardzo szczegdlowe] informacjl stanowiace)
przekaz racjonalny. Dodatkowymi atutami tego medium sg: niski koszt dotarcia
do odbiorcy, mozliwos¢ dokonywania natychmiastowych modyfikacji przekazu.
Mozliwos¢ komunikacji pomigdzy odbiorca przekazu a sprzedawcami produktow,
zbieranie opinii o marce i poszczegénych produktach.

Media wspomagajace:
Radio jako medium utrwalajace i wspomagajace $wiadomos¢ marki
Wydawnictwa — foldery

POS, system identyfikacji wizualnej

Materialy reklamowe bezplatne: foldery, leaflety, mapy pozwalajace na
identyfikacje marki z miejscem sprzedazy produktéw marki Zapomniany Raj
dostepne na terenie calej Turystycznej Podkowy, W recepcjach poszczegdlnych
obiektow turystycznych, w lokalach gastronomicznych, na stacjach benzynowych
zlokalizowanych na terenie Turystycznej Podkowy, ale takze poza jej granicami.
Dystrybucja matenialdw reklamowych zawierajacych informacje o marce 1
produktach na stacjach benzynowych pozwala na wykorzystanie ruchu
tranzytowego w dalszym rozprowadzaniu materialdéw. Dzicki temu obnizaja sig
koszty dotarcia do grup potencjalnych khentdw, ktérzy dzigki temu spokojnie w
domu moga si¢ zapozna¢ z wszystkimi zaletami produktu. Dodatkowo
potencjalny Klient po zapoznaniu si¢ z oferta przedstawiong w folderze moze od
razu, na miejscu dokonac pierwsze] oceny marki 1 produktn np. skorzystaé z
oferty gastronomicznej czy noclegowej.

Rownie istoinym miejscem dystrybucji materiatéw reklamowych sa wszelkie
miejsca odwiedzane przez turystdw a zwigzane z terenem objgtym dzialaniem
marki ,,Zapomniany Raj”, a wigc muzea, w ktorych zbiorach zmajduja sie
eksponaty pochodzace z terenu Turystycznej Podkowy, miejsca zwigzane
historycznie z tym terenem, etc.

Oczywiscie materialy reklamowe powinny by¢ dostepne na przejiciach
granicznych -. czasem, zwlaszcza w sezonie urlopowym bywaja tam kolejki i
oczekujacy na odprawe chetnie obejrza atrakcyjnie wygladajacy folder czy wezma
ze soba w dalsza podréz mapeg. Takze porty lotnicze w Krakowie i Katowicach
powinny by¢ miejscem dystrybucji materialéw reklamowych.

Ujednolicony system wdentyfikacji wizuaing] pozwala na wydzielenie w
$wiadomosci odbiorcy przekazu terenu dziatania marki Zapomniany Raj
Wewnetrzne ozmakowanie z jednej strony ulatwia komunikacje wewnatrz terenu,
z drugiej ulatwia dotarcie khientéw z zewnatrz np. poprzez oznakowanie
dogodnych skrétéw drogowych pozwalajacych na unikniecie stania w korkach na
zablokowane] ,,zakopiance” co bedzie mialo duze zmaczenie gdy rozpocznie si¢
modernizacja odcinka przebiegajacego przez tereny pozostajagce W zasiegu
dziatania marki. Jednolity system identyfikacyi pozwala takze na wykorzystanie
gléwnych tras tranzytowych do stworzenia elementéw reklamowych — ,,Bram
Zapomnianego Raju”, ktére mozna takZe wykorzystywad w czasie akeji
promocyjnych
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Dzialania promocyjne

Podstawowym dzialaniem promocyjnym jest prezentacja marki 1 zwigzanej z
nig oferty produktéw turystycznych na targach o tematyce turystycznej,
rekreacyjnej. Oferta musi by¢ prezentowana w sposéb zorganizowany, najlepie)
przez wlasne stoisko. W tym celu nalezy przygotowal zestaw elementow
stuzacych do celéw ekspozycyjnych — elementy stoiska — standy, wysokiej klasy
material audiowizualny zrealizowany na profesjonalnym poziomie i sprzgcie w
wersjach do prezentacji na miejscu w standardzie betacam lub digital beta oraz
standardzie SVHS i VHS. W przypadku uczestnictwa w targach o charakterze
migdzynarodowym nalezy takze uwzgledni¢ standardy PAL i NTSC dla kaset
video.

Stoisko ,,Zapomnianego Raju’’ musi sig wyrdoznia¢ posréd innych stoisk swolm
charakterem i sposobem prezentacji oferty. Szczegolowy plan stoiska i scenariusz
prezentacji jest mozliwy do okres$lenia po zapozmaniu sig z konkretnymi
warunkami wystawienniczymi, tym niemnie] wigkszos¢ elementéw ekspozyci:
powinna byé przygotowana przed targami, zwlaszcza dotyczy to materiahu
filmowego, ktérego realizacja potrwa powyzej roku, ze wzglgdu na komecznosé
sfilmowania ,,Zapomnianego Raju” we wszystkich porach roku i warunkach
pogodowych. W celu zracjonalizowania kosztéw, material wyjsciowy diuzszego
filmu powinien stanowié podstawe stuzaca do krétszych filméw i reklamy
telewizyjnej. Z tej przyczyny realizacje filmu nalezy zleci¢ profesjonalnej firmie
producenckiej.

Kolejnym dzialaniem promocyjnym jest akcja direct mailu skierowana do
przedstawicieli biur turystycznych. Oferta powinna zawiera¢ oprocz drukowanych
materiatéw reklamowych, skrocong wersje filmu promocyjnego na kasecte VHS,
CD romie lub DVD. Wraz z poszerzaniem oferty produktow prezentacj¢ mozna
rozwingd dodajac do niej fragmenty zapisu imprez plenerowych etc. Do oferty
powinno by¢ dolaczone zaproszenie do odwiedzenia ,.Zapomnianego Raju’. Ze
wzgledu na istniejaca konkurencje pomiedzy biurami turystycznymi nie mozna
urzadzi¢ grupowej imprezy pobytowej dla przedstawicieli biur, jest to mozliwe
jedynie w przypadku lokalnych przedstawicieli jednej sieci biur furystycznych. W
pozostatych przypadkach trzeba przyjmowaé przedstawicieli indywidualnie.

Kolejnymi odbiorcami direct mailinge 1 zaproszei do odwiedzenia
Zapomnianego Raju powinni zostaé przedstawiciele redakcji mediéw lokalnych,
oraz prasy, ktéra w kampanii zostanie uzyta jako nosmk reklamy. W tym
przypadku jest mozliwa i wrecz pozadana orgamizacja duze] 1imprezy
promocyjnej. Sama uroda ,,Zapomnianego Raju’” moze si¢ okaza¢ zbyt stabym
magnesem, zwlaszcza, ze dziennikarze obawiajg si¢ podejrzen o kryptoreklame
dlatego impreza promocyjna powinna by¢ bardzo atrakcyjna i wspolfirmowana
przez znane osoby lub organizacje. W tym celu mozna wykorzysta¢ plany
Galicyjskiej Akademii Smaku, ktéra oglosila zamiar recenzowamia lokali
gastronomicznych w calej Malopolsce. Dobre stosunki z mediami ulatwia pracg
PR owca lokalnej organizacji turystycznej co powinno zaowocowac dobrg prasg.

Innymi akcjami promujacymi marke ,.Zapomniany Raj” moze by¢ akcja
obdarowywania ogrodéw botanicznych i innych reprezentacyjnych ogrodéw
nalezacych do rezydencji odwiedzanych przez turystéw, kolekcjami odmian
storczykéw wystepujacych na terenie Turystycznej Podkowy a pochodzacymi ze
specjalnej hodowli nadzorowanej przez konserwatora przyrody lub krakowski
Ogréd Botaniczny. Ta akcja pozwoli rozpropagowac rajskie bogactwo miejscowe;
flory wiréd niszowej grupy klientdw.



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Zapomniany Raj — Turystyezna Podkowa” 194

Kolejna akcja promocyjna skierowang do turystow tranzytowych,
przejezdzajacych przez teren dziatania marki zwlaszcza w czasie zwigkszonego
natezenia ruchu, kiedy na ,zakopiance tworza si¢ wielokilometrowe korki
powinna by¢ akcja wykorzystujaca elementy identyfikacji wizualnej —Bramy Raju
-, Wstap na chwilg do Raju”. Akcja wymaga przygotowania odpowiedniej ilosci
utwardzonych miejsc parkingowych, w atrakcyjnych widokowo miejscach, gdzie
podréZzwjacy moga zatrzymaé sie na czas najwickszych korkéw, w pobhizu
parkingu na zaimprowizowanych stolach powinien znalezé sie symboliczny
poczestunek dla gosci skladajacy sig z lokalnych specjaléw, kazdy z
zastrzymujacych si¢ go$ci powinien dostaé jablko opatrzone nakiejka z logo
~Zapomnianego Raju” 1 producenta jablek. W poblizu powinny znajdowaé si¢
miejsca gdzie mozna usiasé, Sciezki po ktorych mozna odby¢ krétki spacer. Przy
okazji poczestunku nalezy rozdawa¢ materialy reklamowe — foldery, mapy z
zaznaczonymi sposobami ominiecia najwigkszych korkéw na ,,zakopiance”,
mozna takze ustawi¢ kramy sprzedajace lokalne wyroby i sezonowe owoce.
Turysta tranzytowy, zmeczony droga 1 rozdrazniony jazda w zélwiej kolumnie po
spedzeniu mitych chwil w przyjaznej atmosferze wywiezie pozytywne
nastawlenlie do marki i dzigki temu moze powrdci¢c na dhluzszy pobyt, a
przynajmmnie) majac do wyboru inne miejsca noclegowe czy lokale
gastronomiczne zlokalizowane przy ,,zakopiance” chetniej wybierze rajskie.

Z te] samej przyczyny w miejscach gdzie sposdéb naturalny zattzymuja sie
tury$ci tranzytowl czyli np. na stacjach benzynowych powinien turysta by¢
czestowany ,rajskim owocem”, czyl jabtkiem opatrzonym naklejkg z logiem
marki 1 producenta. Koszty promocji sa stosunkowo niskie, ze wzgledu na
mozliwos¢ nabywania jablek bezposrednio od producenta, a umieszczenie
naklejki producenta sprawia Ze akcja promocyjna stuzy takze jemu, co powinno
wplyna¢ na dodatkowe obniZenie kosztu zakupu.

4.4 Uwagi koncowe

Szczegdlowe opracowanie scenariusza reklam, strony wizualne), dokladnej
zawartosci tekstowej etc. jest ma tym etapie tworzenia marki niemozliwe,
chociazby z powodu braku istotnych informacji dotyczacych rozwoju bazy
turystycznej, okreslenia budzetu kampanii.

Z te] przyczyny strategia musi pozostac na poziomie uogélnienia. Pewne jest,
ze 1m pdznie] zostanie przeprowadzona kampania wprowadzajaca marke
Zapomniany Raj, tym wicksza bedzie konkurencja na rynku turystycznym, z ktora
marka bedzie musiala si¢ zmierzyC a co za tym idzie bedzie to wymagato
wigkszych nakladéw finansowych. Calo§¢ dziatan marketingowych i
reklamowych musi pozostawa¢ w kompetencjach lokalnej organizacji
turystycznej, tylko ona mozZe da¢ gwarancje spojnosci dziatan, jednolitego
wizerunku marki na terenie zwiazku gmin 1 wlasciwej koordynacji wydatkéw na
reklame 1 promocje, czyli racjonalizacji wydatkéw i maksymalnegoe obnizenia
kosziow. Lokalna Organizacja Turystyczna jest partnerem dla profesjonalnej
agencji reklamowej, ktéra moze zagwarantowaé profesjonalne przygotowanie
mateniatow reklamowych. Brak koordynacji dziatan, przerzucenie srodkow z
reklamy marki na reklame poszczegélnych produktdw moze przyniesé
niepowetowane szkody dla marki turystycznej. Poszczegblne produkty
turystyczne oferowane w ramach marki . Zapomniany Raj” dzi¢ki silnej pozycji
marki, je] wysokiej $wiadomosci beda wymagaly znacznie mnigjszych naktadow
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reklamowych, zwlaszcza gdy chodzi o wykorzystanie drozszych mediéw
reklamowych jak spoty czy ogloszenia w prasie kolorowej. Do promowania
produktéw mozna w pelni wykorzysta¢ mozliwosci Internetu oraz liczne imprezy
plencrowe, ktére mozna wykorzystaé takze jako merezy promocyjne dla
wigkszosci produktéw. Zainteresowanie mediéw imprezami plenerowymi,
wspoétuczestnictwo lub patronat medialny zapewni dostgp do bezplatnej reklamy
w mediach, zwlaszcza elektronicznych.
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5. Wyznaczenie niezbednych celow do
realizacji oraz mierniki ich
osiagniecia.

Okreslenie celéw jest istotne z punktu widzenia mozliwosci kontroli stopnia
wykonania strategii. Dzialania zmierzajace do realizacji strategit rozwoju produktu
turystycznego ,,Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” powinny zostad
okreslone na trzech poziomach:

=3 Poziom 1: ogdlne cele dla produktu zintegrowanego,
=» Poziom 2: cele dla produktéw turystycznych poszezegélnych gmin,
=> Poziom 3: cele czastkowe.

Z uwagi na charakter tego dokumentu ponizej zaprezeniowane zostang cele
ogdlne dla produktu zintegrowanego oraz jedynie czgsciowo cele dla produktéw
turystycznych poszczegdlnych gmin. Autorzy ninigjszej strategil mie narzucili
bowiem wiladzom gmin konkretnych termindw realizacji produktéw turystycznych
oraz celow czastkowych, wychodzac z zalozenia, iz bedzie to w duzym stopniu
uzaleznione od mozliwoéci finansowych wlasnych oraz pozyskanych inwestorow.

Wiekszo$¢ przyjetych terminéw realizacji celéw strategicznych zwiazanych
jest z procesem integracji z Unig Europejska oraz spodziewana zmiang struktury
demograficznej Malopolski. Naleza do nich:

>  pehe czionkostwo w Unii Europejskiej — 2005 r. (wariant realny) lub
2007-2008 r. (wariant pesymistyczny)

»  alokowanie w Polsce znaczacych srodkéw w postaci funduszy
przedakcesyjnych do 2005 r. lub 2007-2008 r., a potem srodkéw dla
nowych krajow czlonkowskich

»  przyrost 150 tys. 0s6b na rynku pracy oraz pojawienie si¢ 50 tys.
nowych gospodarstw domowych do 2006 roku

»  gwaltowne uwalnianie si¢ zasobdw pracy na wsi przy mewielkim
odplywie ludzi na emerytury i renty po roku 2010.

Powyzej wymienione terminy stanowia rowniez kluczowe daty w Strafegii
Rozwoju Malopolski. Jest bowiem rzecza mniezwykle waina, aby cale
wojewddztwo, poszezegdlne gminy, a takze zwiazki gmin (np. obszar objgty
projektem ,, Zapominany Raj — Turystyczna Podkowa™) dysponowaly mozliwie
szybko odpowiednim dokumentem, by ich dzialalnos¢ nakierowana byla na
realizacje wyznaczonych celéw. Dokument taki okresla precyzyjnie priorytetowe
obszary rozwoju oraz dowodzi, iz samorzad ma precyzyjny scenariusz dziatan, co
powinno ulatwié pozyskanie inwestoréw oraz funduszy pomocowych.
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Cele ogéine

Cele ogbne zostaly wyznaczone juZ w pierwszej czesci tego dokumentu jako
spodziewane efekty realizacji strategii rozwoju zintegrowanego produktu
turystycznego. Niezbedne jest jednak ich sprecyzowanie ilosciowe.

1. Wzmocnienie pozycji turystycznej obszaru na mapie turystycznej Polski i
wojewodztwa matopolskiego mierzone samorzutnym wzrostem popularnosci
obszaru potwierdzonym wynikiem niezaleznych badan do 20% w 2005 roku
oraz do 40% w 2011 roku wsrod mieszkancéw wojewddztwa matopolskiego,
slaskiego, $wietokrzyskiego, podkarpackiego oraz Warszawy, Trojmiasta,
Poznania i Wroclawia.

2. Zwigkszenie liczby turystéw przyjezdzajacych na obszar 6 gmin o 50% do
2005 roku, o kolejne 50% w latach: 2008 oraz 2011.

3. Przedluzeme sezonu letniego do co najmniej 3 miesiecy (czerwiec-sierpieri) do
2005 roku oraz do 5 miesigey (maj-wrzesien) do 2010 roku.

4. Stworzenie sezonu zimowego (grudzien-marzec) do 2007 roku.

5. Wykreowanie mody na spedzanie Swiat Bozego Narodzenia, Swiat
Wielkanocnych oraz swiat ludowych (Boze Ciato, Matki Boskiej Zielnej) na
obszarze ,, Zapominanego Raju — Turystycznej Podkowy” do 2011 roku.

6. Zwigkszenie zatrudnienia w turystyce o 10% do 2005 roku i o kolejne 20% do
2008 roku oraz o 30% do 2011 roku.

Warunkiem osiagniecia powyzszych celéw ogdlnych jest realizacja celow dla
produktow turystycznych poszezegdlnych gnuin.

Cele dia produktow furystycznych poszczegolnych gmin

Wyznaczenie szczegdlowych celéw realizacji produkidéw turystyczmych dla
kazdej gminy na tym etapie jest praktycznie niemozliwe. Po pierwsze Koncepcje
produktéw turystycznych sa propozycjami bardzo obszemymi, dlatego wymagaja
wnikliwego przestudiowania oraz okreslenia takich elementdw jak: kto bedzie je
realizowal, jakie sa niezbedne naklady finansowe oraz gdzie mozZna je
zlokalizowaé. Po drugie strategia ta obejmuje sze$§¢ gmin, kidre podjely sie
wspodinej realizacji catego programu, stad trudno jest teraz przewidzieé, jak ta
wspolpraca bedzie przebiegaé. W efekcie ponizej przedstawione zostaty
nastgpujace cele:

1. Utworzenie Lokalnej Organizacji Turystycznej do konca 2001 roku, w ktorej
kazda gmina bedzie miala wiasnego przedstawiciela.
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2. Okreslenie dla kazdej z gmin harmonogramu realizacji zaproponowanych
produktéw turystycznych do korica czerwca 2002 roku.

3. Powolanie wiasnej instytucji finansowej dla szesciu gmin programu do konca
czerwca 2002 roku.

4. Powstanie szczegélowych projektow realizacji produktéw turystycznych do
konca wrzesnia 2002 roku.

5. Powstanie planu finansowania i pozyskiwania érodkéw na realizacje
wyznaczonych w harmonogramie inwestycji w ramach produktow
turystycznych do konca wrzesnia 2002 roku.

6. Zrealizowanie przynajmniej jednego produktu turystycznej w kazdej gminie
do konca 2005 roku.

7. Sukcesywna realizacja kolejnych produktéw turystycznych do konca 2011
roku.

Wszystkie powyzej wyznaczone cele dla produkiéw turystycznych
poszczegllnych gmin stanowia probe wskazania takiej kolejnosci ich realizacyi,
ktéra zapewnilaby realizacje celéw ogdlnych. Kolejinym krokiem powinno sta sig
stworzenie planéw operacyjnych, na nastepne lata, ktdre w sposéb szczegdlowy i
precyzyjny, beda okreslac:

=2 cele czastkowe,
=> roczne hanmonogramy,
=¥ roczne budzety i przydzialy srodkow.

Mierniki osiagniecia celow

Kazda opracowana strategia musi podlegaé kontroli. Aby bylo to mozliwe, cele
strategii musza by¢ jasne, a kazdy z nich policzalny i mierzainy. Konieczna jest
kontrola wydatkéw budzetowych, a realizacja kazdego elementu strategil powinna
byé nieustannie monitorowana, aby mie¢ pewno$¢ osiagnigcia zamierzonych
celow. Mozliwe to bedzie tylko wowcezas, gdy dla poszczegdlnych produkidw
turystycznych |, Zapomnianego Raju — Turystycznej Podkowy” powstana plany
wykonawcze z okreleniem niezbednych nakiadéw finansowych, zadan do
wykonania oraz wyznaczeniu o0séb odpowiedzialnych za ich realizacig.
Jakiekolwiek odstepstwo od planu bedzie wymagato udoskonalenia projektow lub
rozwazenie alternatywnych srodkéw umozliwiajacych osiagniecie celu.
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6. Podsumowanie

Zadaniem niniejszej strategii jest ulatwienie wladzom szeécin gmin powiatu
myS$lenickiego polozonego na terenie wojewddztwa malopolskiego dokladnego
zaplanowania rozwoju gospodarki turystycznej pod wzgledem finansowym i
organizacyjnym. Jednym z wazniejszych etapdw na tej drodze jest przyjecie
gléwnych kiermkéw rozwoju turystyki, zawierajacych si¢ w hasle: ,Zapomniany
Raj — Turystyczna Podkowa”.

Koncepcja zaprezentowana w ninigjszej strategii zaklada stworzenie
zintegrowanego produktu turystycznego poprzez trasy rowerowe, konne, piesze
1 narciarskie, a takZe tematyczne (ekologiczno-przyrodmicze, emograficzno-
historyczne, patnicze). Poza tym niezbednymi elementami sa punkty informacji
turystycznej, imprezy i konkursy oraz inne oryginalne przedsiewzigcia np. stanice
rycerskie z historycznym podzialem ziem, rajd samochodéw terenowych,
mincernie bijace pamiatkowe monety 1 medale, charakterystyczne stemple
pocztowe oraz miejsca dla mifosnikéw archeologii wojskowe;.

Obok wspolnych — ogélnorajskich propozycji, dla kazdej z gmin
zaproponowane zostaly przynajmniej trzy produkty furystyczme, ktére
Intryguja nazwa oraz oryginalnymi sposobami spedzania czasu. Najbardziej
charakterystyczne 1 jednoczesnie wiodace produkty sa nastepujace:

>  Sulkowice — Wykuwanie zdrowia, czyli centrum rehabilitacji i
wypoczynku
Pcim — Zapomniane klimaty
Tokarnia — Raj dla miodziezy, czyli centrum zielonych szkél
Wisniowa — Baza kosmiczna-Lubomir
Raciechowice — Kraina Rajskich Jabloni
Dobczyce — Raj szachistow
Produkty dla kazdej z szesciu gmin tworza pewng spojna calosc, ktérej inspiracja
byla nazwa calego obszam ,, Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” w
potaczeniu z walorami przyrodniczymi, kulturowymi, historig tego terenu oraz
tradycjami sportowymi. Zadna koncepcja produktu nie powtarza sig w dwoch
gminach, stad stanowia one doskonale uzupehlienie poprzez swoja réznorodnoéé
oraz liczne atrakcje turystyczne.

il

Kazda z powyzszych propozycji powstala w wyniku glebokiej i szczegdlowej
analizy nastgpujacych czynnikdw:

¢ Sytuacji ekonomiczno-gospodarczej i perspekiyw rozwoju turystyki w
powiecie myélenickim, Ktére sg wynikiem: sytuacji makroekonomiczna
kraju 1 prognoz dotyczacych sektora ushig turystycznych; zalozen
pochodzacych ze strategii rozwoju wojewodztwa

¢ Afrakcyjnosci imwestycyjnej obszaru ocenione] m.in. na podstawie
analiz przeprowadzonych przez Centrum Badan Regionalnych oraz
Centrum Badan nad Gospodarkg Rynkowa, wspolpracy zagranicznej,
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zrealizowanych i planowanych inwestycji, dzialan podejmowanych na
rzecz ochrony srodowiska oraz rynku pracy

e Rynkm turystycznego obszarn, na kitory skladaja sig: wielkosc i
charakterystyka ruchu turystycznego, baza noclegowa, gastronomiczna i
uslugowa, dostgpnoéé komunikacyjna, atrakcje kulturalne, sportowe i
rekreacyjne wykorzystujace walory przyrodnicze.

Wyniki powyzszych analiz w potaczeniu z zamierzeniami wiadz gmin, powiatu
i wojewadztwa zaowocowaly powstaniem zintegrowanego produktu turystycznego
. Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa”. Zdaniem autoréw niniejszej strategii
produkt ten spelnia zalozone we wstepnej j&j czesci cechy:

e jest nowatorski (wiekszo$¢ pomysioéw nie jeszcze swojego odpowiednika w

Polsce),

e zostal stworzony na bazie istniejacych zasobéw nafuralnych i
infrastrukturalnych,
przediuza sezon turystyczny,

jest zgodny z planami wladz gmin.

Konsekwentne realizowanie strategii przez wladze samorzadowe doprowadzi
w efekcie do:
wzmocnienia pozycji turystycznej
zwiekszenia liczby turystow
przediuzenia sezonu
zwiekszenia dochodéw miasta 1 jego mieszkancow
zwickszenia zatrudnienia w turystyce

Autorzy niniejszego opracowania okreslili réwniez szczegolowo potencjalne
srupy odbiorcéw produktow turystycznych dla kazdej gminy, co powinno
utatwi¢ prowadzenie dzialan promocyjnych obszaru. Powinny one odbywac sig
wedlug przemy§lanej koncepcji, dlatego tez glownme zalecenia dla dziatan
promocyjnych obszaru znalazly si¢ w osobnym rozdziale.

Autorzy rtekomenduja roéwniez powolanie Lokalnej Organizacji
Turystyeznej, skupiajacej przedstawicieli wszystkich szesciu gmin. Jgj
dzialalno$¢ powinna koncentrowaé sie na realizacji niniejszej strategil poprzez
planowanie wspSlnych przedsigwziec oraz pozyskiwanie Srodkow finansowych na
ich realizacje.

Dzieki skoordymowanym dzialaniom gmin oraz mieszkancow nuasta,
realizujacym wyznaczone w strategii cele w perspektywie obliczone] na 10 lat
~Zapomniany Raj — Turystyczna Podkowa” ma szansg zaja¢ wazne migjsce na
mapie turystycznej Polski, stajac sig atrakcyjnym celem przyjazddw coraz
wickszej iloscl turystéw.
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! Niniejszy akapit zostal napisany przy wykorzystaniu pozycji pt. Kierunki
rozwoju produktu turystycznego w gminach Pogorza Ciezkowickiego, Instytut
Turystykt, Oddzial w Krakowie, Krakéw-Tamow 1998 rok

* Wojewddzki Program Operacyjny Rozwoju Regionainego Malopolski na lata
2001-2002, rozdz. Opis priorytetow programu 1 zarys zadan

> Ibidem

* Ihidem

> Ibidem, str. 10

S Ibidem |

7 Ponizsze akapity powstaly na podstawie: A. Matuszczyk, Pogdrze Karpackie,
Oddziat PTTK ,,Ziemi Tamowskiej”, Taméw 1993, str. 3-21, A. Matuszczyk, N.
Orlinski, J. Zinkow, Malopolska Potudniowo-Zachodria, Wydawnictwo Sport i
Turystyka, Warszawa 1991, str. 18-30

® Diagnoza stanu wojewédziwa malopolskiego, Polska Agencja Rozwoju
Regionalnego przy wsparciu Unii Europejskiej, str. 96-97.

*Na podstawie raportu: Turystyka Polska 1999, opracowanego przez Instytut
Turystyki na ziecenie Polskiej Organizacji Turystyczne), Warszawa 2000

' Biuletyn statystyezny nr 11, Giéwny Urzad Statystyczny, Warszawa, grudzien
2000 roku

" Turystyka Polska 1999, op. cit.

'2 Niniejszy rozdziat powstal przy wykorzystaniu nastepujacych dokumentow:
Strategia rozwoju Malopolski, Zalozenia do strategii rozwoju Malopolski,
Wojewodzki Program Operacyjny Rozwoju ...,0p. cit.

" Na podstawie: Wista Surazska, Gwiazdy na ciemnym tle, Rzeczpospolita, 6
wrzednia 2000 roku; Powiaty w Polsce, Gléwny Urzad Statystyczny, Warszawa
1999 oraz obliczenia wiasne

' na podstawie: Pawel Swianiewicz, Wojciech Dziemianowicz, Atrakeyjnosé
inwestycyjna miast 1998-1999, Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa,
Warszawa 1999

15 Diagnoza stanu ..., op. cit.

'8 Ochrona srodowiska w wojewédzrwie malopolskim w 1998 roku, Urzad
Statystyczny, Krakow, grudzien 1999 rok.

'7 Ochrona srodowiska w wojewodztwie ..., op.cit.

'8 Ochrona $rodowiska w wojewodziwie ..., op.cit.

¥ Ochrona srodowiska w wojewédziwie ..., op.cit.

20 European ECOlogical NETwork - wielkoprzestrzenny system obszarow
weztowych najlepiej zachowanych pod wzgledem przyrodniczym 1
reprezentatywnych dla réznych regionéw przyrodniczych kraju, wzajemnie ze
soba powigzanych korytarzami ekologicznymi, ktére zapewniaja ciaglos¢ wigzi
przyrodniczych w obrebie tego systemu. Sie¢ ECONET-POLSKA pokrywa 46%
kraju.

! Ochrona srodowiska w wojewddztwie ..., op.cit.

22 1ider Przedsiebiorczosci *99”, rozmowa z Bogdanem Kowalcze — wlascicielem
PPHU KOMEX na lamach Miesiecznika Samorzadowego Nasz Powiat - Powiat
Myslenicki

2 Turystyka w wojewddztwie matopolskim w 1999 r., Urzad Statystyczny w
Krakowie, Krakow, kwiecien 2000

** Diagnoza stanu ..., op. cit.
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¥ SWOT jest akronimem angielskich siéw: STRENGHTS (mocne strony),
WEAKNESSES (stabe strony), OPPORTUNITIES (szanse) i THREATS
(zagrozenia).

% Centrum Informacji Turystycznej w zamysle autoréw powinno dziataé w
Dobezycach, patrz cz¢sé IT 2.6.

27 M. Nowakowski, B. Prazmowski, Zafozenia strategii rozwoju produktéw
turystycznych w wojewddziwie tarnowskim w: Programowanie i monitoring
zjawisk turystycznych, Krakow 1999

2 Dodatkowe informacje na temat malarstwa zwanego ,,oszukiwaniem oczu”
(trompe 1’oeil) s dostgpne na stronach intemetowych: www.illusion-art.com

¥ Podobny wypoczynek jest organizowany w Stanach Zjednoczonych. Dodatkowe
informacje na stronach internetowych: www.applecountryorchards.com oraz
www.appleroute.com

*® Przyktady diet dostgpne sa pod adresem: www.kulinaria.pl

3! Matopolski Zwiazek Jezdziecki, ul. Bratystawska 5, 31-201 Krakéw, Prezes:
Krzysztof Mankowskl

32 Ratarzyna Skorska, Kowboje z Marszatkowskiej, Rzeczpospolita, 9 kwietnia
1999 1.

33 Zarzad Gléwnego Polskiego Towarzystwa Hipoterapeutycznego, ul.
Salwatorska 14, 30-109 Krakéw, tel. 012/ 428 11 11,428 11 10

34 Adresy Banku Ochrony Srodowiska: centrala — Al. Jana Pawia IT 12, 00-950
Warszawa, tel. 022/ 850 87 35; oddzial w Krakowie — Rynek Gléwny 28, 31-010
Krakéw, tel. 012/ 422 96 28, fax. 012/ 421 52 93; Internet — http://www.bos.pol.pl
* Ciekawe informacje na temat ekologii dostepne sa na: www.most.org.pl/roee,
WWW.mos.gov.pl, www.ietu.us.edu.pl

%% Na temat szlakéw turystycznych i wspSinych elementéw podkowy patrz rozdz.
1 (czgsé ID)

7 Na temat LOT patrz zatacznik nr 8

*® Idealnym rozwiazaniem byloby uzupehienie skansemu o kolejnych kitka
budynkoéw, ktore spelmialyby funkcje: recepeji, miejsca zabaw oraz skromnej bazy
noclegowej

** Order Podwiazki — pierwszy i najstarszy order rycerski, nadawany w Anglii
przez krola Edwarda IH, w I pol. XIV w.

0 Sztandary Brabanckie - rodzaj musztry paradnej, niezmiemie efektownej i
malownicze], polegajacej na synchronicznym manipulowaniu sztandarami
(réwniez w marszu w takt muzyki).

* MENSA — Miedzynarodowe Stowarzyszenie Zrzeszajaca 100 000 czlonkéw
wyrézniajacych sie wysokim wskaznikiem inteligencji. Najwigksze oddzialy
znajduja sie w USA 1 Wielkie) Brytanu

*2 A. Andrejuk, Turystyka aktywna, rekreacyina i specjalistyczna, W-wa 1998, str.
24-25

* 7 informacji uzyskanych z Urzedu Miasta i Gminy wynika, ze w ciagu
kolejnych dwoch lat powstanie co najmniej jedno gospodarstwo agroturystyczne
nastawione na hodowlg koni.

* Autorzy dokumentn zdaja sobie sprawe ze skomplikowania konstrukcyjnego
projektu oraz wymaganych naktadéw finansowych. Dlatego podajemy ten pomyst
jako ostatni, opcjonalny. Uwazamy wszakze, ze pomyst jest bardzo ciekawy 1
warto rozwazy< jego realizacje w dluzsze) perspektywie czasowej
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* na podstawie informacji zawartych na stronie internetowe;

www intur.com.pl/warsztat.htm

* Na podstawie informacji zawartych w raporcie Turystyka polska 1998 r.,
Instytut Turystyki na zlecenie Urzedu Kultury Fizycznej i Turystyki, Warszawa
1999, 5.21-23

7 Jerzy Laciak, Bozena Radkowska,; Przyjazdy turystéw krajowych i
zagranicznych w ukiadzie wojewddzkim w 1999 roku, Instytut Turystyki na
zlecenie Polskiej Organizacji Turystycznej, Warszawa 2000

“ Ibidem

* Ibidem

** Ihidem
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Zatacznik nr 1
Baza noclegowa

Gmina Hotele i motele Gospodarstwa agroturystyczne Pensjonaty Domy wypoczynkowe 1 ofrodki Inne
WCZasowe
Dobczyce Nowa Gaweda w 1. Jan Sukta, Brzaczowice brak 1. Osrodek Wypoczynkowy
Brzecrowicach 2.Janina Nowak, Dobczyce MPWIK - 250 miejsc noclegowych

3. Gaweda Janina i Stanistaw, w pawilonach, Dobczyce - Gora

Brzaczowice Jatlowcowa

4. Slusarczyk Elzbieta Nowa Wies 2. Oérodek Sportu i Rekreacii

‘ Dobek (kwiecien — listopad), 90

miejsc noclegowych w drewnianych
domkach, teren biwakowy z
zapleczem sanitarnynt i
gastronomicznym, Dobczyce
3 Zespél Szkol Rolniczych
(Internat) 60 miejsc noclegowych,
polozenie nad Jeziorem
Dobczyckim, obiekt sezonowy
4. Hotel TKXF, 30 miejsc
noclegowych, Dobezyce

Raciechowice | brak 1. F. M. Smigla w Czastawiu brak brak brak

(dodatkowo — jazda konna, przejazdzki,
ogniska, pikniki)

2. K. Augostyniak w Zeroslawicach
(dodatkowo — jazda konna, hipoterapia)

Wisniowa 1. Zajazd Agroturystyczne ,,Galicyjskie brak brak 35 miejsc w remizie
»Qrodzisko” (80 Gospodarstwo Goscinne” skupiajace 12 Ochotniczej Strazy Pozarnej
miejsc) gospodarstw w Wisniowej, Glichowie,

2. Ofdrodek Wegloéwee i Wierzbanowej.
wCapitol” w

Widniowej (70

migjsc}

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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cd. zalacznika nr 1

Zapomniany Raj - Turystyezna Podkowa”!

Gmina Hotele | motele Gospodarstwa agroturystyczne Pensjonaty Domy wypoczynkowe i ofrodki Inne
wczasowe
Pcim - Hotel PZG Prodimet | - Rozalia Szczepaniak, Trzebunia (czynne | Pensjonat brak - Schr. Gorskie , Kudlacze”
(37 m.n.), Pcim od maja do wrze$nia) wZagroda” (28 (40 m.n.) + biwak, Pcim
- Motel ,,Czarny Lew" | - Iwona Druzgala, Pcim m.n,), Sirdza - pole namiotowe ,Madon”
(30 m.n,), Pcim - Jan Szarek, Pcim (210 m.n.), Pcim
- motel ,,Gocha”, - pole namiotowe , Lipiny”
Stréza {100 m.n.), Pcim
Tokaynin Hotel Szkolny przy 1. Cudak Leokadia, Tokarnia 1. ,Zajazd Pod brak
Gimnazjum w 2, Hanusiak Piotr i Janina Tokarnia Solniskiem”
Krzczonowie ok. 30 | 3. Korabik Maria Tokarnia, 27 miejsc¢ | Tokarnia 25 m. n.,
miejse noclegowych, | noclegowych sala
4. Bylica Zofia, Zawadka, 3 pokoje 2- | konferencyjna
osobowe, 2. ,Zajazd Pod
5. Gawlak Antoni, Skomielna Czarna, 3 | Wozem” pokoje
pokoje 2-oscbowe, goscinne
6. Zadora Edward Tokarnia, 2 pokoje 3-
osobowe,
7. Surlas Marian Tokarnia, 3 pokoje 2-
osobowe,
8. Fryderyk Pindel Bogdanéwka
Sulkowice Brak brak brak brak Internat Zasadniczej Szkoly
Zawodowej i LO, Sutkowice
~ mozliwodé zakwaterowania
15-osobowych grup (+
wykywienie)

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., vl. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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Zalacznik nr 2
Baza gastronomiczna

Krzeslawice, Zegartowice

Gmina Restauracje Kawlarnie Bary Pozostale punkty
gastronomiczne
Dobczyce - Mozaika, Dobczyce brak - Bar Max, Dobezyce - OSIR, Dobczyce
- MPWIK, Dobezyce - Snack Bar Dobczyce - Pizzeria, Dobczyce
- Wandzia, Dobczyce - wAkropol” Dobezyce - PUB- KUZNIA - Dobczyce
- Bar gastronomiczny - Debczyce - Jocker Dobczyce
- Bar gastronomiczny - Dobczyce - Piwiamia ,Pod wierzba”,
- Bar - Brzaczowice Dobczyce
- Bar ,,Ajka"” Brzaczowice - Karczma ,, Pod Zbdjem”,
- Bar gastronomiczny — Dziekanowice Dobczyce
- Bar ,,Agnes” Brzezowa - PUB PolBrok Dobczyce
Raciechowice | brak brak Gruszdw, Kawec, Raciechowice, Czastaw, Dabie, brak

Bary szybkiej obslugi przy trasie E-77:
- ,Mini-bar”, Stréza

- Sponti”, Stréza

- Szaszlyk™, Stréza

- ,,Grill-bar”, Str6za

- bar ,,Dudek”, Stroza

Wisniowa ,Capitol” (caloroczny) Baro — kawiarnia, | Bar u ,Lukasza” w Wisniowej (gry telewizyjne, bilard), [ Bar u P.A. Mierzwy w
wSosenka” w Bar ,Zagloba” w Wisniowej Wierzbanowej (+ ushugi
Wiéniowej noclegowe)
Pcim - Rest. ,Grzybek”, Stroza - Kawiarnia - ,/Grill nad Rabg”, Stroza - Karczma ,,Koliba", Stroza
- rest.-bar ,,Sorrento, Strdza wAlaska”, Sucha - Bar ,,Malpi Gaj”, przy moscie na Rabie - Kurczak z rozna”, Pcim
- rest. ,.LA LA MI DO, Trzebunua - kawiarnia - Bar ,,Metro”, Pcim - Lodziarnia, Pcim
- Gospoda ,,Chata Sasa”, Pcim »Sloneczna”, - Bar ,,Tyski”, Sucha
Chatupniki - bar ,,Bilard-club”, Trzebunia

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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cd. zalacznika nr 2

s.c. ,ALGA” Krzywaczka

Harbutowice

~ERES” - stacja paliw, Biertowice QO.5.P. - ,NASZA

CHATA", Rudnik

Gmina Restauracje Kawiarnie Bary Pozostale punkty
gastronomiczne
Tokarnia Restauracja Pod Groniem - obecnie w |, Tina” Skomielna 1. ,Zajazd Pod Wozem” Krzczonow”, imprezy - Punkt gastronomiczny przy
remoncie Czarna okolicznosciowe, organizacja festyndw, stacji benzynowej w -
2. ,Zajazd Pod Solniskiem” Tokarnta, imprezy Krzczonowie
okolicznosciowe, dyskoteki, - Punkt gastronomiczny
3. Cafe Bar ,Diana” Krzczonéw - caloroczny, Firmy Cukierniczej -
4. Bar,Dworek” Skomielna Czarna.caloroczny, Tokarnia
5. Drink Bar w Wieciorce- caloroczny
Sulkowice »Clio” s.c., ,MARGO" s.c Sutkowice, | O.S.P. - ,B§B”, Sutkowice, ul, 1-go Maja 9 -, T§T”

Poiska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa




Zatacznik nr 3
Infrastruktura ustlugowa

Gmina Sklepy Stacje Apteki Banki i kantory | Stacje serwisu Urzedy Przychodnie i ofrodki Stomatolodzy
benzynowe wyntiany walut pojazdéw pocziowe zdrowia
Daobezyce co najmniej 3 S5, wtym2 2 3 apteki w PKO BP, Polimierc Dobczyce — 1.Niepubliczny Zaklad 6 prywatnych
sklepy w kazdej | mozliwoscia Dobezycach Bank Rynek, Stadniki, | Opieki Zdrowotnej gabinetow,
migjscowodci na | tankowania Spotdziclezy, Dzickanowice 2. Pogotowie Dohczyce
obszarach paliwa gazowego 2 kantory Wypadkowe, Dobezyce
wigjskich i wiele 3. Gabinet Analityczny,
pkt. handlowych Dobczyce
w miescie 4, Prywatne gabinety
lekarskie
Raciechowice 30 1 | 1 4 3 2 3
Wisniowa 43 | 1 Bank 5 1 2 2
Spéidzielczy w
Dobczycach Filia
w Widniowej
Pcim Okolo 35-40 brak 2 brak Okolo 10 3 3 4
(niewielkie
zaklady)
Tokarnia 3 1 1 1 3 3 Qérodek Zdrowia w 2
Tokami (3 gabinety
lekarskie i 1 pielegniarski)
Sulkowice 128 1 2 3 banki 9 (naprawa, 1 Przychodnia Medycyny |2
1 kantor lakiernictwo) Rodzinnej

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa




Zatacznik nr 4
Infrastruktura turystyczna i paraturystyczna

Gmina Kina i Domy Obiekty sportowe Sitownie i kluby Piesze szlaki turystyczne
Kultury odnowy
biologicznej
Dobezyce Migjsko-Gminny TKKF - Dobezyce ul. Podgorska; 2 odrodki w - szlak zélty z przystanku autobusowego w Dobezycach w kierunku polnocnym
Ofrodek Kullury w Klub sportowy ,RABA™; miescic — Dzickanowice - Hucisko — zejécie do Winiar
Dobczycach Boisko sportowe, Dobezyce - szlak z6lty z przystanku autobusowego w Dobczycach w kierunku zachodnim

4 Ludowe Zespoly Sportowe
dysponujace 3 boiskami na terenach
wiejskich;

Baseny sezonowe, korty tenisowe, -
boiska przy Oérodku MPWiK i
OS8R, sale gimnastyczne przy TKKF
i 4 szkolach, boiska i place zabaw
przy 10 szkotach

Dobczyce (ok. 2 godz. do Pasma Ostrysza)- Kamiennik (818 m n.p.m.}-
Przeleez Sucha — Eysina (891 m n.p.m.) — Lubomir (904 m n.p.m.) zejicie do
Wierzbanowej

szlak zolty z Dobczyc w kierunku Pasma Ostrysza dalej szlak niebieski
mozliwosé wedréwki w dwu kierunkach: w kierunku zachodnim - kurchany z
VII wieku — Trupielec (476 m n, p. m.) — zejécie do Trzemedni lub przez
Krowia Gére do Myélenic; druga mozliwos$é to wedréwka w kieranku
wschodnim - Ostrysz (523 m n.p.m.) zejécie do Czastawia,

Dobezyce znajduja sie na Szlaku Architektury Drewnianej Wojewodztwa
Matopolskiego i Podkarpackiego.

Raciechowice | brak Boisko Klubu ,,Grodzisko” w brak Géra ,,Grodzisko” — szlak turystyczny z Poznachowic Gomych i Krzestawic {(ok. 5

Raciechowicach km)

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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cd. zatacznika nr 4

Gmina Kina i Domy Obiekty sportowe Sitownie i kluby Piesze szlaki turystyczne
Kultury odnowy
hiologiczne) )
Wisniowa Gminny Ogrodck Zespol boisk 1 sala gimnastyczna Silownia w - szlak zielony: Wisniowa-Lubomir-Myslenice-Zarabie-Chelm-Dzialek-Porgba-
Kultury w Wisniowej | przy Szkole Podstawowej w budynku Kamiennjk-Przelecz Sucha-Dzialy-Wisniowa-Ciecien-Szezyrzye
Wisniowej Ochotniczej - s#dak czerwony: Myslenice-Ukleina-Wierzbanowska Gora-Kasina Wielka
Sala przy Zespole Placéwek Strazy Pozarmnej w |- szlak czarny: Szezyrzye-Pogorzany-Diabli Kamien-Przelecz pod
O$wiatowych w Lipniku i sale Kaobielniku Grodziskiem do szlaku niebieskicgo
gimnastyczne w Weglowce wraz z
obiektami sportowymi
Basgen przeplywowy na potoku
Niedzwiadek”
Wyciag narciarski orczykowy na
zboczu géry Wierzbanowskiej
Narciarska trasa — tzw. petla biepowa
liczaca 2 km
Boisko pilkarskie w Poznachowicach
Dolnych
Pcim Gminny Odrodek Boisko KS Pcimianka ~ Pcim, boisko | Centrum Ustup - Pasmo Babicy: Myslenice ~ Sularzéwka — Babica (20 km); Trzebunia Dolna -
Kultury w Pcimiu KS Wicher Stréza, boiska przy SP Socjalnych — Sularzéwka (2,5 km)
Pcim (4), Stroza (2), Trzebunia (1) | rehabilitacja - Pasmo Koskowej Gory: Pcim — Kotofl — Koskowa Goéra (16 km); Trzebunia

Dolna - Pol. Paniskie — Skomielna Czarna (9 km); Tokarnia — Pol. Panskie —
Zawadka — Pol. Dluzyny (9,5 km)

- Pasmo Lysiny: Myélenice — Dzialek — Kudlacze - Lubomir (14,5 km); Zarabie —
Chetm -~ Dzialek — Porgba (10 km); Pcim — Bania — Kudlacze — Lysina (8 kin);
Pcim - Dziatek (6 km); Poreba — Kamiennik — Pol. Sucha - Kudtacze (6 km);
Lubien — Kamionka — Lysina — Pol. Sucha (11,5 km)

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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cd. zalacznika nr 4

Gmina Kina i Domy Obiekty sportowe Silownie i kluby Piesze szlaki turystyczne
Kultury odnowy
biologiczne|
Tokarnia Gmunny Odrodek Boiska sportowe pelnowymiarowe, 1. Silownia Laczna dlugosc szlakow wynosi ok, 60 km:
Kultury i Sportu w trawiaste: boisko MLKS ,.Cyrhla” w | UKS ,Jedynka” |- szlak Zélty w péinocnej czedci gminy Iaczy doling Raby (Pcim) przez gore
Tokarmi Krzczonowie , boisko GKS ,Beskid” | przy Szkole Koton, Parszywke, Koskowa Gére z Makowem Podhalanskim.
w Tokami , boisko PKS , Franciszek” | Podstawowej w - szlak Z6ity odcinek poludniowy, laczacy doling Raby (Lubien) przez gére
w Skomielnej Czarnej ‘Tokarni, Zgbalowa 2z Jordanowem.,
Boiska asfaltowe do pilki rgcznej i 2. Silownia - szlak zietony prowadzi przez wsie Skomieina Czarna, Wieciérka, Zawadka,
koszykowki przy szkotach UKS ,Victoria” | obok gdry Koton; faczy Osielec z Myélenicami.
podstawowych w Tokarni , przy Szkole - szlak niebieski przebiega stycznie do obszaru Gminy przez Koskowa Gére; jest
Krzczonowie , Skomielnej Czarnej, | Podstawowej w fragmentem szlaku Jordanéw-Kalwaria Zebrzydowska.
Wiecierzy i Bogdandwee Tokarni - szlak czarny - prowadzi przez wsie Tokarnia , Jaworzyny , Zawadka .
Wryciagi narciarskie w Bogdanéwee i
Skomieinej Czamej orczykowe
Sulkowice Kino ,,Odeon 35" w | Kompleks sportowy ,,Goscibia” (hala | brak - szlak #6lty: Chelm-Lanckorona-Jastrzebia-Sulkowice-Pisana-Dalin-

QOsrodku Kultury w
Sulkowicach

sportowa o wymiarach olimpijskiech,
boisko do gry w pitke z bieznia
okdlna, beisko treningowe)

Myslenice;

- szlak niebieski: Szlak Sulkowickich Kowali: Sutkowice-Rudnik-Lista Géra-
Krzywaczka-Las Bronaczowa;

- szlak czerwony: Myslenice-Sularzdwka-Trzebonska Géra-Babica-
Biefikowska Goéra-Koncéwka-Palcza;

- szlak czarny: Biefikowska Géra-Chodnikéwka-Harbutowice;

- szlak niebieski: Przelgez Sanguszki-Koficéwka-Biettkowska Gora-Koskowa
Goéra-Bogdandwka.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul, Stawki 2, 00-193 Warszawa
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Zatacznik nr 5

Imprezy
Gmina Imprezy Imprezy sportowe Imprezy kulturalne Imprezy religljne Imprezy Imprezy
turystyczne handlowe folklorystyczne
Dobczyce Otwarcie - Migdzynarodowy Wyscig - Integracyiny Dzien Dziecka — QOdpusty parafialne: brak - Dozynki Gminne -
sezonu Kolarski Solidarnogci i dwudniowa impreza plenerowa - 04 marca; 24 maja; 24 czerwca - impreza plenerowa,
turystycznego | Olimpijczykéw — maj - Dni Dobezye Dobczyce, Parafia MB Wspomozenia - Zapusty z
w zamku - maj |- Samochodowy Rajd - Festyny plenerowe Wiernych, okazjonalnie odbywaja sig w korowodem
Krakowski — maj - inne imprezy (kalendarz obydwach kosciolach dobezyckich koncerty przebierancow,
- Ogolnopolski Wydcig MGOK) i wystepy grup - 11 pazdziernik- niedziela - Korowdd
Kolarski Junioréw — czerwiec po Dziekanowice, Parafia Macierzynstwa Kolegdnikdw i
- Migdzynarodowy Festiwal NMP Przeglady Grup
Szachowy im. J, Dominika -3 - Niedziela po Wielkiej Nocy — Kornatka, Koledniczych
weekend lipca Parafia Milosierdzia Bozego - 03 maja — - Wystawy stroikow i
- Wrzesien - Sztafeta Szlakiem Brzaczowice, Parafia MB Krélowej Polski, palm Wielkanocnych
Walk Partyzanckich. - 30 czerwca — Stadniki, Parafia
Dobezyce- Wisniowa, Najswictszego Serca Pana Jezusa,
- Weekend nad Rabg — lipice -
sierpien — org. TKKF 1.Koncert Ave Maria — kodeiol
éw.J.Chrzciciela
Raciechowice Regionalny Amatorski Rajd Dozynki gnunne oraz soleckie brak Kiermasze ;brak
Kouia Malopolskiego produktéw
rolnych

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa
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cd. zalacznika nr 5

Gmina Imprezy Imprezy sportowe Imprezy kulturaine Imprezy religijne Imprezy Imprezy
turystyczne handlowe folklorystyczne
Wigniowa Festyn ludowy |- Mistrzostwa Gminy GOK w Wisniowej organizuje: Zespdl Zywego Slowa organizuje i brak brak
z okazji ,Dni | organizowane wspdlnie z ZG | - Proby miodziezowego zespolu | przedstawia sztuki teatralne ,Blaszany
Wisniowej” SZ8 koledniczego Garnuszek”, , Ksiadz Jan”, Cy jo Michal,
- Jesienne i wiosenne bicgi - Nauka koled i pastoralek, ¢y nie Michal”, ,.Brat Albert”
przefajowe wystepy mlodziezowej grupy
- Czworbdj (pitka reczna — Jjasetkowej, konkurs
trniej w Weglowee, pitka ~Smigusnicy” — chodzenie
nozna, tenis stolowy, przebieraficow, wystepy zespolu
narciarstwo) wBandaburek”, wystepy
- Podezas Mistrzostw Powiatu | dziecigeego teatru
ZP BZS organizuje: tenis
stolowy indywidualny i
druzynowy, narciarstwo
biegowe
- Sztafeta Szlakiem Walk AK i
BCH Dobczyce-Widniowa(org.
LKS ,Wisniowa™) .
- Mistrzostwa Wojecwodztwa w
narciarstwie klasycznym - bicgi
Pc¢im Do 2000r. brak - Majéwka w Pcimiu, ostatnia Odpusty: brak brak
organizowaiy niedziela maja Pcim — 6 X1
Zlot Szlakami - Przeglad Zespoléw Stréza—-3V

walk
Partyzanckich
w schronisku
na Kudtaczach,
od 2001
przeniesione na
Suchg Polang
w gminie
Wisniowa

Kolgdniczych — Peim, XII/1

- Konkurs Palm Wielkanocnych
- GOK Pcim, po Wielkanocy

- Dozytiki Gminne - koniec VIII,
co rok w innej miejscowosci

Trzebunia - 22 VII
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Strategic rozwoju produbtu tmrystyeznego |, Zapomniany Raj -~ Turystyczna Podkowa’!

cd. zalacznika nr 5

Gmina Imprezy Imprezy sportowe Imprezy kulturalne Imprezy religijne Imprezy Imprezy
turystyczoe handlowe folklorystyczne
‘Tokarnia Festyny - - Zawody o mistrzosiwo - Przeglad grup koledniczych - - wNiedziela Palmowa” Tokarnia-miejscowa | brak wDozynki Gminne”
imprezy klasy A senioréw w pilce organizowany w styczniu przez tradycja zwiazana z kultem Swiagt Wielkiej dwigto plonow
plenerowe , no#nej, GOKiS w Tokarni Nocy, przelom marca /kwietnia, przetom sierpnia i

rozrywkowe w
okresie letnim,

- zawody organizowane
przez uczniowskie klubu
sportowe w roznych

dyscyplinach sportowych np:

tenis stolowy , pilka nozna
halowa , biegi przelajowe.

- Miedzynarodowe warsztaty
plastyczne rzezba- malarsiwo-
organizowane w lipcu przez
GOKiS w Tokarni.

- Zdobnictwo bibulkowe-
wystawa organizowana w lipcu
przez GOKiS w Tokarni.

- Konfrontacje Artystyczne -
przeglad form teatralnych -
obejmuje formy sceniczne dla
przedszkoli i szkol podstawowych
z ferent gminy organizowany w
maju przez GOKiS w Tokarni.

- Rzezba Roku”- konkurs rzezby
w drzewie,w msc, sierpniu ,
impreza cykliczna organizowana
przez Towarzystwo MiloSnikow
Skomielnej Czarnej i
Bogdandwki.

- inne wystawy malarstwa i
rzezby twircow z terenu gminy
organizowane w galerii w Tokarni
przez GOKIS oraz Towarzystwo
Mifeénikéw Skomielnegj Czarnej i
Bogdandwki

- .Niedziela Palmowa” Skomielna Czarna -
konkurs na najpickniejsza palme, przetom
marca /kwietnia.

wrzesnia impreza
cykliczna, przeglad
korowodow
dozynkowych,
wystawa plodéw
rolnych, organizator
Towarzystwo
Mitodnikdw
Skomielnej Czarmne;j i
Bogdan6éwki , Urzad
Gminy w Tokamni i
GOKiS
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cd. zatacznika nr 5

Imprezy religijne

Gmina Imprezy Imprezy sportowe Imprezy kulturalne Imprezy Imprezy
turystyczne handlowe folldorystyczne
Sutkowice brak Przy domu kultury dzialaja kola | Inauguracja roku kulturalnego Migdzyszkolny Przeglad Poezji o Piedni brak Piknik
zainteresowatsl: teatralne, (pazdziemik, listopad). Wystepy | Religijnej o zasiegu powiatowym - folklorystyczny -

taneczne, plastyczne,
Qrganizowane sg turniegje
sportowe

wszystkich kol i zespoldw
dzialajacych w strukturach
Oérodka Kultury. Konkursy na
najladniejszq szopke, palme i
pisanke 2 catej Gminy.

organizator -
Szkola Podstawowa, Osrodek Kultury -
23.291V.2001 .

odbywa sie w
czerweu lub lipcu
na stadionie
Gimnazjum w
Sutkowicach.
Wystepy
zespolow
ludowych z terenu
wojewddztwa.
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Strategia rozwoju produke turystyeznego , Zapomniany Raj - Turystyezna Podkowa ™

Zatacznik nr 6
Walory kulturowe

Gmina Koécioly i klasztory Kaplice i kapliczki Parki dworskie Pomniki Muzea Cmentarze { kwatery Inne
wojskowe
Dobczyce 1. Odrestaurowany kosciol | Na terenie miasta 1. Brzqczowice - cmentarz Jeleniec | Mini - 1. cmentarz zolierzy | Dobczyce

pw. $w. . Chrzciciela (1828- | znajduje sig ok. 27 zespol dworski wrazz | - pomnik Skansen polsko-radzieckich z lat 1. pozostatodci warownego
34), wybudowany w stylu figurek przydroznych, a | parkiem krajobrazowym | Konfederatow Budownictwa | 1939-45 ul. Jalowcowa | zamku obronnego z XIII w,
klasycystycznym na obszarach wiejskich | 2. Niezddw - zespél Barskich XVIII  |Ludowegoz |2. Gréb Nieznanego |2. obok kosciola sw.

2. Kosciol NMP ok. 64 dworski Erteleindw, W, XIX-XX w.. | Zolierza z lat 1914 -20 | J.Chrzciciela - dzwonnica z
Wspomozenia Wiernych w dwor(1830) wraz z Muzeum 3. Groby Zomierzy kamienia ciosanego{1855r.),
Rynku zabudowaniami i regionalne Waojska Polskiego - przebudowana w 1874r. na trzy

3. kodciol pw. 4.4, Maril parkiem krajobrazowym PTTK im. cmentarz parafiainy , ul. | arkadowa, $rodkowy dzwon
Magdaleny i Mikolaja w 3. Sierakéw - zespol W Kowalskie | Przedbronie HJan” z 1504 1,
Dzickanowicach, palacowo- parkowy gowzamku |4. gréb Mariana Kusz | 3. okolo 60 m. fragmenty X1V
prawdopodobnic pochodzi z wraz z dworkiem - O sal - zgingl w 1939 w. muréw miejskich z
lat 1150-1190 szlacheckim (1847) ekspozycyjny | 5.  gréb Piotra Scibor — zachowana brama

4. Sankivarium 4.  Stadniki — zespol ch zamordowany w wijazdowa

Macierzynistwa NMP,
Cudowny Obraz stynacy
laskami od XVII w.

5, Wyzsze Seminarium
Misyjne Ksigzy Sercanéw w
Stadnikach, w nim Sala
Misyjna gromadzaca
eksponaty z misji w Afryce i
Azji

dworski , Krzyworzeka™
- Michalikéw wraz z
parkiem krajobrazowym;
5. zespol dworski
Bednarskich wraz z
zabudowaniami, kuznia i
parkiem krajobrazowym
6. Stojowice - zespol
dworski wraz z
pozostalosciami parku

Katyniu 1940

6. Grdb partyzanta -
pseudonim ,,Zuraw” AK
- Skrzynka —ok.300m od
drogi gléwnej

7. Gréb partyzancki z
roku 1943 — cmentarz w
Stadnikach

8. Szkola Podstawowa
w Dziekanowicach —
tablica podwigcona
nauczycielom i uczniom
tajnego nauczania w
czasie Il wojny
swiatowej

4. XIX-XX wieczne
zabudowania drewniane w
Rynku,

5. liczne figury i kapliczki
przydrozne, np. - §éw. Floriana w
Rynku (1768), $éw. Jana
Nepomucena( 1782}, figury przy
schodach

6. Komatka

7. drewniana lesniczowka

8. przysitlek Burletka -
kurhany ciatopalne z VII-IX w. -
cmentarzysko
wczesnoéredniowieczne
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Strategia vorwoju produktie furysiyeznego |, Zapammiany Raf

cd. zalacznika nr 6

Turystyczna Podkowa”

Gmina KoScioly § klasztory Kaplice 1 kapliczki Parki dworskie Pomniki Muzea Cmentarze i kwatery Inne
wojskowe
Raciechowice | 1. Gruszow — kodciol parafii | 1. kaplica neogotycka; |Zabytkowy dwér XIX- | Pomnik ku czci brak 1. Cmentarz 1. Zabytkowy spichlerz
rzymsko-katolickiej z 1440 r. | wewnatrz oltarz z ok. wieczny w pomordowanych parafialny w dworski w Raciechowicach
2. Raciechowice — koscidl 1886 1. Raciechowicach chiopéw w11 Raciechowicach 2, Pustelnia $w. Benedykta
parafii rzymsko-katolickicjz |2. kapliczka przy wojnie §wiatowej 2. cmenatzy powstala w 1810,
1440 1. §ciezce wiodacej do w Zerostawicach parafiainy w 3. Kkierat w Kawcu
pustelni z ok, 1886 1. Gruszowie
3. przydroine
kapliczki: Krzyworzeka,
Mierzen, Gruszow,
Bojaficzyce, Sawa,
Zeroslawice, Dabie
Wisniowa [. Kodciol parafialny pw. | Liczne kapliczki z XVII | brak brak Izba Pamieci 1. Cmentarz - Folwark Glichéw w Wisniowej

$w. Marcinaz 1730 1,

Ww.

Narodowej w
szkole
podstawowej
im. Wi,
Orkana w
Wisniowej

parafialny w
Wiéniowej — mogita
zamordowanych w
1944 r. przez
hitlerowcdw

2. cmentarz z
1914 r. kolo
~Jureczka” i na
SDziadkéwee™ -
zolnierze armii
austriacko-pruskiej

- Pozostalodci po obserwatorium
astronomicznym na gorze
Lubomir
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cd. zatacznika nr 6

Strategia rozwofn produkiy turystycznego ,, Zapomniany Raf - Turystyezna Podkowa”

Gmina Koéfcioly i klasztory Kaplice i kapliczki Parki dworskie Pomniki Muzea Cmentarze i kwatery Inne
wojskowe

Pecim 1. Koseidt — sw. Pcim — kapliczki brak brak Izba Mogila 7 zolnierzy WP | brak

Mikotaja, murowany, kamienne z 1638, 1854, Regtonalna — |z 1939 r. cmentarz
1794-1829, Pcim 1875, 1876, 1907, krzyz Pcim parafialny Pcim,
2. Kodciol - sw. Mardi | z XVIII w drewniany mogila 6 zolnierzy WP
Magdaleny, murowany, Straze — kapliczki z 1939 1. crentarz
1799, Trzebunia kamienne z 1881, krzyz parafialny Stréza
3. Koscidt -~ NMP z 1920
Krolowej Polski, Trzebunia - kapliczki
murowany, 1909, Stroza kamienne z 1860, 1884,
1896
2 kapliczki murowane z
2 potowy XIX w.
kapliczka drewniana z
XIX w.

Tokarnia Koéciol Parafialny - wMala Kalwaria 1. Dwar Obelisk brak brak Legenda dotyczaca obrazu Matki
rozbudowana dawana kaplica | Tokarska” - zespdi rzezb Targowskich w upamigtniajacy Boskiej Snieznej w Tokarni
dworska, drewniana z 1 pol. plenerowych na zboczu Tokarni walki partyzantéw
XVII w. pw. Matki Bozej Géry Urbaniej w 2. Zespol na Zawadce z
Snieznej w Tokarni. Wokaol Tokarni,dwie kapliczki dworski w okupantem

kosciota Droga Krzyzowa
+mala kalwaria”, stacje Meki
Panskiej

murowne przydrozne z
XIX w. w Tokarni, dwie
kapliczki murowane z
ok. 1830r. w
Skomielnej Czarnej ,
dwie kapliczki z XIX w.
w Bogdanéwce , ,.Droga
Patnicza” na Koskows
Gére w Bogdanéwee

Skomielnej Czamej

niemieckim w
czasie I wojny
Swiatowej
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Strategia rozwoju prodiktu tarysiyezniego , Zapomniany Raj - Twrystyezna Podkowa”

cd. zalacznika nr 6

Gmina Koécioly 1 klasztory Kaplice i kapliczki Parki dworskie Pomnlki Muzea Cmentarze i kwatery Inne
wojskowe

Sulkowice 1. Harbutowice - Zespol 1. Biertowice -Kaplica, [ 1. Harbutowice - Park | 1. Pomnik Izba Tradycji | 1.  Krzywaczka - I. ,,Groby"” - w dniu 23 maja
Kosciota Par, P.W. Imienia [ mur,, 1809 r. Dworski, krajobrazowy, | upamietniajacy przy Zespole | obiekty cmentarza 1771 roku na polach pomigdzy
NMP i Sw. Michata 2. Harbutowice - XIX; $mieré bywateli Szkdd grzebalnego Palczg a Harbutowicami
Archaniola Kaplica, XIX w; 2. Krzpwaczka ~ Rudnika Zawodowych (2. Harbutowice - rozegrala sig jedna z bardziej

2. Krzywaczka - Zespol Kapliczka ,,U Floriana”, |zespél dworsko- rozstrzelanychw [iLOw pomnik partyzantow znaczacych bitew konfederacji

Kosciota P.W. Tréjcy XIX w. z kamienia i palacowy Schmidtow | 1939r, Sulkowicach barskiej.

Przenajsw

3. Sulkowice - Zespol
Kosciota Par. P.W. Najsw,
Serca Pana Jezusa (nowy
kosciol z lat 60 XX w.)

ceply

3. Krzywaczha -
Kapliczka w pd.-
wsch.cz. wst, pol. XIX
w.

4. Rudnik -Kaplica
P.W. Niepokalanego
Serca NMP, 1895,
rozbud. ok.1950 1.

5. Sulkowice -Kaplica
P.W. Sw. Zofii, 1825 r;
Kaplica P.W.
Podwysszenia Krzyza
Sw. ul. Sportowa, XIX -
1850 r.; Kapliczka, ul.
Partyzantdéw nr 482,
XIX w.

{dwdr, 3 oficyny,
kuznia, mlyn wodny,
park krajobrazowy)

2. Pomnik
partyzantow w
poblizu gajowki w
Harbutowicach

3. Pomnik w rynku
upamigtniajacy
tragedie
micszkaticow
Sutkowic

2. Zabytkowa studzienka z
1828 roku - prawdopodobnie
kupcy wegierscy, ktérzy wracali
tedy na Wepry poili w tym
miejscu konie.

3. Zespélkarczmy w
Krzywaczce (karczma,
wozownia, stajnia, ogrodzenie z
bramami)
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Strategia rozwoju produktu noystyeznege |, Zapomniony Raj - Turystyezna Podkowa ™

Zatacznik nr 7
Walory turystyczne ohszaru

WALORY PRZYRODNICZE
Gmina Pomniki przyrody Parki krajobrazowe Kompleksy skalne Inne
rezerwaty przyrody
Dobezyee 1. Lipa ,Marysietka” z 1683 1. - | brak brak Jezioro Dobczyckie - stanowiace zbiornik wody pitnej
pomnik przyrody upamigtniajacy dla Krakowa. W wyniku przegrodzenia rzeki Raby
zwycigstwo pod Wiedniem zaporg ziemno -betonowa, dolina rzeki Raby wypelnita
znajdujaca si¢ na Wzgdrzu sig woda, tworzac jezioro o powierzchni 1065 ha,
Zamkowym obok kosciola rozciagajace sig na dlupodei ok, 10 km. Zapora mierzy
§w.J.Chrzciciela sobie 617 m dlugosci, 30 m wysokoécii 8,5 m
2. Dab - pomnik przyrody, w szerokoéci. Zbiornik ten gromadzi okoto 127mln m®
Kornatce na przeciwko boiska wody o glebokosei do 30m.
sportowego LSZ Rokita
Raciechowice brak brak wDiabelski Kamied” — CGrodzisko
rzeslawice
HKamief Grzyb” -
egartowice
Wiéniowa 4 lgjy (w poblizu kesciolapod | brak brak Klimat rabezanski
ezw. Sw. Marcina, na skarpie pod
minnym Osrodkiem Kultury)
dab ,,Bandaburek™ o dwéch
niach liczacy ckolo 300 lat przy
ezdni w kierunku solectwa Lipnik
Pcim 1. wiaz gorski ,,Halniak”, obw brak 1. Diabelski Kamien — skala

362 cm - Peim

2. dab szypultkowy ,Janosik”,
obw, 483 cm — Pcim

3. dab szyputkowy, obw. 389 cm
-- Trzebunia

4. dab szypulkowy, obw. 371 cm
— Trzebunia

5. dab szypulkowy, obw, 286 cm
— Trzebunia

6. dab szyputkowy, obw. 269 cm
~ Trzebunia

7. dab szyputkowy, obw. 248 cm
- Trzebunia

piaskowcowa — wys. 6,4
m, Strdza

2. Wielki Kamien - skala
piaskowcowa — wys. 8,1
m, Stroza

3. Procki - skala
piaskowcowa — wys. 7.6
m, Pcim

4. Szeroki Kamien — 2
wodospady — wys. 1,7 -
1,8 m, Pcim

skatki, wawozy, osuwiska skalne, potoki, 1aki
storczykowe
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Strategia rozwofu produkty tarystyeznego , Zapomniany Raj - Tarystyczna Podkowa ™

cd. zalacznika nr 7

WALORY PRZYRODNICZE T

Tokarnia brak brak brak Drzewa - znajdujace si¢ w zespole parku dworskiego w
Skomielnej Czarnej

Sulkowice 1. Cisy Raciborskiego - jedne z rezerwat o pow. 280 ha Diabelski Kamien - lezy w brak

pigciu najstarszych drzew w
naszym kraju, rosna na terenie wsi
Harbutowice, wpisane w rejestr
UNESCO, prawnie chronione od
1934 1.,

wpisane do Katalogu Zabytkow
Przyrody, a od 1954 r. - pomniki
przyrody na mocy aktu prawnego
wydancgo przez Prezydium
Wojewodzkiej Rady Narodowej w
Krakowie

2. Dwa zabytkowe platany, rosnace
przy gléwnej bramie cmentarza
parafialnego

3. dab ,,Jan”, ktérego wiek okresla
sig na ponad 100 lat

znajdujacy si¢ w poludniowej

czgici gminy w pasmie Babicy;

zajmuje on obszar Zrédliskowy
Goscibi bedacy w calodci w
obrebie nadlesnictwa
Myslenice

Paémie Barnasiéwka na
terenie wsi Rudnik; kamien
ten wznosi sig na jednej z
licznych odnég Dalina wérdd
lasu sosnowego, naprzeciw
kosciola w Rudniku jest to
glaz skalny o diugodci ok, 30
m, wysokosei ok 6 m,
szerokodd do 2,5 m
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Polska Organizacja Turystyczna
Dyrekcja Wspdlpracy Regionalne;

ZALACZNIK nr 8

Zakres dziatania Regionalnych i Lokalnych Organizacji
Turystycznych — materialy uzyskane z Polskiej Organizacji Turystycznej

1. WPROWADZENIE

Powstawaniu Polskiej Organizacji Turystycznej towarzyszyl proces tworzenia
Regionalnych 1 Lokalnych Organizacji Turystycznych. Powolanie POT mialo nie
tylko na celu stworzenie nowej, profesjonalnej instytucji, ale takZe sprawnie
dziatajacego, podobnego do funkcjonujacych w panstwach UE systemu promocji.
Doswiadczenia tych panhstw wskazuja, iz oparty na Regionalnych i Lokalnych
Organizacjach Turystycznych system dziala efektywniej. Niektére rozwigzania
dotyczace tworzenia i funkcjonowania ROT za granica, po ich wnikliwej analizie,
przeniesiono na grunt polski.

Od polowy 2000 roku we wszystkich wojewddztwach rozpoczeto prace
zmierzajace do powolania Regionalnych  Organizacji  Turystycznych.
Zaawansowanie tych prac jest w catym kraju bardzo rézne. W lutym 2000 roku
powolano pierwsza w Polsce organizacje w wojewodztwie dolno$laskim -
Dolnoslaska Organizacje Turystyczna we Wroctawiu. W listopadzie 2000 roku
zlozono do sadu dokumenty rejestracyjne Pomorskiej Regionalnej Organizacji
Turystycznej, w grudnin 2000 r. zorgamizowano spotkania zalozycielskie
Zachodniopomorskiej Organizacji Turystycznej oraz Swigtokrzyskiej Organizacji
Turystycznej, a na przelomie stycznia i lutego 2001 Podkarpackiej Regionalne)
Organizacjt Turystycznej.

Niewstpliwie przyspieszenic prac nad utworzeniem kolejnych struktur
regionalnych spowoduje wejscie w Zycie nowelizacji Ustawy o Polskiej
Organizacji Turystycznej. Nowelizacja ta stworzy podstawy dla tworzema i
funkcjonowania ROT i LOT. Oznacza to, Ze w organizacjach tworzonych na bazie
Ustawy o Stowarzyszeniach, status czionka zwyczajnego uzyskaja zardwno osoby
fizyczne, jak 1 prawne (sektor komercyjny, branza turystyczma, samorzad
terytoriainy).

Rozpoczete w polowie 2000 roku prace parlamentamne nad nowelizacjg Ustawy
o POT dobiegly korica. W dniu 24 marca 2001 r. zostala ona podpisana przez



Prezydenta RP i weszla w zycie z dniem 8 kwietnia br. Z chwila wprowadzenia
powyzszej znowelizowanej Ustawy powinno nastapi¢ przyspieszemie prac nad
tworzeniem ROT i LOT. Szacuje sig, iz w roku 2001 zostanie powolanych 6-7
ROT. W ciagu najblizszych 2 lat nalezy sig spodziewal powolania w kraju
wszystkich 16 Regionalnych Organizacji Turystycznych.



2, ZADANIA ROT i LOT.

2.1. REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

Regionalne Organizacje Turystycane sa organizacjami wspSlpracy samorzadu
terytorialnego i lokalnej branzy turystycznej. Ich czlonkami Iub udzialowcami (w
zaleznodcl od formy organizacyjno - prawnej) sa:

1.

Samorzad Wojewddztwa,

2. Stowarzyszenia gmin lub ich zwiazki, powiaty, atrakcyjne turystycznie gminy

3.

4,

(docelowo LOT-y),

przedstawiciele lokalnej, zrzeszonej branzy turystycznej - np. Regionalna Izb
Turystyki,

inne zainteresowane rozwojem turystyki podmioty.

Warunkiem niezbgdnym dla uznania danej organizacji za Regionalna Organizacje
Turystyczna jest:

¢ przystapienie do niej samorzadu wojewddztwa,

» przystapienie do ROT jednostek samorzadu terytorialnego oraz organizacji
skupiajacych przedstawicieli samorzadu gospodarczego i branzy
turystyczne;j,

e podpisanie porozumienia ¢ wspélpracy z POT.

Celem dzialania ROT powinno byé:

L

oo~

stworzenie regionalnego systemu informacji turystycznej - w celu zapewnienia
kompleksowej informacji o wojewdadztwie (w oparciu o lokalne punkty it) oraz
wigczenie w krajowe rozwiazania systemu informacji turystycznej,

promocja waloréw turystycznych regionu w kraju i za granica,

stymulowanie tworzenia 1 rozwoju produktu turystycznego w regionie,
zapewnienie wysokiej jakosci produktow turystycznych zdolnych sprostad
konkurencji migdzynarodowej,

imcjowanie, opiniowanie i wspomaganie planéw rozwoju i modernizacji
infrastruktury turystycznej,

mspirowanie 1 pomoc przy tworzeniu Lokalnych Organizacji Turystycznych w
regionie, _

doskonalenie kadr dla potrzeb turystyki,

prowadzenie badan 1 analiz marketingowych w dziedzinie turystyki,

W statutach ROT, jako cel dzialania wymienia sie:

1.

2.

kreowanie pozytywnego 1 atrakcyjnego wizerunku wojewddztwa w kraju 1 za
granicg,

opracowania 1 rozwijania dzialan na rzecz promocji i rozwoju turystyki
wojewodztwa w szczegoinosci:

e inicjowanie i kreowanie dzialan spolecznych i gospodarczych na rzecz

turysty,



» inicjowanie, opiniowanie i wspomaganie planéw rozwoju i modernizacji
infrastruktury turystycznej,

» integracja gmin i powiatéw wojewodztwa w zakresie turystyki,

s wspblpraca miedzyregionalna w kraju i za granica (np. euroregionalna,
przygraniczna),
popularyzowanie i rozwijanie turystyki,

e stwarzanie warunkéw dla powstawania 1 promowamia produktow

turystycznych,

e propagowanie i podejmowanie dzialan na rzecz ekologii i ochrony
érodowiska,

¢ doskonalenie kadr, prowadzenie badaii marketingowych w zakresie
turystyki oraz ich analiza,

¢ prowadzenie informacji turystycznej w i o wojewodztwie.

Dla osiagnigcia powyzszych celow ROT:
e wspodlpracuje z organizacjami administracji rzadowe] 1 samorzadowe] oraz
podmiotami gospodarczymi i stowarzyszeniami dziatajacymi w turystyce,
s wspdlpracuje z osobami fizycznymi i wszelkimi podmiotami realizujacymi
cele 1 zadania w zakresie promocji i rozwoju turystyki w regionie,
prowadzi akcje promocyjne regionu w zakresie turystyki,
ksztalei 1 doskonali kadry turystyczne,
prowadzi bank szeroko pojete] informacji turystyczne) regionu,
prowadzi regionalny system informacji turystycznej oparty na lokalnych
punktach it,

s uzgadnia kalendarze imprez turystycznych,

e prowadzi dzialalno$¢ wydawnicza,

e organizuje podrdze studyjne,

o prowadzi dziatalno§é gospodarcza zwiazang z realizacja celow
statutowych.

Eksperci i prawnicy sugeruja tworzenie Regionalnych Organizacji Turystycznych
w formie stowarzyszen lub zwigzkéw stowarzyszen. Wybor takigj formuly
Zapewnia m.in.

e réwnoprawny udzial wszystkich cztonkow ROT,

« nie komercyjny charakter dziatalnosci ROT,

¢ mozliwo$é ubiegania sig o dotacje (bez wymogu udziakt w przetargu).

Jednym z argumentow za wyborem tej formuty prawnej jest réwniez mozliwosc
ubiegania sie o $rodki pomocowe UE. Fundusze te beda coraz wigksze 1, ¢o
prawda nie bezpoérednio, ale beda rowniez do wykorzystania na szczeblu
regionalnym w sektorze turystyki. We wspdlpracy z POT, ROT-y uzyskaja
wigkszy do nich dostep, a takze wigksza gwarancjg ich pozyskania.

Najwazniejsze korzySci wynikajace z powolania ROT to skoordynowanie
dzialan podejmowanych przez wszystkie podmioty zainteresowane rozwojem
i promocjg turystyki w wojewodztwie, a takze lepsze wykorzystanie
rozproszonych $rodkéw promocyjnych. Przy niezmienmionych nakladach
finansowych (w wymniku polaczenia Srodkow) efekty tej promocji zostang
zwielokrotnione.



2.2 LOKALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

Szczegdlne znaczenie dla rozwoju turystyki w regionie maja Lokalne
Organizacje Turystyczne. Sa one organizacjami wspolpracy jednostek
samorzadu terytorialnego (gmin i powiatéw) oraz lokalnej branzy turystycznej,
tworzonymil w obrebie obszaru atrakcyjnego turystycznie.

Podstawowym zadaniem LOT jest:

s integracja spolecznosci lokalnej gléwnie: jednostek samorzadu lokalnego i
branzy turystycznej, :

e tworzenie 1 rozwdj produktu turystycznego wokol lokalnych atrakeji
turystycznych,

» promocja produktdw i atrakcji turystycznych,

¢ gromadzenie 1 aktualizacja informacji o atrakcjach 1 produktach turystycznych,

e utrzymanie i prowadzenie lokalnych punktéw informacji turystycznej.

Czlonkami lub udzialowcami LOT (w zaleznoéci do formy organizacyjno -

prawnej) sa:

¢ gminy,

s powiaty,

e przedstawiciele lokalne] branzy turystycznej (hotelarz, biuro podrozy,
restaurator, zarzadca atrakcji turystycznej itd.),

¢ Inne zainteresowane rozwojem turystyki podmioty.

Sugerowana przez ekspertow i prawnikow forma prawna dla tworzenia Lokalnych
Organizacji Turystycznych sa stowarzyszenia. Wybdr takiej formuly zapewmnia
m.in.:

e rownoprawny udziat wszystkich czlonkéw LOT,

+ nie komercyiny charakter dziatainosci LOT,

o mozliwos¢ ubiegania si¢ o dotacje (bez wymogu udzialu w przetarguy),

o mozhiwos¢ ubiegania sig o Srodki z programow 1 funduszy UE.

Jednym z argumentow za wyborem tej formuly prawnej jest rowniez mozliwosc
ubiegania si¢ o $rodki pomocowe UE. Fundusze te beda coraz wigksze 1, co
prawda nie bezposrednio, ale bgda rowniez do wykorzystamia na szczeblu
regionalnym w sektorze turystyki. We wspdlpracy z POT, ROT-y uzyskaja
wiekszy do nich dostep, a takze wieksza gwarancje ich pozyskania.

Obszar dziatania LOT odpowiada swoja wielkoscia obszarowi skupionych w LOT
jednostek samorzadu lokalnego (najczesciej jednego Iub kilku powiatéw badz
kilku gmin na terenie, ktérych zlokalizowane s3 atrakcje turystyczne). Warunkiem
niezbednym dla uznania danej organizacji za Lokalng Organizacj¢ Turystyczna
jest:

* przystapienie do LOT jednostek samorzadu terytorialnego (gminy, powiaty),

podmiotéw gospodarczych i lokalnej branzy turystycznej,
¢ podpisanie porozumienia o wspdipracy z ROT.



3. OGOLNE ZASADY WSPOLPRACY.
Podstawa do wspélpracy miedzy POT i ROT oraz ROT i LOT sa:

o ogdlne, wieloletnie porozumienia o wspélpracy migdzy organizacjami,
e roczne porozumienia okredlajace zakres wspolnych dzialah migdzy
organizacjami na caly rok.

Gléwnym partnerem dla POT sa ROT-y a dla LOT ROT-y. ROT-y wspéipracuja z
POT i LOT. Wyjatkiem od zasady jest wspétpraca POT z LOT w przypadku
niektérych dziatari promocyinych z miastami, z ktérymi POT podpisze dodatkowe
porozumienia o wspdlpracy. Tymi miastami sa przede wszystkim: Warszawa,
Krakéw, Wroclaw, Gdansk. Porozumienia te zostaja podpisane za wiedza ROT.

W celu ograniczenia iloéci partneréw do wspélpracy oraz zapewnienia efektywne;
promocji w kraju i za granica, Polska Organizacja Turystyczna wspéipracuje w
szczegdlnodci z Regionalnymi Organizacjami Turystycznymi, te za$, reprezentujac
interesy lokalne regionu, z Lokalnymi Organizacjami Turystycznymi. ROT i LOT
powinny zatem zawiera¢ porozumiienie o wspdlpracy.

POT realizuje swoje zadania:
s w kraju (we wspolpracy z ROT),
e poza granicami kraju (poprzez oérodki zagraniczne POT).

ROT-y realizuja swoje zadania:

» wregionie (we wspolpracy z LOT),

s w innych regionach kraju (we wspélpracy z innymi ROT),

e w kraju (przedsiewziecia ogdlnopolskie we wspolpracy z POT 1 ROT),
s poza granicami kraju (we wspdlipracy z POT i jej osrodkami za granica).

LOT-y realizuja swoje zadania:

¢ w regionie (we wspéipracy z LOT-ami),

¢ w innych regionach (po przez ROT),

e w kraju (poprzez wlasciwy ROT z ROT 1 POT),
s za granica (po przez ROT, a nastepnie POT).

Regionalna Organizacja Turystyczna powinna skupiac i reprezentowad wszystkie
Lokalne Organizacje Turystyczne na terenie wojewodztwa.

Zadaniem POT jest wobec ROT przede wszystkim:

e  inspirowanie i pomoc przy tworzeniu ROT,

e  wspélpraca z ROT w celu promogji turystycznej regionu w Kraju i za
granica,

e inicjowanie wspdlnych  dzialai  promocyjnych o  charakterze
ponadregionalnym, ogélnopolskim i migdzynarodowym (POT z ROT-ami),

e  wspdlpraca z ROT-ami w celu rozwoju produktu turystycznego,

e  wspolpraca z ROT-ami w celu stworzenia i zapewnienia funkcjonowania
polskiego systemu informacji turystycznej w kraju i za gramica,



reprezentowanie interesow regionéw (ROT) na szczeblu krajowym i
migdzynarodowym.

Zadaniem ROT wobec LOT jest przede wszystkim:

inspirowanie 1 pomoc przy tworzeniu oraz wspélpraca z Lokalnymi
Organizacjami Turystycznymi w regionie,

koordynacja dziatan LOT-6w w regionie,

pomoc W promocji i rozwoju lokalnego produktu turystycznego w kraju i za
granica,

promocja 1 informacja o lokalnych atrakcjach turystycznych — dzialania LOT
poprzez regionalny system w Polskim Systemie Informacji Turystycznej (w
kraju 1 za granicg),

reprezentowanie interesow partnerdw lokalnych na szczeblu regionalnym,
krajowym 1 miedzynarodowym,

Zadaniem LOT wobec ROT jest przede wszystkim:

. & & @

wspolpraca przy rozwoju i promocji turystycznej calego regionu,

wspoélpraca z partnerami lokalnymi w celu promocji catego regionu,

tworzenie 1 rozwijanie produktu turystycznego,

gromadzenie, aktualizowanie 1 udostepniznie informacyi o lokalnych atrakcjach
1 walorach turystyczaych, informacja o produktach turystycznych (lokakne it),
funkcjonowanie w ramach regionalnego, a tym samym Polskiego Systemu
Informacjt Turystyczne;j.



4.

OBSZARY WSPOLPRACY PRZY REALIZACJI POSZCZEGOLNYCH

ZADAN MIEDZY POT - ROT - LOT.

Wspolpraca miedzy POT, ROT i LOT przy realizacji poszczegblnych
przedsigwzigé dotyczy:

1.
a.

tworzenia ROT i LOT:

inicjowania tworzenia ROT i LOT
= inicjuje tworzenie ROT i LOT na terenie calego kraju,
* nicjuje tworzenie LOT w obrgbie regionu,

b. POT we wspdlpracy z regionami opracownje dokument okreslajacy standardy 1
zasady wspélpracy miedzy POT-ROT-LOT,

c. POT udziela wsparcia merytorycznego dla tworzenia struktur ROT i LOT -
szkolenia, seminaria, konsultacje;

d. ROT udzicla wsparcia merytorycznego dla tworzenia struktur regionalnych
LOT - szkolenia, seminaria, warsztaty, konsultacje.

2. informacji turystycznej: _ _

POT: s zapewnia stworzenie 1 funkcjonowanie polskiego systemu
informacji turystycznej w kraju (regionalna it dostgpna w calym
kraju - wspolpraca z ROT) 1 za granicg (poprzez osrodki
zagraniczne POT), !

e okrefla zasady funkcjonowania systemu na pozmrme szczebla
krajowego, regionalnego i lokalnego w porozumieniu z regionami,
koordynuje krajowy obieg informacji turystyczne;j,
okresla standardy dla punktu it,
okre$la i przyzngje logo dla punktéw it (rekomendowanych il
nadzorowanych przez ROT), ;

o szkoli informatoréw 1 administratoréw sieci regionalnych it, a wef|
wspdlpracy z ROT informatoréw i administratoréw lokalnych 1t
{(poziom LOT),

e prowadzi rejestr punktow it nalezacych do polskiego systemu|
informacji, |

i e zatwierdza wnioski ROT o  oznakowamie  drogowej
rekomendowanych tras turystycznych dla zmotoryzowanych.

ROT: e  wspolpracuje w zakresie tworzenia polslqego systemu mfomlacp

turystycznej na szczeblu regionalnym,
wskazuje, tworzy lub zapewnia administratora sieci regionalne;,
¢  zapewnia funkcjonowanie w ramach systemu lokalnych punktéw it]
W regionie, |
s dba o aktualizacje i weryfikuje informacj¢ w ramach systemu nal
szczeblu regionalnym - wspélpraca z lokainymi punktami it, -
zapewnia informacje 0gdlna o regionie, |
we wspolpracy z POT szkoli informatoréw i administratoréwy

lokalnych it,




inicjuje tworzenie lokalnych punktow it, ’
nadzoruje tworzenie lokalnych it w regionie wg przyjetych przez

POT standardow,

dba o zachowanie standardu informacji w skali regionu,

wnioskuje o przyznanie logo it - do POT jako logo dla sieci it wi

Polsce,

wnioskuje do POT o zgodg na oznakowanie rekomendowanych tras

turystycznych dla zmotoryzowanych.

tworzy lokalne punkty it,

zapewnia funkcjonowanie lokalnych punktéw it w ramach
regionalnego sytemu it, a nast¢pnie w ramach polskiego systemuf
informacji turystycznej,

wprowadza i przestrzega przyjetych przez POT standardéw dlal
punktow it, ‘
gromadzi w ramach systemu informacje na szczebh lokalnym, i
zapewma aktualng informacj¢ turystyczna o lokalnych atrakcjach i
produktach turystycznych,

zapewnia dystrybucje informacji turystycznej o lokalnych atrakcjach
1 produktach turystycznych,

szkoli informatoréw 1 administratoréw punktéw it w ramach szkolen
organizowanych przez ROT.

3. imprez targowych:

POT:

kreuje polityke targows Polski m.in.:

wskazuje imprezy targowe w kraju 1 za granica, na ktérychj
organizowane beda polskie stoiska narodowe lub promocyjne,

ustala wiclko$¢ stoiska oraz program imprez towarzyszacych
targom,

ustala zasady udzialu poszczegodlnych regiondéw i podmiotow w
ramach stoiska,

przygotowuje projekt modulowego stoiska narodowego,

organizuje stoiska narodowe w ramach krajowych 1 zagranicznych
imprezach targowych - samodzichnie lub po przez POT lub jej
osrodki zagraniczne ,

koordynuje organizacje imprez towarzyszacych targom, na ktérych
POT organizuje stoiska targowe tzn. konferencje prasowe, koktajle,
workshop-y itd.,

koordynuje udziat regionéw w ramach stoiska narodowego POT na
targach turystycznych za granica,

udziela patronatéw krajowym targom turystycznym wg przyjetych
zasad.




ROT:

kreuje polityke targowa regiont,

wskazuje imprezy targowe w kraju i za granica, na ktérych w celu
zapewnienia efektywnej promocji zalecana jest obecnos¢: calego
regionu,  poszczegélnych  subregionéw  lub  podmiotéw
reprezentujacych produkt turystyczny - zgodnie z polityka
promocyjna REGIONU —ROT;

okreéla zasady udziatu poszczegdélnych podmiotéw w ramach
stoiska regionalnego (cztonkowie ROT, LOT, inne podmioty);
organizuje stoisko dla calego regionu na krajowych i zagranicznych
imprezach targowych (za granica w ramach stoiska organizowanego
przez POT),

koordynuje prace zwigzane z obecnoscia przedstawicieli regionu
(branza turystyczna i samorzad) na targach turystycznych w kraju i
za granica - koordynacja organizacyjna, techniczna i finansowa;
organizuje imprezy towarzyszace targom w celu zwigkszenia efektu
promocji regionu na targach turystycznych w kraju i za granica np.
konferencja prasowa, warsztaty, konkursy, wystepy artystyczne itd.;
przygotowuje projekt modulowego stoiska regionalnego na targi
krajowe lub imprezy, na ktdrych nie ma stoiska narodowego POT.

LOT:

wspohiczestniczy w budowaniu polityki targowej regionu (ROT),
promuje lokalne produkty i atrakcje turystyczne w ramach stoiska
regionalnego na targach turystycznych w kraju i za granicg,
wystepuje w ramach stoiska regionalnego przygotowanego przez
ROT, a w przypadku jego braku w ramach wlasnego stoiska;

kreuje wewnetrzng polityke promocyjna z uwzglednieniem polityki
promocyjnej regionu ROT, kierunkéw polityki POT oraz potencjatu
subregionu i specyfiki produktu turystycznego;

zapewmia udzial przedstawiciela LOT na najwazniejszych z punktu
widzenia promocji produktu imprezach targowych, a na wszystkich
targach, na ktérych promowany jest region, udostepnia bezplatnie
swoje materialy promocyjne;

wspdluczestniczy w organizacji stoiska regionalnego zgodnie z
przyietymi zasadami POT 1 ROT,

partycypuje w  kosztach organizacji stoiska regionalnego
zwigzanych z powierzchnia stoiska, zabudowa, obstuga,
wyposazeniem oraz orgamnizacja imprez towarzyszacych w
wysokosci odpowiadajace) udzialowi LOT na targach.

4. imprez studyjnych:

POT:

organizuje we wspblpracy z ROT-ami imprezy studyjne dia
krajowych i1 zagranicznych touroperatoréw oraz dzienmkarzy
krajowych, zagranicznych i akredytowanych w Polsce -
wspétfinansuje, organizuje grupy studyjne, zatwierdza programy
imprez studyjnych przygotowanych przez ROT-y;

dazy do zapewnienia najlepszych warunkow finansowych (poprzez




|

ROT:

pozyskiwanie sponsoréw i uzyskiwanie rabatéw) przy organizacji
imprezy studyjne;,

tworzy ogélnopolska bazg danych: dziennikarzy krajowych,
zagranicznych i akredytowanych w Polsce oraz regionalnych
atrakcji turystycznych i tematycznych tras do wykorzystania przy,
organizacji imprez studyjnych.

LOT:

. _organizuje we wspdlpracy z LOT-ami i/lub ROT-ami oraz POT|

imprezy studyjne dla krajowych i zagranicznych touroperatoréw
oraz dzienmikarzy krajowych, zagranicznych i akredytowanych w
Polsce - wspolfinansuje impreze studyjna, przygotowuje we
wspolpracy z LOT-ami i/lub ROT-ami programy imprez
studyjnych, koordynuje organizacjg i przebieg imprezy studyjnej;
mformuje POT o organizowanych przez siebie w regionie
maprezach studyjnych (przez ROT i LOT-y),

dgzy do zapewnienia najlepszych warunkéw finansowych )poprzez
pozyskiwanie sponsorow i uzyskiwanie rabatow) przy organizacji
imprezy studyjnej,

tworzy regionalna bazg danych atrakeji turystycznych oraz|
przykltadowych tematycznych tras do wykorzystania przy
organizacji imprez studyjnych.

organizuje we wspdlpracy z LOT-ami 1 ROT oraz POT imprezy
studyjne dla krajowych i zagranicznych touroperatoréw oraz
dziennikarzy krajowych, zagranicznych 1 akredytowanych w Polsce,
a takze wspoifinansuje impreze studyjna, przygotowuje we
wspdipracy z LOT-ami t/lub ROT-ami programy imprez|
studyjnych, nadzoruje organizacje 1 przebieg imprezy studyjnej na
terenie dziatania LOT-u;

informuje ROT o organizowanych przez siebie imprezach
studyjnych,

dazy do zapewnienia najlepszych warunkéow finansowych (poprzez
pozyskiwanie sponsorow 1 uzyskiwanie rabatow) przy organizacji
imprezy studyjnej,

tworzy lokalng baze danych atrakcji turystycznych i przekazuje ja
do ROT.

5.

imprez promocyjnych:

POT:

przyznaje patronaty (POT lub  Prezesa POT) imprezom
promocyjnym o charakterze miedzynarodowym, ogdlnopolskim
oraz ponadregionalnym,

imprezy 1 wydarzenia promocyjne, ktérym POT udziela patronatéw
oraz wsparcia merytorycznego lub/i finansowego musza byc-
rekomendowane lub organizowane przez co najmnie) jeden ROT,
regiony ubiegajace si¢ o patronat POT dla imprez promocyjnych lub
o zaangazowanic POT w ich wspédlorganizacje skladaja swoje
wnioski/projekty najpozniej do 1 listopada roku poprzedzajacego
wydarzenie,




ROT:

LOT:

regiony moga si¢ ubiegaé o patronat POT w przypadku imprez
promocyjnych o charakterze migdzynarodowym, ogélnopolskim lub
ponadregionalnym;

o przyznanie patronatu POT mogeg ubiega¢ — do POT jedynie ROT,
ROT przyznaje wlasne patronaty imprezom o charakterze
regionalnym i lokalnym,

regiony ubiegajace si¢ o patronat POT dla imprez promocyjnych lub
o zaangazowanie POT w ich wspélorganizacj¢ skladaja swoje
wnioski/ projekty najpozniej do 1 listopada roku wyprzedzajacego
wydarzenie,

imprezy wspotorganizowane przez POT oraz rekomendowane przez
ROT znajda sic w ogdinopolskich informatorach oraz wykazie
imprez osrodkéw zagranicznych POT,

organizuje imprezy o zasiegn lokalnym i regionalnym, a we
wspolpracy z ROT i POT imprezy o charakterze
miedzynarodowym, ogdlnopolskim lub ponadregionalnym;

LOT moze sic ubiega¢ — o patronat ROT, a w przypadku imprez o
charakterze migdzynarodowym, ogoélnopolskim lub
ponadregionalnym po uzyskaniu rekomendacii oraz patronatu ROT
do POT.

6. wydawnictw promocyjoych, znaku promocyjnego Polski oraz zdjgc
promocyjnych:

POT:

okresla standaryzacje dla wydawnictw promocyjnych w cyklach, nal
okres 3 - 4 lat;

ustala polityke wydawnicza (plany roczne i wieloletnie np. dot.
produktéw turystycznych),

opracowuje i wydaje wydawnictwa promocyjne ogolnopolskie -
foldery ogélne, produktowe, mapy, informatory i inne;

udostepnia na potrzeby wydawnictw regionalnych i lokalnych szat¢
graficzng obowiazujaca wg standaryzacji,

udostepnia na potrzeby wydawnictw regionalnych i lokalnych
turystyczny znak promocyjny Polski i1 zdjgcia z Banku Wizerunkow
Polski wg zasad przyjetych przez POT,

wspotwydaje z ROT regionalne wydawnictwa promocyjne - ogoine
i produktowe, mapy, informatory (w przyjetej przez POT szacie
graficznej),

zapewtia odpowiednia jako$¢ wydawnictw promocyjnych w kraju i
za granica - monitoring i kontroling, w tym wydawnictw
regionalnych,

umozliwia dysirybucje, skiadowanie i magazynowanie materialow
promocyjnych za gramica przy wykorzystaniu rozwigzan
logistycznych POT;

zarzadza turystycznym znakiem promocyjnym Polski (logo
turystyczne),

zarzadza Bankiem Wizerunkéw Polski.




ROT:

okresla polityke wydawnicza regionu (plany roczne i wieloletnie),
okresla standaryzacje dla wydawnictw promocyjnych w regionie z
uwzglednieniem standaryzacji przyjetej przez POT,

opracowuje regionalne wydawnictwa promocyjne w przyjetej przez
POT szacie graficznej,

wspdlwydaje foldery promocyjne z POT, ROT-ami i LOT-ami;
tworzy logo turystyczne regionu,

tworzy 1 prowadzi Regionalny Bank Wizerunkéw Polski,
wykorzystuje na potrzeby materialéw promocyjnych turystyczny
znak promocyjny Polski (logo turystyczne), logo turystyczne
regionu oraz zdjgcia z Regionalnego i Ogdlnopolskiego Banku
Wizerunkéw Polski;

korzysta z kanatow dystrybucji POT poza granicami kraju,

zapewnia odpowiednia jako§¢ wydawnictw promocyjnych w
regionie - monitoring i kontroling.

LOT:

prowadzi lokalna politykg wydawnicza w ramach polityki regionu z
uwzglednieniem kierunkéw polityki wydawnicze] ROT 1 POT,
opracowuje wydawnictwa promocyjne na potrzeby promocji
lokalnych produktéw 1 atrakcji turystycznych, wydawnictwa
produktowe, mapy, informatory;

przygotowuje lokalne wydawnictwa promocyjne W przyjetej przez
ROT szacie graficzne;,

wydawnictwa lokalne mogag by¢ przygotowywane przez LLOT we
wspolpracy z LOT-ami i ROT, a w wyjatkowych przypadkach z
POT.

wykorzystuje na potrzeby wydawnictw promocyjnych znak
promocyjny Polski (logo turystyczme), logo turystyczne regionu
oraz zdjgcia z Regionalnego 1 Ogdlnopolskiego Banku Wizerunkdow,
Polski - wnioskuje do POT przez ROT i z jego rekomendacja,
korzysta ze zdje¢ z Regionalnego Banku Wizerunkéow, a takze
wspoluczestmiczy w jego tworzeniu.

7. szkolei:

POT:

organizuje szkolenia ogdlmopolskie (samodzielnie b we
wspoipracy z ROT-ami), a we wspdlpracy z ROT w regionie w
zakresie promocji 1 rozwoju produktu turystycznego, informacji
turystycznej oraz marketingu turystycznego;

udziela konsultacji przy organizowaniu szkolen dia ROT i LOT,
wspéluczestniczy w niektorych szkoleniach regionalnych,
organizuje ¢o roku warsztaty regionalne (workshop) z udziatem
przedstawicieli: POT i jej osrodkéw zagranicznych oraz ROT-ow 1
LOT-6w.

—

ROT:

organizuje szkolenia w regionie (samodzielnie, z POT, ROT-ami
lub z 1.OT) w zakresie promocji, tworzenia i rozwoju produktu
turystycznego, informacji  turystycznmej oraz = marketingu




oérodkéw zagranicznych oraz ROT-6w 1 LOT-6w).

LOTE]

1

turystycznego w regionie,

uczestniczy w szkoleniach organizowanych przez POT,

udziela konsultacji i wsparcia szkoleniom organizowanym przez
LOT w regionie,

uczestniczy w organizowanych co roku przez POT warsztatach
regionalnych (workshop z udzialem przedstawicieli: POT i jej

organizuje szkolenia lokalne (samodzielnie lub z ROT i LOT) w

zakresie promocji, tworzenia i rozwoju produktu turystycznego,
informacji turystycznej oraz marketingu turystycznego w regionic;
wspdlpracuje z ROT podezas organizacji szkoleri lokalnych,
uczestniczy w organizowanych co roku przez POT warsztatach
regionalnych (workshop) z udzialem przedstawicieli: POT i jej
osrodkéw zagranicznych oraz ROT-6w 1 LOT-6w.




ZALACZNIK nr 9

Zintegrowany obszar agroturystyczny

Podstawowym  zaloZzeniem  tworzenia  zintegrowanych  obszaréw
agroturystycznych jest podnoszenie atrakcyjmosci oferty turystycznej poprzez
wspolny program kilkunastu gospodarstw funkcjonujacych jako ,.gospodarstwa
zespolone”, co pozwala na optymalne wykorzystanie potencjalu danego obszaru
(wioski). Podniesienie waloréw i atrakcyjnosci oferty (m. in. wspélny program
imprez, pokazow, zabaw etc.) powinien w konsekwencji zaowocowaé wzrostem
liczby przyjezdzajacych.

Zaklada sig, 1z jedno z wiodacych gospodarstw bedzie tworzylo centrum
koordynacji 1 komumnikacji z otoczeniem. Niezbedne jest wyposazenie w Internet,
poczi¢ elektroniczng, faks i1 telefon. Gospodarstwo to preejeloby funkcje
promocyjne, prezentacyjne oraz recepcyjne, oferujac gosciom miejsca noclegowe
zgodme z ich oczekiwaniami i zainteresowaniami, a takze nadzorujac
funkcjonowanie calego systemu. Centrum komunikacji bedzie pierwszym
miejscem kontaktu z klientem, punktem pemej informacji o mozliwych atrakcjach
turystycznych dostepnych na obszarze oraz w gospodarstwach. Za posrednictwem
Internetu, folderéw, opracowan, broszur, ulotek, katalogbéw uczestnictwa w
mmprezach, programach radiowych i telewizyjnych centrum powinne prowadzié
dzialania zwigzane z promocja pelnej oferty, jak réwniez nawiazywaé i
utrzymywaé kontakty z tour-operatorami i biurami podrézy, w celu umieszczenia
oferty zintegrowanego obszaru w ich ofertach sprzedazy. Organizacja Centrum
zajmujg si¢ wlasciciele gospodarstw, tworzacych zintegrowany obszar
agroturystyczny. Gléwna cecha obszaru zespolonego jest przede wszystkim
wspoina oferta programowa oraz komplementarno$¢ ustug w  obrebie
poszczegdlnych agrogospodarstw.

Stworzenie bazy noclegowej na terenie gospodarstwa agroturystycznego taczy
si¢ z uwzglednientem odpowiednich przepisow dotyczacych m.in. standardu,
warunkow sanitarnych, budowlanych, bezpieczenstwa przeciwpozarowego, a
takZe norm obstugi turystow, zgodnie z istmiejacymi w krajach zachodnio-
europejskich. Jest to istotmy czynnik podnoszenia jakosci $wiadczonych ushug.

Zgodnie z przepisami budowlanymi budynki musza zapewnia¢ odpowiednia
no$no$c¢ konstrukeji w czasie pozaru, schody musza mieé balustrady, a przeswity
balustradowe 1 balkonowe zapewniaC bezpieczenistwo, zwlaszcza dzieciom.
Urzadzenia elektryczme musza byé zabezpieczone przed pozarem, a poziom
hatasu 1 drgan zgodny z obowiazujacymi normami. Sprzet przeciwpozarowy
winten by¢ oznakowany 1 tatwo dostepny, a jego rodzaj i jako$é zgodna z
wymaganiami strazy pozZarmej. Gasnice muszg mie¢ aktualne $wiadectwo
waznosci.



Domki powinny oferowa miejsca noclegowe o zréznicowanym standardzie,
zaréwno pokoje wicloosobowe dla grup zorganizowanych, jak i apartamenty dla
rodzin z dzie¢mi lub pokoje dla turystéw indywidualnych. Kazdy domek powinien
dysponowaé czterema pokojami lub dwoma apartamentami, odpowiednio
czterema lub dwiema lazienkami. Pokoje goscinne moga byé tylko w
pomieszczeniach, przeznaczonych na staly pobyt ludzi:

e nie moga byé w suterenach i piwnicach

e musza byé ogrzewane (min. 18°C)

e oéwictlone swiatlem naturalnym (ktore jest zapewnione, jezeli stosunek
powierzchni okien do powierzchni podlogi wynosi nie mniej niz 1:8)
wolne od insektéw i gryzoni
wolne od zagrzybienia, plesni i objawéw stalego zawilgocenia.

Bardzo waznym czynnikiem wplywajacym na ilos¢ goéci odwiedzajacych dane
gospodarstwo jest jego wyglad zewngtrzny i otoczenie. Duze znaczenie ma takze
stan drég dojazdowych — droga powinna by¢ réwna 1 utwardzona. Czesto dla
turystéw niezmiernie wazna jest mozliwo$¢ bezpiecznego parkowania samochodu
w miejscu ogrodzonym na terenie gospodarstwa lub w garazu.

Nalezy zadbaé o to, by teren wokét domu byl czysty, zadbany, a sprzet
rolniczy odpowiednio zabezpieczomy. Ogréd musi zachecac do wypoczynku 1
relaksu duza iloscia kwiatéw i zieleni. Do dyspozycji gosci powinny by¢ meble
ogrodowe umozliwiajace np. zjedzenie positku na swiezym powietizu. Atrakcje
stanowilby rowniez ogrodek warzywny, z ktérego godcie mogliby korzystaC w
czasie pobytu. Pozadane byloby takze istnienie placu zabaw dla dzieci, a takze
takich elementéw jak np. oczko wodne, smazalnia-grill czy specjalnie wyznaczone
migjsce pod ognisko.

Na wyposazenie pokojéw skladaé si¢ powinmo odpowiednio do ilosci osob:
167ko jednoosobowe —0,9x2 m, ¥6zko dwuosobowe —1,4x2m
hypoalergiczna: poduszka, koldra, jasiek

kapa do przykrycia t6zka

bielizna poscielowa

szafa 1,40x2,20

komoda

szafka nocna

stél

krzesto

dobra lampka nocna ( z mozliwoscia zapalenia bez wstawania z 16zKka,
umozliwiajaca czytanie)

zyrandol

2 reczmiki

3 zielone roshiny

obrazki na §cianach

telewizor i radio (mozna je usunaé zgodnie z Zyczeniem gosci)
czajnik elektryczny

kubek regionainy, tyzka, 2 torebki herbaty

wentylator

zastony



firanki

kosz na smieci
wieszaki

gniazdko elektryczne

W przypadku lazienki Sciany pomieszczenia oraz posadzka powinny byé
wykonane z matenaju nienasigkliwego. Kubatura }azwnkl winna wynosi¢ c¢o
najmniej 8 m’ przy zastosowaniu piecyka gazowego, 6,5 m’ przy umym systemie
doprowadzania wody cieplej. W przypadku kubatury ponizej 6,5 m°® konieczne
zastosowanie wentylatora elektrycznego. PSika na kosmetyki powinna mied
dostatecznie duze rozmiary, umozliwiajace kazdemu z goéci, korzystajacych z
azienki ustawienie co najmniej kilku kosmetykéw (kremy, dezodoranty, wody
koloniskie etc.). Lazienka powinna by¢ zaopatrzona w co najmniej trzy wieszaki na
reczniki i ubranie dla kazdego z gosci. Turyéci powinni mie¢ zapewniony dostep
do cieplej 1 zimnej wody przez cata dobe. Lazienka powinna by¢ wyposazona w:
wanne/prysznic
gniazdko elektryczne
lustro
pojemnik na $mieci
wieszak na reczniki
wieszak na ubranie
polke na kosmetyki i kosmetyczke
papier toaletowy (zawsze z zapasem)
mydto
mydemliczke
srodki czystosci
kosz na Smieci

s & & & & & & & s "

Istomym elementem bedzie umieszczenie w widocznym miejscu informacji z
niezbgdnymi adresami i telefonami np. lekarza, apteki, szpitala, strazy pozarmnej,
policji oraz telefonem do gospodarstwa koordynujacego funkcjonowanie danego
obszaru agroturystycznego. Wainy Jest rdwniez spis atrakcji, ktorymi
charakteryzujq sig okoliczne gospodarstwa w obszarze oraz imprez odbywajacych
si¢ tu cyklicznie.



